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Facultad de Facultad de Turismo y
Gastronomia

Licenciatura

Licenciatura en Turismo

Unidad de aprendizaje

Economia

Clave

Carga académica 4

0 4 8

Horas teodricas

Periodo escolar en que se ubica 2

Horas practicas

Total de horas

Créditos

3 4 5 6 7 8

9

Seriacion

Ninguna

UA Antecedente

Tipo de Unidad de Aprendizaje
Curso

Seminario
Laboratorio
Otro tipo (especificar)

Modalidad educativa
Escolarizada. Sistema rigido
Escolarizada. Sistema flexible

No escolarizada. Sistema abierto

Formacién comun

Formacion equivalente

Ninguna

UA Consecuente

Curso taller
Taller

Préactica profesional

No escolarizada. Sistema virtual

No escolarizada. Sistema a distancia

Mixta (especificar)

Unidad de Aprendizaje




. Presentacién de la guia pedagdgica

Con fundamento en el Capitulo tercero del Reglamento de Estudios Profesionales
2015, en su articulo 87, la guia pedagdgica sera un documento que contemplé el
programa de estudios, asimismo no goza de un caracter normativo aunque
proporciona recomendaciones para la conduccion del proceso de ensefianza y
aprendizaje. Donde su caracter indicativo otorgara autonomia al personal
académico para la seleccion y empleo de los métodos, estrategia y recursos
educativos que consideren mas apropiados para el logro de los objetivos.

Dicho documento se conducira bajo ciertos principios pedagdgicos y didacticos
gue se enfocan en centrar la atencién en los estudiantes y en sus procesos de
aprendizaje, prestando especial atencion a las particularidades individuales de los
estudiantes; encauzando sus acciones, reflexiones y proporcionando situaciones
en las que se desarrollaran competencias como el analizar el turismo, sus
desafios y temas emergentes a partir de los diversos enfoques y perspectivas
econdmicas.

Donde el docente asumira un rol de facilitador en el proceso de ensefianza-
aprendizaje, proponiendo y generando ambientes de aprendizaje adecuados para
desarrollar la comunicacion y las interacciones que posibilitan el aprendizaje.

A la par el ejercicio de la planificacion sera primordial para potenciar el aprendizaje
de los estudiantes hacia el desarrollo de competencias. La planeacion en este
sentido implicar4 organizar actividades de aprendizaje a partir de secuencias
didacticas, desarrolladas en esta guia pedagogica. Asi mismo se sugiere el uso de
materiales y recursos educativos informaticos que apuesten por la innovacion y
favorezcan el aprendizaje.

Lo anterior permitirA cumplir el objetivo de la UA, centrado en comprender el
entorno econémico del turismo para la toma de decisiones.

En el presente curso se trabajard con sesiones presenciales en donde el papel del
docente sera fundamental en la conduccién de los grupos asi como la
participacion activa de los estudiantes serd trascendental a través de sus
aportaciones.

La dinamica de clase se centra en exposiciones, trabajo en equipos, elaboracion
de mapas mentales, resolucion de ejercicios y casos, entrega de reportes de
indicadores macroecondémicos, reporte de analisis de destinos turisticos y visita de
familiarizacién al Museo Interactivo de Economia (MIDE).




[ll. Ubicacién de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular

Nucleo de formacién: | Basico

Innovacién y competitividad en las organizaciones

Area Curricular: o
turisticas

Caracter de la UA: Obligatoria

IV. Objetivos de la formacion profesional.
Objetivos del programa educativo:

Formar Licenciados en Turismo con alto sentido humanistico, ético, vocacion de
servicio y compromiso social para:

Crear, gestionar, operar e innovar emprendimientos, proyectos y organizaciones
turisticas y recreativas competitivas, que contribuyan al aprovechamiento del
tiempo libre; a la preservacion del patrimonio natural y cultural, asi como al
desarrollo local, regional, nacional e internacional, en un marco ético y de
sustentabilidad.

*Analizar los fenbmenos sociales inherentes al desarrollo profesional aplicando
conocimientos y metodologias que permiten tomar decisiones con humanismo y
responsabilidad social.

*Disefiar, implementar y evaluar planes, programas, proyectos turisticos y
emprendimientos innovadores, sustentables y competitivos.

*Resolver problematicas de gestion y operacion de las organizaciones
relacionadas con el turismo en los sectores publico, privado y social, a partir de
propuestas innovadoras.

«Crear alternativas para el aprovechamiento turistico y recreativo del patrimonio
natural y cultural en los distintos sectores y escalas geogréficas.

Objetivos del nucleo de formacion:

e Promovera en el alumno el aprendizaje de las bases contextuales, tedricas
y filosoficas de sus estudios, la adquisicion de una cultura universitaria en
las ciencias y las humanidades, y el desarrollo de las capacidades
intelectuales indispensables para la preparacion y ejercicio profesional, o
para diversas situaciones de la vida personal y social.

Objetivos del area curricular o disciplinaria:

o Diseflar y operar productos y servicios turisticos innovadores y
competitivos.



V. Objetivos de la unidad de aprendizaje.

e Analizar los fundamentos micro y macroecondmicos que influyen en el
entorno turistico.

VI. Contenidos de la unidad de aprendizaje, y su organizacion.

Unidad 1. Economia.

Objetivo: Reconocer el campo de estudio de la economia y sus principales supuestos
y conceptos.

Contenidos:
1.1  Conceptos basicos de economia.
1.2  Campo de estudio de la economia.
e Objeto de estudio de la economia
e Economia positiva y economia normativa
1.3 La escasez como fuente principal de los problemas econdmicos.
Frontera de posibilidades de produccién
Costo de oportunidad
Factores productivo
¢, Qué, como y para quién producir?
1.4  Formas de organizacion de la actividad econémica.
e Sistema econdémico
e Esquema del flujo circular de la economia

Métodos, estrategias y recursos educativos

El docente facilitara el aprendizaje de los estudiantes, a través de los métodos
indagatorio, analitico y expositivo acerca de los Fundamentos de la ciencia econémica.

Actividades de ensefianza y de aprendizaje

Inicio Desarrollo Cierre
El alumno realizard una | El alumno realizard un mapa
busqueda documental | mental, contemplando: | EI alumno entregara al

(internet y libros) sobre | conceptos basicos y campo | final de la unidad sus
conceptos basicos y campo | de estudio de la economia, | evidencias.

de estudio de la economia | escasez y sistema
(objeto, economia positiva | econdémico. Asimismo
y nhormativa), escasez Y | elaborara un esquema
formas de organizacion de | creativo del flujo circular de la
la actividad economica | economia.

(sistema  econémico vy
esquema de flujo circular | ElI alumno visitara de manera
de la economia). Los |independiente el Museo
alumnos conjuntamente | Interactivo de  Economia
con el docente | (MIDE).

reflexionardn  sobre  la
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relacion entre economia y
turismo.
3 (hrs.) 4 (hrs.) 3 (hrs.)
Escenarios y recursos para el aprendizaje (uso del alumno)
Escenarios Recursos
Biblioteca, entornos virtuales, y salon | Pintarron, diapositivas, proyector,
de clase computadora, internet.

Unidad 2. Microeconomia

Objetivo: Reconocer los principales conceptos de la microeconomia, asi como las
relaciones entre ellos y su importancia en el funcionamiento de las unidades
productivas.

Contenidos:
2.1 Conceptualizacion de la microeconomia
2.2 Estructuras de mercado
e Competencia perfecta
e Competencia imperfecta
2.3Oferta y demanda
e Determinantes y curva
Ley o principio
Movimientos y desplazamientos
Equilibrio del mercado
2.4 La organizacion de la empresa turistica

Métodos, estrategias y recursos educativos

Exposicién tedrica por parte del docente y ejecucién de ejercicios y casos practicos por
parte del alumno, sobre el funcionamiento de los mercados, todos ello bajo la
supervision del docente.

Actividades de ensefianza y de aprendizaje

Inicio Desarrollo Cierre
Los alumnos llevardn a
cabo una basqueda | El alumno solucionara casos
documental sobre los |y ejercicios sobre oferta y .
. 2 . | El alumno entregara al
componentes y el | demanda, asi como realizara

final de la unidad sus

funcionamiento  de un | una exposicion acerca de las . .
evidencias.

mercado, asi como las | estructuras de mercado
caracteristicas de las | aplicandolas al turismo.
estructuras de mercado.

(2 Hrs.) (14 Hrs.) (2 Hrs.)

Escenarios y recursos para el aprendizaje (uso del alumno)
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Escenarios Recursos

Aula convencional, sala de computo,
biblioteca

Presentacion por parte del profesor sobre
las teméticas a abordar.

Unidad 3. Macroeconomia

Objetivo: Reconocer los factores de crecimiento nacional e internacional asi como sus
indicadores y los organismos econémicos internacionales.

Contenidos:
3.1Medicion de la actividad econémica
e Valores nominales y reales
e El Producto y sus categorias: PIB, PNB, PIN y PNN.
e El Ingreso: nacional, personal y personal disponible.
e Andlisis e interpretacion de informacién econdmica: tasas de crecimiento y
participaciones relativas.
3.2El ciclo econdmico y su impacto en las variables macroeconémicas

Métodos, estrategias y recursos educativos

Exposicion teérica y practica por parte del docente sobre las variables
macroecondémicas y su andlisis. Por su parte, los alumnos realizaran la busqueda de
informacion econdmica en la web y ejercicios para su analisis, supervisado por el
docente.

Actividades de ensefianza y de aprendizaje

Inicio Desarrollo Cierre
Los alumnos buscaran
informacion  sobre el
PIB, PNB, PIN y PNN,
asi como del ingreso
nacional, ~ personal 'y Los alumnos realizaran la

personal disponible a

. . basqueda de informacion sobre
partir de las sugerencias

proFuestas plor el un documento descriptivo que | al final de la unidad sus
prolgsor con la que contenga el impacto que tiene | evidencias
realizaran - un — Mmapa | g0 sopre  las  variables

conceptual a partir de
la informacién analizada.
Integrando a su vez los
principales organismos
econébmicos a nivel
internacional.

el ciclo econémico y elaboraran

macroecondémicas.

Los alumnos entregaran

2 Hrs.

14 Hrs.

2 Hrs.

Escenarios y recursos para el aprendizaje (uso del alumno)

Escenarios

Recursos




e Aula convencional e Pintarrén y cafidén

e Sala de computo Técnicas grupales
Lecturas seleccionadas
Informacién de prensa
Consultas en Internet
Videos

Sitios Web

Unidad 4. Turismo como actividad econémica

Objetivo: Analizar el turismo como sector nacional y mundial, y componente de la
economia.

Contenidos:
4.1Importancia de la actividad turistica en la economia estatal, federal y mundial
e Contribucién del turismo en la creacion de empleos
e Contribucién del turismo al equilibrio de la balanza de pagos
e Contribucion del turismo al Producto Interno Bruto
4.2 Cuenta Satélite de Turismo
4.3 Conocimiento y manejo de Estadisticas de la SECTUR y la OMT
¢ Ranking mundial del turismo
e Llegadas de turistas
e Actividad hotelera
e Captacion de divisas

Métodos, estrategias y recursos educativos

Exposicion tedrica y practica por parte del docente sobre las variables
macroecondmicas vinculadas con el Turismo. Por su parte, los alumnos realizaran la
busqueda de informacion de estadisticas turisticas en la web e Integraran la
informacion en carpetas electrénicas.

Actividades de ensefianza y de aprendizaje

Inicio Desarrollo Cierre

Los alumnos realizardn la
busqueda de informacién
documental, a partir de las
recomendaciones del
profesor sobre la importancia
del turismo a nivel nacional
y/o internacional y elegiran el
destino turistico de su
preferencia a nivel nacional o
internacional, lo anterior se
presentara a través de una
cédula de registro de
documentos y fuentes
consultadas.

Los alumnos con la
informacion obtenida
elaboraran un
documento descriptivo
gue integre la informacion
béasica del destino
seleccionado
(socioecondmica,
demografica, turistica, etc.)

El alumno entregard al
final de la wunidad sus
evidencias.
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6 (hrs.) 6 (hrs.)
Escenarios y recursos para el aprendizaje (uso del alumno)
Escenarios Recursos:
Aula convencional, sala de computo, e Paginas web (SECTUR, INEGI, OMT,
biblioteca, entornos virtuales, etc.)
e Pintarrén




VII. Acervo bibliogréafico

Basico:

CEPAL (2014) Cuentas satélites de Turismo. [En linea] Chile: Comision
Econdmica para América Latina y el Caribe. Disponible en:
http://www.cepal.org/cgi-
bin/getprod.asp?xml=/deype/noticias/paginas/0/15260/P15260.xmlI&xsl=/de/tpl/p18
f.xsl&base=/deype/tpl/top-bottom.xsl [24 de junio de 2015]

CNET (2013) Panorama de la actividad turistica en México. Informacion para la
toma de decisiones de los empresarios. [En linea] México: Consejo nacional
Empresarial Turistico. Disponible en: www.cnet.org [26 de junio de 2015]

Cordoba, J. (2003) Turismo, globalizacion y medio ambiente en el caribe
mexicano. Investigaciones Geograficas, (52), 117-136

Chen, S. (2005) Turismo y ambiente: un potencial para el desarrollo econémico.
Reflexiones, vol 84 (2), 25-34

Graue, A. (2006) Microeconomia. Enfoque de Negocios. Meéxico: Pearson
Educacion

Graue, A. (2009) Fundamentos de Economia. México: Pearson Educacion

Heath, J. (2013) Lo que indican los indicadores. México: INEGI.

Ibafiez, R. (2011) Crecimiento econémico, desarrollo sustentable y turismo: Una
aproximacion del posicionamiento de Baja california Sur (BCS) en el
Barémetro de sustentabilidad, El Periplo Sustentable, (20), 75-118

INEGI (2014) Cuenta Satélite de Turismo. [En linea]. México: Instituto nacional de
Geografia y Estadistica. Disponible
en:http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/Proyectos/SCN/C_Anuales/c_satelitetur
[csturismo.aspx [24 de junio de 2015]

INEGI (2014). Indicadores Trimestrales de la Actividad Turistica (ITAT). [En linea].
México: Instituto Nacional de Geografia y Estadistica. Disponible en:
http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/proyectos/cn/itat/default.aspx [24 de junio
de 2015]

Lara,F. (2004) EIl turismo como motor de desarrollo econdmico en ciudades
patrimonio de la humanidad. Pasos. Revista de Turismo y Patrimonio
Cultural, vol 2 (2), 243-256

Mochon Morcillo, Francisco. (2004). Economia y Turismo. Mc. Graw Hill, Madrid.

Mochoén, F. y Carreon, V. (2011). Macroeconomia con aplicaciones a América
Latina. México: Mc Graw Hill

OIT (2015) Laborsta-Base de datos sobre estadisticas del trabajo. Organizacién
Internacional del Trabajo. [en linea] Suiza. Disponible en:
http://www.ilo.org/global/statistics-and-databases/lang--es/indez.htm [24 de junio
de 2015]



http://www.cepal.org/cgi-bin/getprod.asp?xml=/deype/noticias/paginas/0/15260/P15260.xml&xsl=/de/tpl/p18f.xsl&base=/deype/tpl/top-bottom.xsl
http://www.cepal.org/cgi-bin/getprod.asp?xml=/deype/noticias/paginas/0/15260/P15260.xml&xsl=/de/tpl/p18f.xsl&base=/deype/tpl/top-bottom.xsl
http://www.cepal.org/cgi-bin/getprod.asp?xml=/deype/noticias/paginas/0/15260/P15260.xml&xsl=/de/tpl/p18f.xsl&base=/deype/tpl/top-bottom.xsl
http://www.cnet.org/
http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/Proyectos/SCN/C_Anuales/c_satelitetur/csturismo.aspx
http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/Proyectos/SCN/C_Anuales/c_satelitetur/csturismo.aspx
http://www.inegi.org.mx/est/contenidos/proyectos/cn/itat/default.aspx
http://www.ilo.org/global/statistics-and-databases/lang--es/indez.htm

E O ’H-u_u",:‘:,lJ AcdAdnoma 102N turaen T V
del Estado de Maxic
& Reestructuracion., 2015

OMT (2000) Introduccion al turismo. Madrid. OMT.

OMT (2014) Panorama OMT del turismo internacional [En linea] Espafa.
Organizacion Mundial del Turismo. Disponible en: http://www?2.unwto.org/es
[24 de junio de 2015]

Orozco, J. (2013) Las teorias del desarrollo. En el analisis del turismo sustentable.
InterSedes, vol. XIV, (27), 144-167

Parkin, M. y Loria, E. (2010) Macroeconomia, version para Latinoamérica. México:
Pearson Educacion.

Parkin, M. y Loria, E. (2010) Microeconomia, version para Latinoamérica. México:
Pearson Educacion.

Pastor, A. (2003) Turismo, cultura y medio ambiente. Pasos. Revista de Turismo y
Patrimonio Cultural, vol. 1, (2), 145-153

SECTUR (2014) Sistema de Cuentas Nacionales de México. Cuenta Satélite del
Turismo de México, 2012. Preliminar afio base 2008. [En linea] México:
Secretaria de Turismo. Disponible en:
http://www.datatur.sectur.gob.mx/Documentos%20compartidos/Monog_CSTM12.p
df [24 de junio 2015]

STPS (2015) Observatorio Laboral. [En linea] México: Secretaria del Trabajo y
prevision Social. Disponible en: http://www.observatoriolaboral.gob.mx/swb [24
de junio de 2015]

The Economist (2008). Analisis de los indicadores econdémicos. Pera: Coleccion
Finanzas y Negocios.

Complementario:

Cornejo, J.E. (2013) Manual de Economia Basica: ejercicios y practicas. México:
Mc Graw Hill

Sitios Web:

http://www.inegi.org.mx/

http://www.datatur.sectur.gob.mx/SitePages/Inicio.aspx

http://www?2.unwto.org/es

http://www.bancodemexico.gob.mx/



http://www2.unwto.org/es
http://www.datatur.sectur.gob.mx/Documentos%20compartidos/Monog_CSTM12.pdf
http://www.datatur.sectur.gob.mx/Documentos%20compartidos/Monog_CSTM12.pdf
http://www.observatoriolaboral.gob.mx/swb

Facultad de Turismo y Gastronomia
U AEM Univarsidad Auténoma Licenciatura en Turismo
del Estado de México

Reestructuracion, 2015

VIII. Mapa curricular

[ PERIODO 2 PERICOO | PERIODO 4 l [ 11 PERIODO 6 ] FRIODO &
N— 2 Perspectna [
Contrtobzacion 'I’mmo Ubrey . Tetnco [
del Tunsmo Ccio 4 Mensoligeas o | B
) Turemeo X

Tecnologias y |~ H
Aprendizaje N
Autonomo [ =]
o 3
Marco Juridico . < |
E :2: y Neematve
| = | del Tudsmo &
G Ll L T
A Turrame y g Impactos del - il X
W 3 — Scomdaten X
T Suaateissa T8 | Tursmo 6] | SRR, TR
4 pi
p Administracion 1|
N Estratégica .~ |
s S

ingés® i Ingls 10 |1

MNucleo

-
L3
&
Speaas, [
-]
o |

HT |20 (HT 19 HT | w0 HT |17 HT = R HT [ 1a HT | -
HE | 4 HP 14 HP | %0 1 HF HF | 18 12 HE | -
TH |24 _ﬂ_}\.& TH | 28 TH |28 ™ TH |4 TH |26 ™ | -
el chr 50 | Cie | a8 | K3 % cnr Ci | %0 | R |40 | - S5 8
i PARAMETINOS DEL PLAN DE ESTUDIOS 3
SINBOLOGIA
Totol aol Moo
. Bauco 178
Unidad de fiea Lt 120
Aprend e
TOTAL DEL PLAN DE ESTUDIOS
oo sutare 2] (0]
o anole’--nlmrﬂ - Nicko Sustantvo [~ Nickoo Sustaerrn |0 ol 'N’:;"}:"A [UA Ottigtens |40 + | Actastad acscvoecs.
Actdnd scsthrecn 18 UA 83 acredir 4 16 Pt cuteéy 360 LA Opeatvas E)
120 = UA o Acredto £0 ¢ 1 ATV 2008 TC)
(CUAgoss thcko Bl > -10010% T
CoApaneo Midho Sumtartieo Totlod o NUC O
Crdgatoms Micko Miscral P 11 LA e v
Cptatre Mickea Sustartrm Pt cuber 118

| Cystatress bl b rdacrsl



