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|. Datos de identificacion

Licenciatura Contaduria 2003

Unidad de aprendizaje Comercio Internacional Clave L30083
Carga académica 2 2 4 6
Horas tedricas Horas practicas Total de horas Créditos

Periodo escolar en que se ubica | 1 2 3 4 5 6 8 9

Seriacion Ninguna Ninguna

UA Antecedente UA Consecuente

Tipo de Unidad de Aprendizaje

Curso Curso taller X
Seminario Taller
Laboratorio Practica profesional

Otro tipo (especificar)

Modalidad educativa

Escolarizada. Sistema rigido No escolarizada. Sistema virtual
Escolarizada. Sistema flexible X | No escolarizada. Sistema a distancia
No escolarizada. Sistema abierto Mixta (especificar)

Formacién comun

Administracién 2003 Informatica Administrativa 2003

Mercadotécnia 2010

F i6 ival . .
ormacion equivalente Unidad de Aprendizaje

Administracién 2003

Informéatica Administrativa 2003

Mercadotécnia 2010
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[l. Presentacién

Una de las caracteristicas fundamentales del nuevo orden economico
internacional es la globalizacion creciente de los mercados internacionales. Este
proceso no solo comienza a lucir irreversible en el corto y mediano plazo sino
gue ademas los paises en vias de desarrollo han desarrollado estrategias de
apertura econémica tanto en la cuenta corriente como en la cuenta de capitales
con el objetivo de revertir el lento proceso de crecimiento econémico.

Ante esta situacion es de suma importancia que el estudiante de la licenciatura
en administracion conozca la promocion de productos y servicios; que tenga
capacidad competitiva en el mercado exterior, asi como la importancia de
insumos o tecnologia para mercado nacional

Ademéas debe entender la importancia de promover el ingreso de divisas
mediante el incremento de las exportaciones para contribuir y nivelar la balanza
comercial de México y verificar la aplicacion de estrategias tendientes a
disminuir e contrabando y las préacticas desleales

El desarrollo econémico y social de un pais, dependen en gran medida, del
comercio exterior. A través de este se logran intensificar las ventas en el
mercado extranjero, y acrecentar el volumen total de las exportaciones
mexicanas.

El propésito de este programa es contribuir dando a conocer la aplicacién de
herramientas y conocimientos exactos, asi como las disposiciones que rigen el
Comercio Internacional logrando con ella una mayor fluidez, de los aspectos
legales y administrativos que lo rigen.

lll. Ubicacién de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular

Nucleo de formacion: | Integral

Area Curricular: Administracion

Caracter de la UA: Optativa

IV. Objetivos de la formacion profesional.
Objetivos del programa educativo:

Formar profesionales éticos, con capacidad para generar, analizar e interpretar
informacion financiera y administrativa para la toma de decisiones.
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Objetivos del nucleo de formacion:

Proporcionar los conocimientos referentes a aquellos modelos, métodos y
técnicas de intervencion practica para la resolucion de problemas propios de la
profesion.

Objetivos del area curricular o disciplinaria:

Analizara y evaluard los diferentes casos contenidos en las disposiciones fiscales,
estatales y municipales.

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje.

Conocer los mas importantes preceptos, normas y documentos que se utilizan
para regular todos los actos de comercio internacional asi como los tratados
comerciales existentes y valorar su aplicacion e impacto econémico en el pais.

VI. Contenidos de la unidad de aprendizaje y su organizacion

Unidad 1. Introduccién al Comercio Internacional

1.1 Definicion

1.2 Caracteristicas

1.3 Ventajas y desventajas

1.4 Barreras al comercio Internacional
1.5 Importancia

1.6 Marco Legal

Unidad 2. Regimenes Aduaneros

2.1. Definitivos para la exportacion e Importacion
2.2. Temporales para la exportacion e Importacion

Unidad 3. Acuerdos y Tratados Internacionales

3.1 Proceso de Integracion
3.2Tratados Internacionales
3.3Acuerdos y tratados Internacionales
3.4 Convenios Internacionales
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Unidad 4. Programas de fomento y apoyo a las Exportaciones

4.1 PITEX

4.2 ALTEX

4.3 ECEX

4.4 DRAW-BACK

Unidad 5. Principales tramites y requisitos para Exportar e Importar

5.1 Operaciones de Importacién y Exportacién

5.2 Despacho Aduanal

5.3 Procedimiento de registro

5.4 Investigacion de Mercados

5.5 Determinacion de productos a Importar y Exportar
5.6 Declaracion de Registro

5.7 Documentacion bésica

Unidad 6. Formas de Pago Internacional

6.1 Giro bancario

6.2 Pagare

6.3 Letra de Cambio
6.4 Cuenta aduanera
6.5 Carta de crédito
6.6 INCOTERMS 2000

VII. Sistema de evaluacién

Primer Evaluacion Segunda Evaluacion | Fechas de | Fechas de

Parcial Parcial entrega. retroalimentacion

(Unidades I, I, y lll') | (Unidades IV, V,y VI) de productos y
revision de
examenes

Conocimiento | 60% | Conocimientos | 60 % | Productos | Dar revision

s (Examen) (Examen) siguiente clase
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Evidencias 10% | Evidencias de | 5%

de evaluacion

evaluacion. Valoraciéon de

Valoraciéon de Resumenes 5% A mas Dar

ResUumenes Evaluacion de tardar una | retroalimentacion

Evaluaciéon 10% | un cuadro semana | una o dos clases

de un cuadro sinoptico antes de posteriores a

sindptico Evaluacion de cada fecha de entrega
Proyecto de parcial. del producto.
Investigacion 10 %

Tareasy 20% | Tareasy 20 %

participacion participacion

Total 100% | Total 100%

VIII. Acervo bibliografico

Basica

Torres Gaytdn Ricardo, 2002, Teoria del comercio internacional, siglo XXI
Editores.

Harold Koontz, Administracion una perspectiva global comparada y de calidad.
Pag. 76-90, Ed. Mc. Graw Hill

Mercado H. Salvador. Comercio Internacional | y Il Ed. Limusa-Noriega ed.
2005.

Lerma K. Alejandro. Comercio Internacional E. Ecafsa.
Mercado H. Salvador. Comercio Internacional | y Il Ed. Limusa-Noriega
Mercado h. Salvador. Trafico Internacional. Limusa Ed. 2005

Complementaria

Ley Aduanera

Compendio del comercio exterior

Miscelanea Fiscal

Internet www.cdu.gob.mx

www.cdhcu.gob.mx

Kotabe Masaaki. Marketing Global. Marketing.edit. Limusa. Ed. 2005

Hendon, Donald w. Como negociar en cualquier parte del mundo. Edit. Limusa.
Ed. 2005.
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Bassi, Eduardo. Globalizacion de Negocios. Ed Limusa Ed 2005.

Garcia Fonseca, Candido. Elementos de Comercio Exterior (Guia para estudiantes
y Profesionistas) Ed. Trillas Ed 2005.

BANCOMEXT. Guia del Exportador. Ed. 2005



