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Fundamentacion
y pre-diseno de
producto (PEP 1)

Unidad de Aprendizaje: Proyectos de Evaluacion Profesional 2:

Objetivo: Desarrollar proyectos de diseno que permitan al
discente conjuntar todos los conocimientos adquiridos durante
los nucleos basico y sustantivo en el ambito de énfasis
profesional de su eleccion.

Implementacion del
producto y modelo de
produccion (PEP 1)




Unidad I.
Diseno en detalle

Unidad 2.
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SECUENCIA de la Unidad de Aprendizaje



UNIDAD DE COMPETENCIA IV UNIDAD DE COMPETENCIA V

Aplicacion del pensamiento critico en el proceso de diseno
Comprension del proceso de diseno

Desarrollar un Plan de Integrar el documento final del
Negocios proyecto de evaluacion
Estudio de Mercado profesional 1y 2
Estudio Técnico Productivo Elaboracién de la presentacion
Estudio Financiero final

Estudio Administrativo




CALENDARIZACION

Del 6 al 20
febrero
(6 sesiones)

Del 22 de febrero
al 22 de marzo (8
sesiones)

18 de abril

Del 18 de abril al
17 de mayo
(7 sesiones)

Del 6 al 22 de
mayo
(7 sesiones)

ENTREGA FINAL
12 de junio

0%

15%

45%
(5% de
revisores)

5% (Ev.
colegiada)

15%
(director)

10% (Director)

5% (Evaluacion
colegiada)

5% (director)

U1: Evaluacion diagndstica:

Concretar, evaluar y retroalimentar la
alternativa de diseio seleccionada con base en
los resultados en PEP 1.

Desarrollo de alternativa final: Disefio de
detalle de la alternativa final: concretar, evaluar
y retroalimentar las propuestas del proyecto en
el ambito de la innovacién

U2. Materializacion de la alternativa
seleccionada:

Disefio de produccién

Planos de produccion

Pruebas técnicas

U.3 Implantacidon del producto:

Alternativas de mejora

Matriz de evaluacién y conclusiones.
Retroalimentacion del proyecto de disefio: analisis
formal, funcional y de desarrollo técnico.

Matriz de evaluacién con la descripcién clara del
cumplimiento de los requerimientos de diseno y el
analisis de prioridades.

Bocetos finales y Planos de: vistas generales del
objeto y de cada pieza; despiece.

Elaboracion del modelo funcional/prototipo

Definicidn justificada de materiales y acabados y
procesos de produccién

Detalles de piezas, ensambles y mecanismos

Mejoras necesarias al prototipo

Pruebas de uso y analisis de respuesta del usuario

Render de producto mejorado

U.4 Plan de negocio / Plan de produccion Desarrollo del plan de negocio / Plan de produccion

Presentacidn y exposicion del proyecto

Liberacion del proyecto



Contexto en el que se inserta el plan de produccidon y comercializacion
de productos de diseno

Funcion:

Determinar la participacion en el
mercado lograda por el producto, vy el
precio que los clientes estén dispuestos a
pagar por él.



Contexto en el que se inserta el plan de produccidon y comercializacion
de productos de diseno

EMPRENDIMIENTO DE NEGOCIO

éQué es lo que su empresa adicionalmente
puede vender?

¢ Cual es la estructura basica de su cadena de
valor?

éQuién es el cliente y cual es su perfil?

¢En donde se genera el beneficio/ingreso?

¢ Cual es el principal factor diferenciador de Ia
competencia?

¢ Qué ventajas competitivas tiene el negocio a
desarrollar?



Metodologia Canvas

ASOCIACIONES
Socios y proveedores
clave (fijos y
habituales)

Proporcionan recursos
o actividades

Tipos de relaciones:
alianzas,
asociaciones,
competencia
cooperativa...
proveedores.

ACTIVIDADES
que diferencia si es un
negocio de produccion, o
de consultoria, o de gestion
de cadenas de suministro

RECURSOS
Activos para que el modelo
funcione: financiacion,
cadena de produccion,
equipo, propiedad
intelectual, listado de
clientes, capital intelectual.

PROPUESTA DE
VALOR
Responde qué se
va a crear y para
quién.

Producto Minimo
Viable/ adaptar el
producto al
mercado.

Problemas y
necesidades que
se resuelven.

RELACION CON
USUARIOS
Captacion,

fidelizacion e
incremento.

CANALES
de distribucioén:
fisicos o virtuales

SEGMENTO DE
USUARIOS
-Conocer los

diferentes arquetipos
de los clientes.

-Validaciéon de
clientes; poner a
prueba suposiciones,
... ejecuciéon de
clientes

COSTOS

Estructura de costes totales para poner en marcha el modelo de

negocio.

Costes fijos y costes variables.
Deben ser inferiores a la fuente de ingresos.

INGRESOS Y FIJACION DE PRECIOS
Como generamos ingresos a partir de la
venta del producto o servicio;
Estrategia para captar ese valor: venta
directa o transaccion, modelo por
suscripcion,...




Mercado primario y mercado secundario: descripcion empresarial y de productos

analogos

Principales competidores en mercados primario y secundario: ventaja de diferenciacion

Clientes

Competencia

Necesidades

Riesgos

Existentes Re-segmentados Emergentes Clon
conocidos hipotéticos desconocido conocidos
alta escasa nula nula

ventajas y bajo coste o mejora adaptacion al pais
problemas diferenciacion transformadora 0 region
no tener marcas
: e mala
propias y estar redefinicion de . , y
economico interpretacion de

fuera de las
expectativas

producto

informacion



SEGMENTACION DEL MERCADO

* Descripcion del mercado meta: Sexo,
Clase, Edad, lugar de ubicacion

e Analisis de |la demanda

* Analisis de la oferta y sector de
competencia



APARTADOS DEL PLAN DE NEGOCIOS

Identificacion:

Objetivos, mision y vision del negocio
Descripcion de la innovacion

Ventaja competitiva 0 grado de innovacion del producto o servicio

Impacto econdmico y social del proyecto

Desarrollo:

Plan de
Mercadotecnia

Plan de Equipo VAN P"‘“} de
Directivo <} :> Operaciones y

\/ Desarrollo

Plan de
Comercializacion




/\

IDENTIFICACION ) DEL { PRODUCTO O SERVICIO

« Descripcion del producto
destacando los factores de

diferenciacion frente a & &a &0 & Analisis desde el enfoque
productos de la competencia. & &8 &% a2 del cliente (demanda):

it i & o e Caracteristicas

& a fundamentales
« Destacar la propuesta de valor 208 B 2 asd |

que representa para el - a L} & * Usos, atributos
consumidor la adquisicion del i & & & * Ventajasy beneficios
producto. &5 & & & . Dyracisn y vigencia de uso

« Resaltar la innovacion del
producto frente a las soluciones

existentes en el mercado. |\/| ERCADO |\/| ETA




DESARROLLO PLAN DE DESARROLLO

Plan de Produccion

Estrategia de lanzamiento operacional y del ciclo
de operaciones.

Proveedores: costos, calidad, capacidad
Instalada, localizacion.

Mano de obra requerida.

Prondstico de gastos e inversiones.

Plan de equipo directivo:

Organigrama
Equipo gerencial y roles
Equipo extendido
Administracion sueldos vy
salarios




DESARROLLO PLAN DE DESARROLLO

Estrategia de lanzamiento del producto al mercado

Objetivos, analisis de la demanda, mercado
potencial y segmentacion, competencia

« FODA

* Estrategia de mercadotecnia (4ps)

Plan de Comercializacion
* Derechos de propiedad intelectual

. . * Formay constitucion de la empresa
* Estructura administrativa de ventas

* Prondsticos de ventas
* Prondsticos de gastos e inversiones

* Politicas de venta y procesos de venta

* Recursos y validacion de pruebas: Equipo
e infraestructura necesarios para realizar
los procedimientos y controles de calidad




PLAN DE PRODUCCION: Determina la
capacidad de desarrollo, entendida como
parte del patrimonio de una empresa que le
permite innovar productos mas efectiva y
econdmicamente.

Herramienta para la asignacion de
recursos para la produccion en serie de
productos en un periodo determinado.

¢ Cual es el proceso mediante el cual se materializa el producto?

éCual es el tiempo de desarrollo? Indica que tan répido la empresa puede responder a
pedidos de clientes, a competidores o al lanzamiento de nuevas tecnologias. Define el
tiempo en que se recibirdn ingresos economicos por sus productos.

¢ Cual es el costo del producto? Determina la ganancia en la venta de una cantidad de
producto a un precio de venta particular.



Recursos de produccion

Materia Prima: Disposicion y normalizacion

Maquinas, herramientas y accesorios de produccion,
incluyendo equipos auxiliares y de manejo de materiales y
desechos: Especificaciones técnicas, proveedores, costos

Tecnologia y procesos: Tiempos y
costos




PROGRAMA APROVISIONAMIENTO

Se basa en el volumen
de producciony en los
componentes
necesarios para la
fabricacion del
producto.

Gestidn de inventarios:

verificacion de calidad, tiempo
de entrega, proveedores,
condiciones de entrega

Catalogacion de materias primas: registro
de las especificaciones técnicas y costos.

Normalizacion de materiales segun
disposicion en mayoreo.

Catalogacion de piezas y componentes
comerciales con costos unitarios.

.

Balance de materiales, calculo diario,
rendimientos, control de costos.




Catalogacion de materias primas:
registro de las especificaciones técnicas y costos.

Normalizacidn de materiales segun disposicion en venta al mayoreo
(anexar diagrama cuando sea necesario)

Unidad | | | |
. de | Precio |Especificaciones| Cantidad . Costo unitario
. medida | ’ ’ ’

.......................................................................................................................................................................................................

1 . nXn

.......................................................................................................................................................................................................

.......................................................................................................................................................................................................

MATERIAL

Unidad



TECNOLOGIA DE PRODUCCION

[SECUENCIA PARA CUMPLIR EL PLAN DE PRODUCCI()N]

\%

Momento en que los equipos deben estar listos para arrancar la produccion, y
lograr el volumen de produccién requerida;

Periodos de mantenimiento;

Tiempos para recibir la materia prima y componentes comerciales.

Procesos de flujo de manufactura.

Disposicion de los equipos de la planta productiva y
las rutas de tlujo de materiales, partes y productos.

Se especifican tiempos por proceso



HOJA DE PROCESOS

\%

* Hojas de descripcion de proceso, guias visuales para operarios, documentos para verificacion y control.
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https://www.ingenieriaindustrialonline.com/herramientas-para-el-ingeniero-industrial/ingenier

%C3%ADa-de-metodos/técnicas-de-registro-de-la-informacion/




Simbologia para Hoja de Procesos

ACTIVIDAD EJEMPLO
Operacion: Representa las principales etapas del ovmraczon [
proceso. Se crea, se cambia o se anade algo. Las K-
operaciones implican actividades tales como gf,‘_-,«‘.:-
conformacion, montaje, corte y desmontaje de algo. =
o)
Inspeccion: se produce cuando las unidades del -
sistema productivo son comprobadas, verificadas, e T
revisadas o examinadas en relacion con la calidad \C\dﬁ';;g |
y/o cantidad, sin que esto constituya cambio TEVARWATERAS O CEVAR MATRACES | GEVARPAPEES N R
alguno en las propiedades de la unidad. — 7 R/ T
"\wf \i‘.” { - “." .‘\
SR i & ‘\*," e 1)
.. . ‘\,/'/ {."\\~ N7l £~ i A E"'i.‘.f;'.
Transporte: es el movimiento del material u “t’i/ i%g (2@3 Iz | ) L\
objeto desde una posicion o situacion a otra. T p————
DEMORA ,.4"/’ 3 ’/_’:L‘ =7
. 77 a2 | i) r\ g”‘
Almacenamiento: se produce cuando algo 5 8 & AT |
e : 1Pe. = /}?
permanece en un sitio sin ser trabajado o en AA | | T R=1 /
proceso de elaboracion, esperando una accion || e ”‘A";ﬁ‘,:'v'ﬁs';‘“
en fecha posterior. El almacenamiento puede T
ser temporal o permanente. R
| 1 &
T
MATERIAS PRIMAS PRODUCTO TERMINADO m"?::::"‘”‘

https://www.ingenieriaindustrialonline.com/herramientas-para-el-ingeniero-industrial/
ingenier%C3%ADa-de-metodos/técnicas-de-registro-de-la-informacion/



Procesos l
[ ’ |

Forjado Doblado J Embutido J

]

El metal se

N
\

Enel caso mas Para producciéa en Es una extension del prensado en la que

simple. masa y o formado ’ somete a a un tejo de metal, se le da una tercera
El metal es ep e P esfuerzos ; dimension considerable después de fluir
comprimido . (tensiony 1 a través de un dado.
; grandes. El martillo s : \ FXP W)
entre martillo y com presion) con |

es sustituido porun

el i g martinete o dado i sdling
bti S deslizante en un irmite del
obtiene girando y TR imite de
moviendo la ) material, sin un
ieza de trabajo impulsado por una cambio
penth | patenda medinica, apreciable del
golpey hidraulica o vapor. P
golpe. espesor.

Este proceso puede llevarse a
cabo dnicamente en frio.
Cualquier intento de estirado
en caliente, produce en el
metal un cuelloy |a ruptura.

Procesos de manufactura; Forjado, doblado y embutido, recuperado de : http://es.slideshare.net/
marbere94/procesos-44418642



CAPACIDAD PRODUCCION

MRPI: PLANIFICACION
DE REQUERIMIENTOS
DE MATERIALES

Se basa en tiempos y
cantidades, permitiendo
calcular el volumen de
produccion, los
componentes necesarios
en tiempo y forma, y
considerar el inicio y
término del proceso.

Planificacion agregada
de la produccion

;

|

Planificacon y
control de inventarios

Y

Sisterma MRP |

Sistema JIT

milln

Plan maestro

de produccion

Programacion de
las operaciones

:

s = &
7N\
.'/ \i
i N
/ .
/

Matenales v \\

Lu;‘.ll wdad

adecuados

lﬁl

Plantficacon de
la capacidad

\l

Sisterma CRP
Sistema MRP 1]

/ No

Control de produccion

Control de calidad

Fuente: Bueno (2004)



TECNOLOGIA

PRODUCCION

[SECUENCIA PARA CUMPLIR EL PLAN DE PRODUCCION]

\%

LAYOUT POR PROCESO

PRODUCCION POR LOTES Y/O
FUNCIONAL

o Se adopta cuando la produccion se organiza por lotes
(muebles, calzado, confecciones, talleres de reparacion
de vehiculos, sucursales bancarias, etc). El personal y
los equipos que realizan una misma funcion general se
agrupan en una misma area, de ahi que estas

distribuciones
funciones.

Operacion 1
Operacién 2
Operacién 3
Operacion 4
Operacién 5

también sean denominadas

Punto1 Punto2 Punto3 Puntod

Ing. Carlos Parra Carmillo
Gestidn de la Produccion

por

Punto 5




TECNOLOGIA

PRODUCCION

SECUENCIA PARA CUMPLIR EL PLAN DE PRODUCCION

\

 ALMACEN DE MATERIAS PIMAS
37 ; 35 ) D Ik ¥ LY
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CNC.

“"::"' Stock de material en Componentes

lproductos proceso

acabados |- -

b
Saiida de | : - g
producto Embaly Stock
<- pe. pintadas

acabados Exped. Retoque
6 semanas ¢ t

después

85




FIJACION DE COSTOS Y PRECIOS DE

DISTRIBUCION Y VENTA

\Y

Costo de manufactura:

Materias primas y materiales
diversos

Mano de obra: Personal
capacitado para la operacion
de equipos y herramientas;
Incluyendo personal técnico y
administrativo responsable
de las operaciones del
proceso de manufactura, y
de aquellas de apoyo como
control de calidad.

NV

Conceptos, Montos (semanal/
mensual), periodicidad de pagos

Costos indirectos:

Determinacion de gastos
iIndirectos: pago de
servicio eléctrico, agua,
gas, equipo de seguridad,
limpieza y mantenimiento
Determinacion de gastos
de envase y embalaje

Determinacion de gastos
de distribucion

Calcular pago de
Impuestos
Definir Margen de Utilidad

Costo total por piezay
volumen



METODO PARA LA DETERMINACION
DE PRECIO

\Y

Ejemplo:
Si el costo unitariode un producto es $2.500,

1. ¢Cualdebe ser el precio de venta si el criterio es tener un margen sobre los costos

de 25%?
—_—)

=¢c X(1+m
P =2500 x (1 + 0.25) p=3.125 P ( )

2. ¢Acuantoequivaleese margen si se expresa en términos del precio?
o ——————")

3.125 = 2500 / (1 - m) m =0.20 = 20% c

p = precio de venta unitario
m = margen sobre los costos
¢ = costo unitario



TECNOLOGIA DE PRODUCTO

INFORMACION ADICIONAL

Especificaciones de prueba para control de calidad
Memoria de calculo del disefio del proceso
Manuales de operacion del producto
Manuales de mantenimiento del producto.
Especificaciones de materiales

Requerimientos de capacitacion, considerando: operacion,
mantenimiento y calibracion de equipos; conocimiento del producto y
en particular de las especificaciones de la entrada y salida del proceso
gue corresponda

Aspectos asociados a la seguridad y procedimientos de emergencia;

Requerimientos administrativos y técnicos propios de la organizacion



PROGRAMA COMERCIALIZACION

e Empaque y embalaje: condiciones de almacenamiento,
mane|jo y transporte; indicaciones a incluir y presentacion.

* Requisitos para proteccion fisica y contra humedad vy
otros factores ambientales.

* Medios publicitarios: |dentificacion, periodicidad,
proveedores y costo.



PLAN DE PROTECCION DEL
PATRIMONIO TECNOLOGICO: FIGURAS

Signos distintivos:
Marca, Marca Colectiva; Aviso Comercial;
Denominacion de Origen.

Secreto industrial:

Informacion de tecnologia o aplicacion industrial
o comercial de caracter confidencial debido a
gue significa una ventaja competitiva o
econOmica.




PLAN DE PROTECCION DEL
PATRIMONIO TECNOLOGICO: FIGURAS
DE PI

Patentes:
Nuevo producto, proceso, compuestos quimicos, aparatos, maquinas;

nuevos materiales desarrollados para fabricar los productos.

Modelo de utilidad.
Objetos, aparatos, herramientas, muebles, etc. que son

resultado de la modificacion de un producto ya conocido
en la disposicion, estructura, configuracion y forma.




PLAN DE PROTECCION DEL
PATRIMONIO TECNOLOGICO: FIGURAS
DE PI

Disenos industriales:
Los Dibujos Industriales son la combinacion de figuras o lineas
presentados de manera bidimensional para ser utilizados con fines

ornamentales de un producto con un aspecto distintivo. —
Los modelos industriales estan constituidos por la forma ¥

tridimensional que sirve de patron para la fabricacion de un
producto industrial y no involucra efectos técnicos.

Circuitos Integrados:
Integracion y disposicion de los elementos que tienen
una funcioén electronica del circuito.
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