Facultad de Arquitectura y Diseno
o A ) 2 I\ % §

,,,,,, ENATIONAL | [ A7 =t 1o “_CG | 1L UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADO DE MEXICO
GEOGRAPH ' @ creres e o G FACULTAD DE ARQUITECTURA Y DISENO

- - — j=zziojolc)’ @ y ;
= — : | InWeGolf , LICENCIATURA EN DISENO GRAFICO

'!I'
Ku'ﬁ‘monw
m ol W W,

45 pr i

+ ‘rg Stone : 25 Apr 2012 | - TEM B -

- — - L]
[ *

PREPRODUCCION

htkatem. 20-5¢

LA FAMILIA

CRECE

Unidad de
Aprendizaje

DISENO EDITORIAL DIGITAL

Antonio Gonzalez Garcia




UA DISENO EDITORIAL DIGITAL

Aplicar los conceptos formales del diseno editorial, en el
desarrollo de proyectos editoriales generados, expuestos

y consultados a traves de recursos tecnologicos digitales
(FAD, 2015).

Unidad 1. Preproduccion
Unidad 2. Produccion
Unidad 3. Postproduccion




UNIDAD 1: PREPRODUCCION

Establecer los conocimientos y parametros necesarios para
el Desarrollo de un Objeto Editorial Digital, mediante el reco-
nocimiento de las areas y actores que intervienen en el proceso.
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UNIDAD1.
PREPRODUCCION

Facultad de Arguitectura v Disedo ﬁ :
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[Contenidos:

1.1 Actores (;Quiénes y qué areas intervienen en el desarrollo de una Publicacion Digital?)

1.1.1. Consejo Editorial define el tipo de contenidos Administrativos (Qué hacen)
1.1.2. Produccion

1.2. El Documento Digital

1.2.1. Documento y publicacion digital

1.2.2. Analisis del entorno actual respecto de las publicaciones digitales.

1.2.3. Tipos de documentos digitales (libros, revistas, catalogos), sus usos y su distribucion.
1.2.4. Librerias digitales y acceso a documentos y publicaciones digitales.

1.3. Proceso multidisciplinario de Planeacion (Planeacion, gestion y preparacion
de recursos)

1.3.1. Evaluacion de requerimientos del proyecto.

1.3.2. Areas de interés en el desarrollo y generacion de una publicacién digital.

1.3.3. Gestion y preparacion de recursos: humanos, financieros, técnicos, legales.

1.4. Contexto: Planeacion de costos / Beneficios esperados y alcances:
1.4.1. Tematica de la Publicacion.

1.4.2. Tipo de usuario o lector meta.

1.4.3. Plataforma de lectura.

1.4.4. Planeacion de costos.

1.4.5. Beneficios esperados.

1.4.6. Alcances.

1.5. Vinculacién de la Publicacion Digital con Comunicacion Integral de Mercadotecnia
(Planeacion de estrategias Publicitarias, Promocionales, etc.)

1.5.1. Estrategias publicitarias y promocionales.

1.5.2. Estrategias Promocionales de Social Media (Marketing)
1.5.3. Comunicacion con los usuarios-lectores.

1.5.4. Evaluacion de funcionalidad.

1.6. Recomendaciones para la vigencia de Publicaciones.
1.6.1. Normas para publicacion de revistas digitales, libros y catalogos




GUION EXPLICATIVO

A) La diapositiva 6 corresponde a una breve introduccion a las publicaciones digitales, interactuar con los alumnos
para tener un panorama general del tema y hacer un digndstico de lo que comprenden y saben entorno al tema.
B) De la diapositiva nUmero 7 a la 9 se mencionara a los actores que intervienen en el proceso de una publicacion
digital, asi como el equipo editorial que apoya para la publicacion de esta.

C) De la diapositiva 10 a la 26 se revisara el documento digital, cual es el panorama en la actualidad, tipos de do-
cumentos y el acceso y distribucion de los mismos.

D) De la diapositiva 27 a la 34 se presentan el Proceso Multidisciplinario de Planeacion.

Dinamica: Se mostrara la informacion general del proceso planeacion, evaluacion de requerimientos y gestion y
preparacion de recursos necesarios para un proyecto editorial digital.

E) En la diapositiva 35 se revisara el Contexto: Planeacion de costos / Beneficios esperados y alcances.
Dinamica: Se revisara un caso de estudio y apartir de este se desarrollara un planteamiento de proyecto editorial
digital.

F) De la diapositiva 36 a la 44 se abordara la Vinculacion de la Publicacion Digital con Comunicacion Integral de
Mercadotecnia.

G) En la diapositiva 45 se abordara la vigencia de las publicaciones digitales.

Dinamica: Complementar el proyecto de disefno editorial digital a través de una revision de las normas para publi-
caciones digitales.

Se recomienda distribuir las diapositivas a lo largo de la Unidad 1 para que los alumnos vayan
asimilando los contenidos y se complemente con ejemplos y ejercicios de los temas expuestos
en clase para tener una vision amplia de la importancia de la preproduccion en el diseno edito-
rial digital.



INTRODUCCION

Las publicaciones digitales son en escencia un producto edi-
torial similar al los productos impresos, pero que son visua-
lizados a traves de un dispositivo digital; “[...] aquella que se
inicia en formato electronico, es decir, su planteamiento, edicion
y procesamiento se realizan mediante programas Yy Computado—
ras” (Travieso, 2003).

BEIJING DESIGN
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Una publicacion digital requie-
re de una estructura coherente
y estética que se adapte a los
dispositivos de lectura digital, DASHILAR

a través de la hipertextualidad EHHUR
donde el orden de lectura es mul-
timodal. -




ACTORES

; Quiénes y que areas
Intervienen en el desarrollo
de una Publicacion Digital?




La publicacion editorial requiere de un equipo de trabajo
que estara en funcion del tipo de publicacion, del numero de per-
sonas que integren el equipo editorial y de cOmo se organice éste.

Consejo editorial: Determina que
tipo de publicacion se editara, con
que contenidos, que periodicidad,
cuales son sus alcances, como se
comercializara, etc.

Direccion Editorial o Coordinacion
Editorial: Coordina procesos edito-
riales. Realizar tareas operativas para
planificar, compaginar y controlar to-
dos los procesos y profesionales que

Intervienen en la




Area de produccién: Produce y da for-
mato al material necesario para el pro-
yecto. Se encarga de la digitalizacion,
correccion, formato y nomenclatura
de los archivos. Intervienen varios pro-
fesionales: correctores de estilo, espe-
cialistas en digitalizacion, corrector de
imagenes, bibliotecologos, etc.

Area de disefo: Responsable de lama-
quetacion de la publicacidon de acuerdo
con las instrucciones, disena la interfaz
de la publicacion y contempla el tipo de
interaccion que tendra la publicacion,
asi como la distribucion.

Area de programacion: Integracion y
funcionalidad de las diferentes partes
de la publicacion. Asi como la comu-
nicacion entre la interfaz y una base de
datos a través de formularios, buscado-
res u otros elementos.

Conocer esta estructura

es muy Importante ya gue
de esto dependera el exito o
fracaso de una publicacion.



DOCUMENTO DIGITAL

Es la representacion en medio digital de un documen-
to, contenido, textos, imagenes, sonidos, videos.

Un documento digital tiene informacion codificada en bits
y para leer, visualizar o grabar la informacion se precisa de
un dispositivo que transmita o grabe informacion codifica-
da en bits.




Caracteristicas
del medio

Temporalidad y
velocidad de
distribucion

Alcance

Costos

Publicacion tradicional

El tiempo de imprenta es
insalvable. La distribucion
depende de medios fisicos.

Hasta donde llegue
fisicamente.

La impresion puede ser cara,
hay una cierta relacion entre
los ejemplares y el costo.

Puede publicarse
iInmediatamente.

Puede tocar temas de relevancia
instantanea.

Hasta donde haya
computadoras y conexion.

No presentan costos de
impresion.- Existen costos en
(servidores, conexion, etc.). Una
vez publicadas, no hay
diferencias en la cantidad de
copias.




Resguardo legal

Lenguaje
Hipertexto y
Comunicacion
hipermedial

Percepcidén actual
de la informacion

Generacion y

edicion

Administracion

Publicacion y
distribucion

Reutilizacion

Claramente reglamentado.

Texto.
Imagenes.

Cada publicacion tiene su
lugar y credibilidad

Pocas diferencias

Dificil por el volumen fisico
involucrado. Suele ser poco
0 nada.

No se requiere mas que de la
imprenta, pero la distribucion
esta ligada al transporte
fisico.

Repeticion

Molesta o dificil.

Todavia el status legal esta muy
poco definido. Existen sistemas
en prueba para evitar copia
llegal.

Texto.
Hipertexto.
Imagenes.
Sonido.
Video.

El valor de cada una no es claro

Pocas diferencias. Mayores
facilidades para la edicion

Mucho mas practico. Existen
herramientas poderosas.

No existe la imprenta, pero son
necesarios servidores, conexion,
apps, etc.

Grandes posibilidades de
reprocesar la informacion.

(Travieso, 2003)



ANALISIS DEL ENTORNO ACTUAL

respecto a las publicaciones digitales

El entorno de las publicaciones digitales se ha vuelto cada
dia mas grande, la distribucidon masiva a traves del uso del
internet ha desatado un auge de estas publicaciones de
diferentes tipos, contenidos y formatos.

La variedad de dispositivos moviles
na incentivado diversas maneras de
disenar, procesar vy distribuir objetos
editoriales digitales; y los usuarios han
sido parte fundamental de este desa-
rrollo tanto en el consumo como en la
interaccion con la sociedad.




CONTENIDO INTERACTIVO

“El futuro de las publicaciones digitales lo estan marcan-
do los propios usuarios, qgue buscan contenido que puedan
consumir de un modo rapido, agil y tambien muy intuitivo. En
muchas ocasiones, la publicacion digital no da respuesta a
estas necesidades de los usuarios, que optan por consumir
contenido en redes sociales o webs” (Diez y Kenig, 2014).




DOCUMENTOS DIGITALES

Tipos de documentos editoriales digitales (libros, revistas, ca-
talogos), sus usos y su distribucion.

Asi como de los formatos que se utilizan para su publicacion
(pdf, ebooks, tablets, apps, epub, html, swf), de acuerdo a esto
los principales formatos son los siguientes:




ARCHIVOS: PDF

La distribucion de archivos pdf puede consi-
derarse el primer acercamiento al libro elec-
tronico. La principal ventaja de estos archivos
es que guardan su forma, independientemen-
te del dispositivo tecnoldgico en el que sea vi-
sualizado, y son compatibles con casi todos.

PDF interactivo

Aporta la posibilidad de implementar una cierta
Interactividad. Podemos anadir botones, links,
audio, video, disenar formularios, etc. Esto lo
hace ideal para portafolios interactivos, formu-
larios basicos, papeleria corporativa en formato
digital, etc.




LIBRO ELECTRONICO (eBook)

Es un libro de texto corrido (novela, ensayo, etc.) y quizas
alguna imagen esporadica, que se lee a través de un eRea-
der. Normalmente se distribuye en formato ePub; Ama-
zon y su Kindle, cuentan con un formato propio (.mobi).

ePUB

Tinta electronica.
Pantallas retro
iluminadas

que no cansan

la vista.




REVISTAS DIGITALES / e-magazine

Una revista digital es una app que ofrece (o debe ofrecer)
una experiencia de usuario mas completa y adaptada al
dispositivo a través del cual la estemos visualizando.

Nos permite navegar a traves de los articulos de forma
intuitiva e interactuar con la publicacion tal y como lo
hariamos con cualquier otra app:

ofrece:
e [ inks a webs
¢ Videos

¢ Ventanas emergentes,

e Flementos interactivos




PUB 3.0

En esencia, es una evolucion del formato ePub tradicional.
Podemos realizar libros con videos, sonido, animaciones
Yy, por lo tanto, se revela ideal para libros infantiles, libros
para jugary productos multimedia similares. Podemos dis-
frutar de este formato en cualquier tablet o eReader .




IBOOKS

Un iBook es un formato muy similar a un ePub 3.0, pero sdélo
es compatible con dispositivos Apple, y no con otras tablets o
smartphones. De hecho, podemos realizar libros con una gran
carga interactiva a través del software gratuito iBooks Author,
pero solo podremos distribuirlos a traves de la Apple Store.

iIBooks




HTML / SWF

Texto e imagenes basadas en un codi-
go que se publica en una web y se pue-
de visualizar en ordenador y tablet.

Basados en tecnologia Adobe Flash, se
puede utilizar como presentaciones inte-
ractivas que consisten en graficos y videos.




DISTRIBUCION

El acceso a la publicacion en formato electronico es prac-
ticamente inmediato y reduce enormemente los costos de
distribucion (envios por correo, gestion de devoluciones...)

Leyendo ahora:

Existen dispositivos de lectu-

ra de documentos digitales de i
diversos tamanos. Es posible Guia de usuario / User
conectar estos dispositivos a vostn

un ordenador y copiar los li-
bros a los mismos para poder
leerlos posteriormente.




DISTRIBUCION / APPS

Hay una gran variedad de plataformas para la distribucion
de documentos digitales (APPS); cada una de ellas con

caracteristicas particularidades.
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DISTRIBUCION / APPS / CARACTERISTICAS

Plataforma de publicacién digital

Flipsnack te ofrece una solucion completa para la publicacidn digital en linea. Publica tu PDF y lo convertiremos en una

revista digital, la alojaremos y mostraremos en nuestra plataforma publica. Llega hasta un publico mas grande mediante

nuestra plataforma de publicacion digital.

aflipsnack -

Una plataforma para revistas en linea para todas tus publicaciones

Nuestro software de publicacion en linea viene equipado con caracteristicas geniales que encajan a la perfeccién con

todas las necesidades de publicacion. Es la forma mas sencilla para presentar, promover y publicar revistas, jy sélo tarda

Sube el PDF

La publicacion de revista

electrdnica inicia con una

sencilla carga a servidor
del PDF

un par de minutos!

Personalizar

Personaliza la apariencia y
el sentimiento, o0 agrega
enlaces o botones

[ A

Publica la revista

Postea tu revista en
nuestra plataforma de
publicacién digital

Compartir en linea

Logra aun mas vistas al
compartirla en las redes
sociales y por email



LIBRERIAS Y ACCESO A DOCUMENTOS

Una biblioteca digital no es una simple coleccion de documen-
tos digitalizados que se consultan mediante un catalogo en li-
nea; sino que es todo un espacio de investigacion capaz de
generar conocimiento. A la vez que se enmarca en un proceso
de innovacion tecnoldgica que modifica la produccion, la orga-
nizacion y la difusion de la informacion.

& @ @ librunam.dgbiblio.unam.mx:8991/F/?func=find-b-0&local_bs o L iNn @ =

BIBLIOTECA
DIGITALUNAM

abras separadas.
= opcién "frase” permite
e e . . puscar las palabras
i i juntas.

Autor

Titulo

mindsculas es indistinto.

Terna

Otros indices Idioma  Todos Del afic [aaaal: al afio [aaaal: @ hacer blsqued




Biblioteca electronica: Sus conteni-
dos se hallan en soporte electronico,
el acceso ocurre mediante medios fi-
sicos (CD-ROM), o electronicos (ac-
ceso en linea).

Biblioteca digital: Sus contenidos
se ubican en soportes electronicos
y digitales, el acceso se produce en
linea mediante redes telematicas.

Biblioteca virtual: Sus contenidos
en soporte electronico y digital, el
acceso en linea se realiza mediante
redes telematicas (como en las bi-
bliotecas digitales).

......... cervantes.es
Bibliotecas y Documentacion
Portales undo | BUSCAR | MAPA

DA | Quiénes somos | Cultura | Lengua y ensefanza | Bibliotecas rtal Sedes en el mun

BIBLIOTECA

SRS Biblioteca @
.,,,,,m.: — electronica
MMMMMM cos

mmmmm

Miles de libros y recursos digitales en espariol
donde y cuando quieras

gOb ] Tramites  Goblerno  Participa Datos Q
SECRETARIA DE CULTURA Inicio  Secciones  Acerca de
BIBLIQTECAVIRTUAL /

DE MEXICO "W ~

No. de titulos encontrados: 10?‘

Mexico en Libros
Coleccidn de tftulos en formato ePub de las obras escritas a lo largo de los siglos en

México y sobre México, los libros que, desde las perspectivas de la literatura, la historia,
las humanidades y el pensamiento, indagan la identidad, la cultura, los modos de ser,
los valores y el acontecer de la sociedad mexicana en distintas épocas.




PROCESO MULTIDISCIPLINARIO DE PLANEACION

) PLANEACI(]N 1. Generacion y edicion

y GEST'(]N 2. Administracion

‘ PREPARACIGN 3. Publicacion y Distribucion

DE RECURSOS —




PROCESO MULTIDISCIPLINARIO DE PLANEACION
PLANEACION GESTION

1. Generacion y edicion 2. Administracion

e Recopilacion y comparacion de *|ndizacion
informacion

| ., e Archivado
e Discusion |

* Redaccion
e Control de version

 Ediicién
QI LAORAYL, X
9

Donde, cuando,
quién y como.




PROCESO MULTIDISCIPLINARIO DE PLANEACIGN
PREPARACION DE RECURSOS

3. Publicacion y Distribucion

:Como publica (tanto interna como externamente)?

;Como la entrega a sus usuarios?

;Como se les informa de su existencia?.

4. Reutilizacion

Esta es una de las etapas que

experimenta mayores modificaciones
en la publicacion electronica.

©) issuu
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* Republicacion
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medios



Un proyecto centrado en los usuarios debe planificar
todo lo publicara desde las etapas iniciales, para asi ofrecer
una experiencia integral a través de los distintos canales.
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DIAGRAMACION INTERACTIVIDAD




Un proyecto centrado en los usuarios debe planificar todo
lo que publicara desde las etapas iniciales, para asi ofrecer
una experiencia integral a través de los distintos canales.

ESQUEMA
Publicacién Editorial Digital

____________ _
-Concepto |
-Definiciéon 'EdICIon. , o
-Sistema = -COIECCiON  mmm : —
-Tamano -Disefo Indesing

-

Publicacion >
| Correccion

Diaital Editor de
9 e e — I —
| Dispositivo USABILIDAD ACCESIBILIDAD
T DIAGRAMACION INTERACTIVIDAD
|
Distribucion .
y venta l
|
-

Retomado y adaptado de: Diez, M.
y Keing, C. (2014).

Publicacién en web
(apps, marketing digital, etc.) € —



GESTION Y PLANEACION
Recursos Humanos

Al momento de realizar un traba-

jo, hay que contar con los recur-
sos humanos adecuados para " /'

asumir todas las responsabilida-
des del proceso de creacidon. Se
trata de gestionar todos los as-
pectos de la realizacion del publi-
cacion editorial digital.




RECURSOS TECNOLOGICOS

Dependiendo del proyecto de trabajo, sera imprescindible
una serie de recursos tecnoldgicos: un ordenador con una
memoria amplia, sus programas y software o un acceso
a Internet. Todos estos recursos son necesarios a la hora
de empezar un trabajo de diseno de imagen y sonido, de
diseno multimedia o de diseno web.

ACROBAT PRO  PHOTOSHOP  ILLUSTRATOR  INDESIGN




RECURSOS LEGALES

Normas para publicacion de publicaciones digitales.
Como toda publicacion de calidad se le da un numero de identi-
ficacion para el caso de las publicaciones periddicas en México
se registran en INDAUTOR, y se le asigna el numero:

ISBN (International Standard Book Number)

ISSN (International Standard Serial Number)

REQUISITOS |
- Presentar un contenido editorial (texto redactado), CENTRO -
- Mencionar la responsabilidad editorial, compuesta NACIONAL

generalmente por mas de una persona (nombre del editor o del
productor) y, como minimo, el pais de publicacion,

- Tener un titulo facilmente identificable y que no cambie con
sus futuras actualizacones,

- Contar con una direccion URL valida,

- Tratar de un tema determinado o dirigirse a un publico
especifico.

https://www.indautor.gob.mx/issn/index.htmi




CONTEXTO:

Planeacion de costos / Beneficios esperados y alcances:
Para esta etapa es necesario la realizacion de un brief para
plantear que tipo de publicacion es la que se va a realizar,

para lo cual es necesario tomar en cuenta los siguientes
puntos:

 Tematica de la Publicacion. —Q
» Tipo de usuario o lector meta. |
° Plataforma de IeCtura. et ernitos Objetivos Target Presupuesto

Descripcion
» Planeacion de costos.
- Beneficios esperados. e ANS

« Alcances.

Canales de i
Duracion e

Mensaje clave § L
comunicacion —



VINCULACION DE LA PUBLICACION DIGITAL
CON COMUNICACION INTEGRAL DE MERCADOTECNIA

Para el desarrollo de un proyecto editorial digital es muy im-
portante implementar una Comunicacion Integral de Merca-
dotecnia, que visualice una planeacion sobre las estrategias pu-
blicitarias y de promocion en diferentes canales de la web para
aprovechar estos recursos en beneficio del proyecto.

Toma relevancia en este punto las interfaces donde se distribuira
la publicacion digital, ya que ademas de resolver el disefio del ob-
jeto, sino evaluar las caracteristicas y posibilidades que nos brinda
cada interfaz

©issuu [X]FlippingBook W4 flipsnack



a) El del dispositivo: monitor, pan-
talla de una tablet, ereader. Incluye
los botones fisicos y las funciona-
lidades que se pueden utilizar con
nuestra publicacion.

b) El del programa contenedor:
las publicaciones se abren dentro
de un software, con opciones espe-
cificas (boton de inicio o los indices
automaticos).

c) El de la Publicacion: En la apli-
cacion; hay que considerar las for-
mas en las que el lector va a pasar
de una seccion a otra, como reali-
zara una busqueda, como activar o
desactivar el sonido .
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El marketing digital es el que se da a través del uso de
internet y de las tecnologias digitales.

Saber utilizar las plataformas web es solo uno de los puntos
necesarios para ganar en el competitivo mundo del marketing
online. En un mercado dinamico, donde el cambio es algo natural,
mas que conocer las herramientas, lo imprescindible es entender la
|0gica de los nuevos procesos de interaccion.




MEJORA TU ESTRATEGIA DE MARKETING DE CONTENIDOS

- Aumenta el tiempo de visita.
- Fidelizacion clientes. ' @
- Sensibilizacion con tu marca.

- Atribucidon de autoridad.
- Generacion de clientes potenciales. ﬁ

- Aumento de ventas.

Mayor obtencion de informacion. Al conseguir provocar una accion
por parte del usuario logramos saber mas de él, lo que te llevara a estu-
diar y conocer mejor tu base de datos.

Consigue una mayor retencion del usuario y del mensaje.



ESTRATEGIAS PROMOCIONALES DE SOCIAL MEDIA
MARKETING

Las redes sociales forman parte de una estrategia de mar-
keting digital, se deben de tomar en cuenta de manera global,
para lo cual se requiere planificar, para definir correctamente los
pasos a seguir, evaluar los resultados y optimizar el rendimiento.

Las principales
redes sociales son: @

Facebook, Twitter, e 00 @ e F
YouTube, LinkedIn,

Google+, etc.




EVALUACION DE FUNCIONALIDAD

El diseno en relacion con su adaptabilidad
Una diferencia muy notoria en el pasaje de trabajo de impre-
sos a publicaciones digitales se da en relacidon con el diseno.

Pasar de una pagina a un tamano definido, que sabemos exactamente
que el lector la vera igual que nosotros, a un contenido que se puede abrir
en diferentes dispositivos, orientado de manera vertical o apaisada, con
diversas resoluciones, entre otras, puede resultar confuso. (Diez y Keing,
2014).

Diseno por Diseno Diseno
tamano fijo liquido responsive




EVALUACION DE FUNCIONALIDAD

Es importante evaluar la pertinencia de la funcionalidad de
los objetos editoriales digitales, para esto ademas de hacer
pruebas previas de como es el comportamiento de la publica-
cion en las plataformas elegidas para su distribucion, se debera
de dar un seguimiento en base a los objetivos planteados.
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EVALUACION DE FUNCIONALIDAD

Herramientas de meétricas web como Google Analytics nos per-
mitiran definir especificamente si nuestras acciones estan fun-
cionando y evaluar si alcanzamos los resultados esperados.

Pero si deseamos saber l|a visibilidad que se tiene en las redes
sociales las aplicaciones: Klout o Crowdbooster.

I ﬁ Home Standard Reporting Custom Reporting

My Dashboard
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EVALUACION DE FUNCIONALIDAD

Con la evaluacion constante nos permitira optimizar la es-
trategia y maximizar el impacto en redes sociales.

Hay plataformas que nos brindan un panorama integral del feedback que
generan nuestras estrategias de visibilidad y posicionamiento, y a través
de las cuales podemos administrar el contacto con los usuarios de todas
las redes desde una unica interfaz. (Moschini, 2012).
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RECOMENDACIONES PARA LA VIGENCIA DE

Como cualquier publicacion es necesario definir la frecuencia
en que se publicara, para hacer la difusion correspondiente, asi
como las estrategias a seguir para aumentar la presencia en la
red, y no perder la vigencia numero a numero, esto dependera
de lo planteado desde el inicio del proyecto.

Pago de servicios de

plataformas digitales: ® issuY ) e T
La mayoria de las plataformas pvword of pulicston’,
digitales, tiene un costo por 5 rem'\uf“
publicar: Mensual o Anual. ;"f’ -

14-DAY TRIAL

FREE

Para poder acceder a todas las
caracteristicas interactivas.
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CONCLUSIONES

Para cualquier proyecto editorial, hay que tener en cuenta
las necesidades y los medios a nuestro alcance: la peticion
del cliente, el entorno de trabajo o las opciones visuales y tipo-
graficas aplicables.

Hay que determinar un plan de trabajo, una metodologia, que

va a definir las caracteristicas visuales, y el aspecto editorial

de nuestra pieza de diseno grafico digital.

“El rol de las comunicaciones visuales no termina en su produccion
y distribucion, sino en su efecto sobre la gente. La motivacién para su
creacion y el cumplimiento de su propdsito se centra en la intencion de trans-
formar una realidad existente en una realidad deseada. Esta realidad no esta
constituida por formas graficas, sino por personas”

(Frascara, 2004:19).
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