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INTRODUCCIÓN

En el ánimo de promover el intercambio de conocimientos entre investigadores y demás 
académicos y creadores de objetos y servicios de diseño, los capítulos que contiene este libro 
contribuyen a hacer conciencia de los retos actuales del diseño.  Las perspectivas abordadas 
atienden la complejidad de las problemáticas que impacta en lo social, lo ambiental y lo 
económico en nuestras ciudades.

Las participaciones recabadas en este documento están integradas de tal manera que se provee 
mayor claridad de la forma en la que el diseño aborda sus objetos de estudio. Particularmente, 
se muestra en la identificación y resolución de situaciones que afectan la convivencia, las 
infraestructuras y el ambiente en el que se desempeñan todas las actividades humanas.
Desde las disciplinas del diseño, aquí se muestra un entramado que conjunta lo urbano, lo 
arquitectónico, lo objetual, la imagen y su comunicación. Un visión que requiere un pensamiento 
sistémico para ser comprendido, y así, proponer estrategias que den solución a los retos 
mencionados.

Los conceptos y pensamientos que se exponen en este texto tienen un fundamento científico 
que busca dar respuestas, a partir de teorías, metodologías y aplicaciones, que invitan a la 
reflexión para inducir soluciones que se acerquen a contextos sociales vigentes.

Se entiende que el diseño es socialmente responsable con una perspectiva hacia el desarrollo 
de las comunidades; atiende lo relativo a los consumos culturales e identidad de género. Busca 
soluciones para resolver los cuestionamientos y programas que fomentan la sustentabilidad; 
infiere en la movilidad urbana a partir de los sistemas de transporte masivo; y considera la gestión 
en mercados potenciales reuniendo condiciones aptas para la habitabilidad y la conservación del 
patrimonio. Asimismo, debe su actuar hacia innovadoras prácticas académicas y de enseñanza 
aprendizaje que propicien la investigación básica y aplicada.

Es claro que la sociedad misma aprecia y reconoce ampliamente el interés mostrado por nuestros 
autores para la integración de este libro, quienes han manifestado la importancia de situar al 
diseño en el escenario global. Cabe mencionar que todas las contribuciones fueron sometidas a 
un arbitraje riguroso mediante la evaluación y el dictamen de pares ciegos.

Mtra. Laura Teresa Gómez Vera
Dra. Liliana Romero Guzmán

Dr. Ricardo Victoria Uribe
Dr. Marcos Mejía López
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Celia Guadalupe Morales González, Betsabé Yolitzin Tirado Torres

UNA MIRADA HACIA LAS PROPAGANDAS POLÍTICAS Y SU 
DIMENSIÓN SIMBÓLICA A TRAVÉS DEL DISEÑO

Celia Guadalupe Morales González
Betsabé Yolitzin Tirado Torres

Introducción
En las siguientes líneas se presenta el resultado de un trabajo de 
análisis visual a partir de la óptica del diseñador gráfico; sobre anuncios 
propagandísticos de gran formato (espectaculares), relacionados con 
las campañas políticas para la elección de gobernador o gobernadora 
del Estado de México en el año 2017, para ello se seleccionaron las 
consideradas de mayor impacto por la opinión pública: Partido Acción 
Nacional (PAN), Partido Revolucionario Institucional (PRI), Movimiento 
de Regeneración Nacional (MORENA), Partido de la Revolución 
Democrática (PRD).

La metodología para el análisis de los anuncios se desarrollo sobre 
dos categorías: En primer lugar se argumentó desde la óptica del 
diseñador gráfico el nivel de impacto visual a través del uso y aplicación 
de elementos del diseño gráfico. En segundo lugar, el mensaje visual 
desde la semiología para identificar la dimensión simbólica, así como 
su impacto en la sociedad, y como conclusión se cruzó la información 
resultante para identificar el fenómeno cultural instaurado durante el 
periodo de difusión de las campañas.

Contexto de las campañas políticas y sus propagandas.
Las campañas políticas son parte de la promoción que hacen los partidos 
políticos para posicionar en la audiencia su imagen, su filosofía y  al 
candidato en turno; para ello requieren de un grupo interdisciplinario 
integrado por politólogos, diseñadores gráficos, comunicólogos y 
sociólogos. Su finalidad es lograr el mejor posicionamiento dentro 
del común de la competencia y las preferencias electorales mediante 
la propaganda, empleando objetos diversos y distintos medios 
publicitarios como: espectaculares, carteles, spots de radio y televisión 
y redes sociales.
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Las campañas propagandísticas, son un vehículo que requieren de los 
medios de comunicación para lograr su eficacia, poseen idealmente un 
nivel persuasivo capaz de transformar y convencer a la opinión pública. 
Sin embargo la lectura que se hace, no solo tiene relación con el diseño 
gráfico del anuncio y/o funcionalidad; sino con el mensaje que transmiten 
y su propia semántica.

Por lo anterior se consideró importante obtener datos para ampliar la 
situación contextual, lo que permitió conocer que en México existen 
órganos que regulan la actividad electoral y que en cierta forma 
determinan el uso y manejo de los elementos contenidos en los mensajes 
visuales que se rigen bajo criterios de legalidad; es por ello que se 
retoma el apartado 3 del artículo del Código Federal de Instituciones y 
procedimientos Electorales que a la letra dice:

Se entiende por propaganda electoral el conjunto de escritos, 
publicaciones, imágenes, grabaciones, proyecciones y expresiones 
que durante la campaña electoral producen y difunden los partidos 
políticos, los candidatos y sus simpatizantes, con el propósito de 
presentar ante la ciudadanía las candidaturas registradas. (Código 
Federal de Instituciones y procedimientos electorales, 1997:4)

Actualmente los partidos políticos esta estrechamente relacionados 
con los resultados del trabajo realizado por sus militantes al momento 
de ocupar cargos de representación popular tanto a nivel federal como 
estatal; refiriendo desde el presidente de la república, los cenadores, 
diputados, gobernadores y presidentes municipales, todos ellos 
elegidos “democráticamente por la sociedad”: sin embargo el sentir 
de la sociedad ha puesto de manifiesto una situación que hasta cierto 
punto se puede considerar como problemática. 

A priori se menciona que en el devenir de la sociedad actual se ha 
puesto en tela de juicio la credibilidad de las instituciones políticas 
en México ya que son señaladas con adjetivos descalificadores y 
que dan como resultado que exista  falta de credibilidad sobre las 
promesas de campaña y un desdibujamiento para conseguir un mejor 
desarrollo social ya que están envueltas en situaciones relacionadas 
con la corrupción, la violencia, el fraude, la desigual distribución de la 
riqueza, elevados índices de pobreza, grupos marginados, y educación 
deficiente entre otros.
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El ideal democrático se diluye en el imaginario social y da como resultado 
un fenómeno cultural que tiene relación con la dimensión simbólica 
que se construye a partir de los mensajes emitidos por las campañas 
propagandísticas y las ambiciosas y efímeras promesas de campaña.

Diseño Gráfico  
Scott et al., (1974), refieren que el diseño gráfico consiste en un acto de 
creación en donde se hace uso de recursos derivados de la imaginación, 
el conocimiento y las habilidades para lograrlo.

El diseñador gráfico es un ente creativo que se desplaza por diferentes 
ámbitos de trabajo entre ellos la publicidad, en donde, como profesional 
debe considerar la organización de mensajes visuales que son 
configurados mediante signos, símbolos e imágenes y al mismo tiempo  
analiza y evalúa la pertinencia de su uso, en los diferentes sistemas de 
comunicación; este procedimiento es llamado metodología del diseño.

Los anuncios de gran formato (espectaculares)

Son objetos de diseño que sirven como medios de comunicación, 
los aspectos que los integran son los encargados de mejorar su 
comunicatividad; se configuran por le selección de:
Formatos: Su finalidad es lograr gran impacto en el entorno urbano y se 
presentan en posición vertical u horizontal 
Diagramación: Consiste en distribuir los elementos del mensaje 
organizándolos en el formato y empleando criterios de jerarquización, 
con funcionalidad y apariencia estética mediante:

Composición: Es un aspecto esencial de la diagramación 
como resultado de ordenar los elementos visuales básicos 
que muestren cierto equilibrio y tensión sirven para identificar 
el centro de interés y dirigir la mirada del espectador así como 
hacer un recorrido visual por el objeto de diseño.

Tipografía: Su finalidad es seleccionar el tipo de letra que sea 
más acorde al concepto general de diseño y tiene la función de 
lograr que el espectador realice una adecuada comprensión del 
texto escrito ya sea en logotipos, slogans o textos de apoyo su 
uso común es con patines o de palo seco, se analiza también su 
espaciado, interlineado y justificación.
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Color: Es un elemento fundamental en la composición debido 
a que es portador de diferentes sensaciones y simbolismos 
y puede llegar a ser el gran protagonista del mensaje visual y 
refiere a distintas manifestaciones psicológicas según su uso y 
dimensión.

Imagen: Es una representación visual que se presenta por medio 
de fotografías o ilustraciones

A nivel conceptual o funcional: se consideró la aportación de Donal 
A. Norman (2004), que hace mención sobre los objetos de diseño, en 
relación a no considerar sólo el aspecto estético, sino también, tomar en 
cuenta lo que provoca el mensaje  como  resultado de distintos procesos 
cognitivos que permiten captar las ideas a partir de conocimientos 
previos.

Perceptuales: dan sentido a los estímulos provenientes del 
mensaje visual y reaccionan dependiendo de los intereses 
y voluntad del sujeto, son condicionados y orientados por 
conocimientos que influyen en el pensamiento la memoria y las 
emociones.

Afectivos: Son los sentimientos, emociones y elementos 
sociales que determinan la relación del sujeto con el medio social 
y determinan una reacción visceral, conductual y/o reflexiva.

La dimensión simbólica 

En la época contemporánea, las representaciones sociales están 
influidas por el fenómeno de la comunicación visual que hacen uso 
de configuraciones simbólicas usadas en diferentes medios de 
comunicación. 

Moscovici, (1979), plantea que el resultado de las representaciones 
sociales  se integra por colectividades que se unen con cierta afinidad 
y son cualitativamente distintas a otros grupos sociales sin embargo no 
necesariamente coinciden en las mismas formas de pensamiento.

La representación simbólica es el resultado de las múltiples situaciones 
de la realidad social, que se van asociando en convenciones que son 
aceptadas por los distintos grupos, los signos, permiten establecer 
la relación entre la identidad y la realidad y  son los objetos que por 
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su propia naturaleza representan y sustituyen al otro. La construcción 
de una nueva realidad social atiende en gran medida a la dimensión 
simbólica que los distintos grupos que en ella intervienen le otorgan, y 
que, son el resultado de hechos y situaciones cotidianas. 

La semiología permite entender y estudiar la relación entre los distintos 
signos  lingüísticos a nivel semántico y los semióticos con la condición 
humana y su propia naturaleza, aporta elementos para identificar 
las representaciones sociales que se han instaurado, así como, la 
dimensión simbólica que se produce en nuevos comportamientos y 
relaciones diversas con el objeto de representación y ser indicadores 
para identificar lo que sucede en la cotidianidad como una forma de 
conocimiento social. 

Saussure, (1908). Hace referencia al estudio de la vida de los signos 
en el seno de la vida social, es de carácter complejo y subjetivo ya que 
los signos son portadores de valores que ofrecen una gran variedad de 
significados e interpretaciones.

Los signos se componen por significados que surgen de imágenes 
mentales que culturalmente son instauradas en el imaginario social y los 
significados se atribuyen a la interpretación de las imágenes (fotografías, 
dibujos, ilustraciones). 

En los anuncios propagandísticos de gran formato, la lectura visual 
tiene el siguiente orden: la imagen, el titular y el Texto, la disposición 
de estos elementos determina en gran medida la eficiencia del 
mensaje, para ello es importante determinar la intención del emisor, 
la construcción del mensaje, el medio de comunicación y el resultado 
que tiene en el receptor. 

Ahora bien, a partir de lo planteado se podrá obtener el discurso sobre 
la dimensión simbólica y el establecimiento de las realidades de los 
integrantes de los distintos grupos sociales a los que se dirige el mensaje 
ya que se particulariza dependiendo los contextos y sus referentes 
culturales, de lenguaje y comunicación.
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Es importante hacer énfasis que no todos los grupos sociales entienden 
y perciben de igual forma el mensaje, por ello deben ser claros y 
muy objetivos para evitar que se desvié la atención en el mismo, 
debe corresponder a la intención principal, generar confianza, ser 
concisos, presentados en entornos adecuados y tener atributos que 
seduzcan la conciencia del espectador con carácter, determinación, 
fuerza y credibilidad.

El fenómeno cultural
Es el resultado de unir las informaciones obtenidas sobre el análisis 
del mensaje visual contenido en el objeto de diseño y su dimensión 
simbólica para determinar el fenómeno cultural que se instaura en 
la sociedad.
La unión del pensamiento social, el lenguaje y la comunicación son un 
entramado  que teje el fenómeno cultural como resultante de la acción; 
desde aquí, se da cabida a las distintas interpretaciones que se hacen al 
decodificar el mensaje, estas son heterogéneas y construyen una nueva 
realidad que tiene repercusiones en la sociedad.

La cultura, entendida como la dimensión simbólica de la sociedad 
“toca”, aparece, está presente en prácticamente todas las prácticas 
y procesos sociales, y más explícitamente en los procesos de 
significación, de producción de sentido y de comunicación, donde los 
códigos o acuerdos sociales aparecen implícita o explícitamente…
(Durham, 1984: 73)

La cadena de símbolos que se gestan en la interacción social dentro de 
cada contexto, resultan de la lectura de los medios a partir de distintos 
referentes culturales, que a través de la estructura mediática  formulan 
argumentos de poder con un alto nivel de persuasión.

Por lo tanto la dimensión simbólica de los mensajes visuales se hace 
explicita en el papel de las representaciones sociales como un nuevo 
fenómeno regulado por un proceso de semiosis cultural, que determina 
el comportamiento y las concepciones de la realidad actual.

El análisis
El diseño gráfico de los anuncios propagandísticos de gran formato.
El análisis consintió en seleccionar un espectacular de cada partido 
político de los cuatro que se consideran por la opinión pública los más 
importantes.
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 Foto 2. Josefina Vázquez Mota

  
Foto 1.  Alfredo del Mazo Maza

   

Foto 3.  Juan Zepeda Hernández 

 

Foto 4. Delfina Goméz Álvarez
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Elementos del diseño

Anuncio Formato Diagramación Tipografía Imagen Color

Rectangular 
horizontal

 

Rectilínea

Representa-
cional

Punto 
focal Com-
posición en 
tercios

Simetría

Sin patines en

Slogan

Promesa de 
campaña

Apellido del 
candidato

Fotografía 
del candi-
dato

Logotipo del 
partido

Imagotipo

Encuadre 
dorsal

Solido

Verde

Rojo

Negro de-
gradado

Rectangular 
horizontal

Geométrica 

Rectilínea y 
curvilínea

Representa-
cional

Com-
posición en 
tercios

Sin patines

En slogan y 
promesa de 
campaña

Nombre de la 
candidata

Fotografía de 
la candidata

Encuadre

Frontal

Close up.

Azul Anaran-
jado

Rosa

Fondo Blan-
co

Cuadrado Rectilínea

Curvilínea

Representa-
cional

Com-
posición 
simétrica 
relacionada 
con el fondo

Sin patines

En slogan, 
promesa de 
campaña y 
nombre del 
candidato

Fotografía 
del candi-
dato

Encuadre 
dorsal

Rosa, gris

Negro, am-
arillo Fondo 
en tonalidad 
de grises

Rectangular 
horizontal

Geométrica 
Rectilínea

Curvilínea

representa-
cional,

Desequili-
brada

Patinada

Nombre de la 
candidata

Slogan 

Promesa de 
campaña

Fotografía de 
la candidata

Encuadre 
dorsal

Fondo 
blanco Rojo 
pálido

Negro

Los elementos gráficos contenidos en los mensajes son heterogéneos, 
se observan ligeras variantes como en el caso del anuncio del PRD 
en donde se ha empleado un formato cuadrado y el fondo tiene un 
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tratamiento que proporciona un efecto visual mediante la textura 
formada mediante las distintas tonalidades de gris, la diagramación en 
todos los casos no permite identificar un punto focal que otorgue mayor 
fuerza visual, los elementos tipográficos compiten con la imagen y el 
color de los fondos es blanco en tres de ellos: PRI, PAN, MORENA, en el 
caso del PRD hay propuesta. 

Los colores predominantes son los que identifican a los partidos políticos, 
el color que se observa con problema es el usado en el anuncio de 
MORENA ya que el rojo pálido resta fuerza al mensaje y diluye la imagen 
de la candidata; el color amarillo usado en la vestimenta del candidato 
del PRD, es fuerte y logra dar mayor fuerza a su imagen personal, el 
color usado en el anuncio del PAN es débil y no permite identificar los 
colores del partido con su candidata la vestimenta blanca le resta fuerza, 
en el caso del PRI  el color de la vestimenta del candidato es débil y la 
textura provoca que represente cierta informalidad.   

Conceptualmente
Slogan: Agresivo, comunica posicionamiento, transgrede el código 
esperado

Nivel de persuasión: Bajo

Imagotipo: Legible, con poco impacto visual

Imagen: grotesca, el brazo con el puño cerrado denota un ejercicio de 
poder, que significa trabajo y desafío.  La vestimenta informal, la cami-
sa de cuadros, le resta seriedad y no es congruente con la fuerza que 
intenta demostrar mediante la posición del brazo, la expresión facial del 
candidato no pone en evidencia algún estado de ánimo.

La reiteración del puño cerrado en el logotipo del candidato sigue golpe-
ando al pueblo.

La imagen del candidato es agresiva, la posición del puño denota un 
poder mal encaminado debido a que pareciera que golpea a la gente, 
y en términos simbólicos el PRI ha abusado de la tolerancia del pueblo, 
pierde credibilidad.
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Slogan: Subjetivo, plantea una promesa que es difícil de cumplir, es 
largo, y comunica posicionamiento, realiza una promesa, pero se 
sume en la incertidumbre, de ¿cambiar qué? No es claro el uso del 
“más”, es un momento para realizar una acción para cambiar las 
estructuras políticas o para cambiar el hacer o actuar de la candida-
ta.

La expresión facial de la candidata es relajada y despreocupada, lo 
que debilita el contenido del slogan. 

Logotipo: Legible, buen impacto visual, la flecha con dirección hacia 
arriba denota crecimiento, pero connota a la vez el inicio de su activi-
dad política. El tamaño compite con el del slogan, no hay jerarquías.

Nivel de persuasión: Bajo

Imagen: Débil se diluye por el color del fondo 

Slogan: objetivo, impulsa una acción, es conciso, comunica posicio-
namiento, realiza una promesa, plantea un reto.

Logotipo: Legible, sencillo, buen impacto visual

Nivel de persuasión: Bajo

Imagen: fuerte por el contraste del fondo y el uso del color, la 
posición del cuerpo en relación con el formato y los elementos que 
acompañan denotan seriedad, fortaleza corporal e intelectual.

Slogan: Débil e intangible, no comunica posicionamiento, crea una 
intriga ante el deseo que se basa en resultados favorables pero sin 
ninguna certeza. “La esperanza” no se puede medir por lo tanto no 
se puede gestionar; su valoración y su escala es subjetiva. 

Imagotipo: Legible, sencillo y débil en su impacto visual

Nivel de persuasión: Bajo

Imagen: diluida por el uso del color, no existe jerarquía

La dimensión simbólica (opinión pública)

Para obtener esta información se realizó un trabajo de investigación 
de campo a partir de un muestreo aleatorio simple que integró a 
ciudadanos del Estado de México del municipio de Toluca de diferentes 
niveles sociales y culturales que en su conjunto ayudaron a conformar 
la opinión pública. 
De los resultados obtenidos se rescata lo siguiente:

•	 Evidentemente la opinión pública ha cambiado respecto a la falta 
de credibilidad que tienen sobre los partidos políticos. 

•	 Las campañas políticas  para las elecciones a gobernador del 
Estado de México no han logrado un alto nivel de persuasión
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•	 La mayoría de los entrevistados coinciden en que los anuncios de 
las propagandas políticas, no contienen suficiente información 
por lo que existe un conflicto de interpretaciones

•	 La sociedad se siente engañada, y es mediatizada por las élites 
y los medios de comunicación

•	 Consideran que el contenido de los mensajes visuales es 
manipulado, siendo un mecanismo político que junto con el 
sociocultural  ejercen fuerte presión simbólica.

•	 Las múltiples interpretaciones que se obtienen están influenciadas 
por los medios de información y los periodísticos .
 

Conclusiones

El punto de vista del diseñador gráfico es  importante para realizar el 
análisis de objetos como los anuncios propagandísticos de gran formato 
de las campañas políticas, ya que ayudan a evaluar la fuerza visual y 
su efecto persuasivo, es importante considerar que el contenido visual 
trasciende a partir de los referentes que tienen los receptores y depende 
del enfoque y la intención; el proceso perceptivo surge del sistema 
de creencias y afectividad, así como el manejo de las emociones que 
denotan y connotan distintos significados y formas de expresar los 
pensamientos .

Los resultados del análisis ponen en evidencia el intercambio de códigos 
y símbolos que son impuestos en la sociedad como relaciones lógicas; 
en las campañas propagandísticas, se elabora el mensaje de tal forma 
que tenga alto nivel de persuasión en la sociedad a la que se dirige, sin 
embargo se observa un juego sucio, en donde se engaña, el discurso 
político esta centrado en la ocupación de cargos y ostentar el poder. 

Las imágenes, los slogans, los logotipos, no aportan elementos 
suficientes que permitan hacer un análisis reflexivo y consiente, que 
aporte transformaciones sustanciales al modo de ver a través de la 
simbología, las intenciones del circo político, por lo que resulta más 
sencillo establecer categorías que nos ayuden a argumentar y a 
proponer un sistema para identificar la dimensión significante que le 
otorga la sociedad. 
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La materialidad del discurso se da a través del mensaje, del uso de la 
imágenes y del slogan que tiene relación directa con las promesas de 
campaña, el logotipo del partido político influye directamente en el sector 
social y esta claramente influenciado por el contexto, los colores aluden 
un simbolismo que otorga en su caso fuerza o debilidad al mensaje de 
forma global, los símbolos, la vestimenta los gestos y la composición de 
los elementos gráficos son los que construyen la huella que identifica la 
relación con la filosofía de cada partido político y que dependiendo el 
grupo social al que se dirige, es la lectura que se hace.

El discurso persuasivo intenta cambiar la postura ideológica de 
la sociedad a la que se dirige y pone en práctica las creencias, sin 
embargo en la época actual los discursos políticos en las campañas 
propagandísticas en México  (particularmente en el Estado de México 
para la elección de Gobernador para el periodo 2017-2023)  han 
generado una inercia como resultado de la casi nula credibilidad en 
las instituciones políticas, la corrupción y la deshonestidad parte del 
fenómeno cultural actual. 

Por último hay que reconocer que el estudio debe ser tratado desde la 
comunicación y que el fenómeno actual  y que como afirma McQuail, 
(2000), “el poder de los medios puede variar con el tiempo” por lo que 
se advierte que el resultado es apenas una aproximación de carácter 
subjetivo que servirá de antecedente para futuras investigaciones.
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