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C lave 

 

 

H oras de teoría  

 

H oras de 

práctica  

 

Total de 

horas 

 

C réditos  

 

T ipo de 

U nidad de 

A prendizaje  

 

C arácter de la  

U nidad de 

A prendizaje  

N úcleo de form ación  

 

L43716 

 

3  

 

1  

 

4  

 

7  

 

C urso 

 

O ptativa  

 

Básico  

Prerrequisitos  

( C onocim ientos Previos): A signaturas adm inistrativas 

m ultidisciplinarias, desarrollo em presarial  

U nidad de A prendizaje 

A ntecedente  

ninguna 

U nidad de A prendizaje 

C onsecuente  

ninguna 

 

Program as educativos en los que se im parte:  M edic ina Veterinaria  y  Zootecnia  
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II. PR ESEN TA C IÓ N   

Siguiendo la  tendencia de g lobalizac ión de m ercados, se hace necesario  que e l m édico veterinario  zootecnis ta in tegre conocim i entos y  habilidades 

que le  perm itan v is lum brar las oportun idades de desarro llo  y  rea lizac ión de una práctica profes ional con stante, e fic iente y  red ituable. E l m édico 

veterinario  rec ibe a lo  largo de su form ación e lem entos para saber criar an im ales, producir a lim entos y  conservar la  sa lud anim al y  pública.  

 

Para que estas activ idades lleguen correctam ente a l consum idor fina l, e l  m édico veterinario  in tegra l debe incorporar y  desarro llar aspectos 

adm in is tra tivos, económ ico –  financ ieros, organizac ionales, po líticos y  soc ia les que satis fagan las necesidades de los m ás d iversos tipos de 

consum idor así com o aventurarse en e l desarro llo  de productos y  serv ic ios que en e l fu turo redundaran en m ayores oportun idades de em pleo e 

ingreso para e l profes ion is ta de este cam po labora l.  

 

E l m édico veterinario  zootecnis ta debe asesorar a l productor en e l d iseño y  producc ión de b ienes de consum o desde la  generac ión de la  idea 

hasta la  venta , pasando por e l desarro llo  de las nuevas líneas de productos , su innovación , su d is tribuc ión fís ica, estab lec iendo los canales 

correctos para e llo , su a lm acenaje y  serv ic ios post venta. Para este  fin  es que se utilizan los conocim ientos de m arketing . 

La presente unidad de aprendiza je pretende brindar a l a lum no herram ientas com plem entarias para su form ación m édico –  c lín ica y  zootécnica que 

irá  rec ib iendo a lo  largo de la  licenc iatura. E l carácter optativo de esta un idad le  perm itirá  e leg ir a l a lum no cursarla  desde e l segundo hasta e l 

noveno periodo y  se encuentra dentro de l área económ ica adm in is tra tiva. 

 

La tem ática  a  abordar partirá  desde conocer e l desarro llo , la  in fluenc ia y  ap licac ión de la  m ercadotecnia, con ocer los e lem entos del proceso 

adm in is tra tivo ap licados a la  m ercadotecnia y  vertirlos  en un proceso de tom a de dec is iones, todo esto,  a l través del d iseño  y  ap licac ión de 

técnicas m ercadológicas a l d iario  quehacer de l m édico veterinaria  zootecnis ta. 

 

M ediante  d iversas estrateg ias de aprendiza je com o son  d iferentes tipos de técnicas de lectura, lluv ia  de ideas, investigac ión docum enta l, c lase 

guiada y  prácticas de cam po es com o se in tegrará e l conocim iento de ésta un idad de aprendiza je. Estos m ecanism os serán evaluados m ediante 

exám enes escritos, reportes de lecturas de tem ática espec ífica y  la  entrega de un proyecto fina l que se irá  desarro llando a lo  largo del curso, 

in tegrando lo  que será un porta fo lio  de evaluac ión.  
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III. LIN EA M IEN TO S D E LA  U N ID A D  D E A PR EN D IZA JE  

D O C EN TE D ISC EN TE 

- D ar a conocer y  cubrir la  to ta lidad del program a  

- C onstante y  puntual as is tenc ia  

- M anifestar respeto y  atenc ión a l a lum no  

- Ac larac ión y  conducción de proyectos  

- Asesoría perm anente  

 

- As is tenc ia a l curso  com o lo  ind ica e l R eglam ento In terno de la  

Facultad de M edic ina Veterinaria  y  Zootecnia.  

- Presentar los exám enes parc ia les en la  fecha aprobada por los 

H .H . C onsejos Académ ico y  de G obierno.  

- Entrega de reportes y  e lem entos que conform an las 

evaluac iones parc ia les. 

 

IV.   PR O PÓ SITO  D E LA  U N ID A D  D E A PR EN D IZA JE  

C om prensión y  v is ión de las necesidades del consum idor de productos pecuarios y  de l usuario  de serv ic ios veterinarios para sa tis facerlas 

oportunam ente de m anera efic iente y  com petitiva.  Q ue e l a lum no se antic ipe a cam bios probables  en los hábitos de consum o y sea factor de 

cam bio en la  educación del consum idor de productos y  serv ic ios veterinarios m ediante una actitud audaz, em prendedora y  de sen tido utilitario  a  la  

soc iedad.    

 

  V.   C O M PETEN C IA S G EN ÉR IC A S  

- Aplicar técn icas de proceso y  venta de productos y  subproductos an im ales  

- Partic ipar en e l proceso de gestac ión, desarro llo  y  m adurac ión de productos y  serv ic ios en em presas agropecuarias  

- M ejorar la  e fic ienc ia productiva en explotac iones agropecuarias  

 

VI.  Á M B ITO S D E D ESEM PEÑ O    

- Práctica profes ional 

- Sector público y  privado  

- Subsector agroalim entario   

- Asesoría y  consultoría  

 

VII. ESC EN A R IO S D E A PR EN D IZA JE  

- Aula  

- Prácticas de cam po en em presas de serv ic ios m édicos veterinarios y  organism os ofic ia les  

- Porta les de In ternet 
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VIII. N A TU R A LEZA  D E LA  C O M PETEN C IA   

    (In ic ia l, entrenam iento, com ple jidad crec iente, ám bito  d iferenc iado)  

 

- In ic ia l 

- Entrenam iento  

 

IX.   ESTR U C TU R A  D E LA  U N ID A D  D E A PR EN D IZA JE  

U nidad de com petencia  I: C onocer e l desarro llo , la  in fluenc ia y  ap licac ión de la  m ercado tecnia, a  fin  de sensib ilizar y  forta lecer e l e jerc ic io  

profes ional de los veterinarios. 

U nidad de com petencia  II: C om prender los e lem entos del proceso adm in is tra tivo in tegrándolos a la  p laneación de la  m ercadotecnia.  

U nidad de com petencia  III: C onocer cada uno de los e lem entos com prendidos en e l m arketing para poder tom ar dec is iones. 

U nidad de com petencia  IV: D iseñar y  ap licar técn icas m ercadológicas específicas a l área de com petencia labora l de l m édico veterinario  

zootecnis ta. 

 

 

X.- SEC U EN C IA  D ID Á C TIC A  

 

 

 

 

 

 

 

D esarro llo , in fluenc ia y  ap licac ión  

D iseño y ap licac ión en m edic ina 

veterinaria  y  zootecnia  

Elem entos del proceso adm in is tra tivo 

y  p laneación  

Elem entos del m arketing y  tom a de 

dec is iones  

M ercadotecnia  
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XI. D ESA R R O LLO  D E LA  U N ID A D  D E A PR EN D IZA JE  

U N ID A D  D E C O M PETEN C IA  

I 

ELEM EN TO S D E C O M PETEN C IA  

C onocim ientos  H abilidades  A ctitudes/ Valores  

C onocer e l desarro llo , la  

in fluenc ia y  ap licac ión de la  

m ercadotecnia, a  fin  de 

sensib ilizar y  forta lecer e l 

e jerc ic io  profes ional de los 

m édicos veterinarios. 

- C onocer los 

antecedentes h is tóricos   

- C om prender conceptos 

bás icos  

 

- Lectura –  escritura  

- O bservac ión  

- R edacción  

- Anális is   

- Apertura  

- Sensib ilidad  

- Trabajo en equipo  

- C rítica  constructiva  

ESTR A TEG IA S D ID Á C TIC A S:   

- Lectura  de com prensión  

- Lectura d irig ida  

 

 

R EC U R SO S R EQ U ER ID O S 

- Textos especia lizados y  de 

cu ltura genera l 

- V ideos  

- M onitor 

- v ideo casetera  

- Proyector de acetatos  

- Acetatos  

- P lum ones para acetatos  

 

TIEM PO  D ESTIN A D O  

 

- se is  horas teoría  

- dos horas prác tica  

C R ITER IO S D E D ESEM PEÑ O  I EVID EN C IA S 

D ESEM PEÑ O  / PR O D U C TO S  C O N O C IM IEN TO S 

C onocer y  entender la  h is toria  de la  

m ercadotecnia  por m edio de la  e laborac ión 

de un resum en. 

 

- R esum en del com erc io  com o 

activ idad hum ana a través del 

tiem po. 

- In ic ios de l com erc io  

- Trueque 

- Invención de la  m oneda  

 

Sensib ilizar a l a lum no para que com prenda 

la  s ituac ión actual y  las venta jas de la  

ap licac ión de la  m ercado tecnia en e l ám bito  

profes ional e jem plificándolo por m edo de 

un cuadro s inóptico. 

- C uadro s inóptico de  la  

im portanc ia de la  

m ercadotecnia. 

- C onceptos bás icos  (R efiriéndose a reconocer e l origen de las 

d is tin tas corrientes ideológ icas aplicadas a la  m ercadotecnia –  

m arketing soc ia l, m arketing com erc ia l, po lítico -  y  la  ap licac ión 

de anglic ism os)    

Entrega de un reporte d irig ido a identificar 

e l n icho del m ercado de un serv ic io  o 

producto . 

- R eporte  - C onceptos  

- Poblac ión objetivo  

- M ercado de oportun idad  

- Segm entos  

- In term ediarios  
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M ediante e l anális is  de l com portam iento y  

tendencias de m ercados va a identi ficar las 

necesidades del c liente, la  com petencia y  

la  ub icac ión ideal.  

- R eporte  - C om petencia y  a lianzas estratég icas  

- N ecesidades (satis facc ión y  creac ión) 

- C onocerá y  ca lificará las necesidades bás icas de consum o de 

una poblac ión 

El a lum no aprec iará la  in fluenc ia que 

genera la  ap licac ión de la  m ercadotecnia 

m ediante e l anális is  de casos 

docum entados  sobre e l proceso productivo 

del sector agropecuario  

- R eporte de investigac ión de 

cam po 

- E l a lum no tom e concienc ia  de la  im portanc ia de la  

m ercadotecnia  

U N ID A D  D E C O M PETEN C IA  II  
ELEM EN TO S D E C O M PETEN C IA  

C onocim ientos  H abilidades  A ctitudes/ Valores  

C om prender los e lem entos del 

proceso adm in is tra tivo in tegrándolos 

a la  p laneación de la  m ercadotecnia.  

C onocer la  p laneación estratég ica de 

un p lan de m ercadotecnia  

 

- C onocer proceso 

adm in is tra tivo  

- Adquirir d isc ip lina 

adm in is tra tiva  

- C om prender a l c liente para 

satis facer de la  m anera m ás 

adecuada sus necesidades  

- C onocer y  d iferenc iar las 

etapas de la  PE 

- D efin ir un objetivo de la  PE  

- C onocer los puntos de un p lan 

m ercadológico   

- Anális is  

- Prospectiva  

- C reativ idad  

 

- Em patía   

- D isposic ión  

- V is ión  

- Adaptabilidad  

ESTR A TEG IA S D ID Á C TIC A S:   

- Investigac ión docum enta l 

- L luv ia  de ideas  

- Encuesta in terna de consum o de productos 

pecuarios  

 

 

 

R EC U R SO S R EQ U ER ID O S  

- Textos  especia lizados  

- M anuales  

- C om putadora  

- Proyector de v ideo  

- D iscos com pactos  

- G rabadora  

- P in tarrón  

TIEM PO  D ESTIN A D O  

 

- seis  horas  teoría   

- se is  horas práctica  

 

C R ITER IO S D E D ESEM PEÑ O  II EVID EN C IA S 

D ESEM PEÑ O  / PR O D U C TO S  C O N O C IM IEN TO S 

D esarro llar un m apa conceptual de l Proceso 

adm in is tra tivo. 

- M apa conceptual - C onocer y  entender cada uno de los 

e lem entos de la  PE 

C onocer los fundam entos de la  p laneación 

estratég ica y  expresarlos m ediante la  

- C uadro s inóptico / flu jo gram a  - C oncepto de p laneación estratég ica  
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elaborac ión de un flu jogram a y/o un cuadro 

s inóptico. 

D esarro llo  de un esquem a organizac ional y  

una opin ión escrita  de l caso analizado. 

- Trabajo escrito   - Aplicac ión de la  p laneación estratég ica  

- D esarro llar su p lan m ercadológico  

U N ID A D  D E C O M PETEN C IA  III  
ELEM EN TO S D E C O M PETEN C IA  

C onocim ientos  H abilidades A ctitudes/ Valores  

C onocer cada uno de los e lem entos 

com prendidos en e l m arketing para 

poder tom ar dec is iones m ediante la  

rea lizac ión de un e jerc ic io  de 

Investigac ión de m ercados. 

 

- C onceptuar cada uno 

de los e lem entos del 

m arketing . 

- Identificar las 

caracterís ticas  y  las 

técnicas del m arketing  

- M anejar los s is tem as 

de in form ación  y  

adecuarlos a los 

serv ic ios de m ercado  

 

- P laneación y  d irecc ión  

- N egociac ión  

- In ic ia tiva  

- R esponsabilidad  

- M anejo prudente de in form ación  

- Entus iasm o  

- Trabajo en equipo  

ESTR A TEG IA S D ID Á C TIC A S:   

- Investigac ión docum enta l 

- C lase guiada  

- L luv ia   de ideas  

- V is itas gu iadas a explotac iones, m ercados  y  

centros de acopio  pecuarios, obradores y  

rastros T . I. F . 

R EC U R SO S R EQ U ER ID O S  

- Textos especia lizados  

- M anuales  

- C om putadora  

- Proyector de v ideo  

- R otafo lio  

- Transporte  

TIEM PO  D ESTIN A D O  

 

- 6  horas teóricas  

- 6  horas prácticas  

C R ITER IO S D E D ESEM PEÑ O  III  EVID EN C IA S 

D ESEM PEÑ O  / PR O D U C TO S  C O N O C IM IEN TO S 

Elaborar una  m aqueta a l desarro llar un  

producto , dotarlo  de va lor agregado, 

innovación constante y   estra teg ias de 

prec ios . 

- M aqueta de producto. 

 

- C aracterís ticas del producto  

- D eterm inac ión de prec io  vs. costo  

- Em paque, envoltura, em bala je , m arca  

- Public idad  

- C aracterís ticas de serv ic ios  

Elaborar e l perfil de c liente en func ión de sus 

necesidades, caracterís ticas, preferenc ias y  

actitudes. 

- Estudio de caso y  d iseño del perfil 

com prador potenc ia l, pas ivo, cautivo.  

- C aracterís ticas de c liente  

- D iferenc iar a  los c lientes  

U N ID A D  D E C O M PETEN C IA  IV  
ELEM EN TO S D E C O M PETEN C IA  

C onocim ientos  H abilidades A ctitudes/ Valores  

D iseñar y  ap licar técn icas - Aplicará estadís tica - Anális is  de in form ación  - C rítica constructiva  
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m ercadológicas específicas a l área 

de com petencia labora l de l m édico 

veterinario  zootecnis ta. 

C onocer las d iferentes estrateg ias de 

venta: 

 

 

bás ica  

- R ealizará una 

Investigac ión de 

m ercado con cada una 

de sus etapas  

- Aplicará las técnicas 

m ercadotecnia  

- Sentido de oportun idad  

- C apacidad de negociac ión y  

concertac ión  

- C reativ idad  

- C oncienc ia soc ia l 

- Trabajo en equipo 

ESTR A TEG IA S D ID Á C TIC A S:   

- Investigac ión docum enta l 

- C lase guiada  

- L luv ias  de ideas  

- Práctica de cam po en  m ercados de insum os, 

m ercados de acopio y  centros com erc ia les 

para aplicar encuestas y  com plem entar e l 

estud io de m ercado a desarro llar.  

R EC U R SO S R EQ U ER ID O S 

- Textos especia lizados  

- C om putadora  

- Proyector de v ideo  

- Transporte  

 

- M edios de com unicac ión e lectrón icos e 

im presos  

 

TIEM PO  D ESTIN A D O  

 

 

- 10  horas teoría  

-  22 horas práctica  

 

 

 

C R ITER IO S D E D ESEM PEÑ O  IV  EVID EN C IA S 

D ESEM PEÑ O  / PR O D U C TO S  C O N O C IM IEN TO S 

Aplicar técn icas de investigac ión de m ercados 

para conocer las necesidades y  

oportun idades del m ercado labora l y  

com erc ia l en la  m edic ina veterinaria  a través 

de un reporte extraído de m edios 

in form ativos, negocios establec idos, cám aras 

de com erc io  y  sectoria les. 

P lanteam iento de h ipótes is  

R eporte  

 

- D efin ic ión del problem a  

- Tendencias de m ercado 

- Política pública de fom ento pecuario  

-  Evoluc ión de la  cu ltura de cu idado de las 

m ascotas y  cam bios en e l hábito  de consum o 

de productos pecuarios. 

 

D iscus ión de casos  de éx ito  y  anális is  de l 

desarro llo  de m ercados y  productos en 

m edic ina veterinaria  y   zootecnia , en los que 

se desarro lló  una idea, se in trodujo a l 

m ercado y ahora son em presas consolidadas 

del subsector. 

Presentac ión de un sem inario  de casos  - Antecedentes  de casos de em presas para e l 

desarro llo  de ideas con riesgo m ín im o  

- C om unicac ión y  negociac ión  

 

D iseñar un proyecto de estudio de m ercado y 

ap licarlo   en las d is tin tas áreas productivas y  

de serv ic ios que atañen a l m édico veterinario  

zootecnis ta. 

Estudio de  m ercado. - Estrateg ias m ercadológicas  

D e prec ios  

Prom ociones y  public idad  

O fertas  

- M anejo de in form ación  

- Tom a de dec is iones  
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XII.   EVA LU A C IÓ N  Y A C R ED ITA C IÓ N  

C oncepto  1ER . EVA LU A C IO N  2A . EVA LU A C IO N  

Puntos Puntos 

R eportes de lecturas, resúm enes y  anális is  de casos y  e lem entos 

gráficos en c lase  

10 10 

Tareas 10 10 

Proyecto  Práctico  30 40 

Aprec iac ión escrita  (Exam en) 50 40 

Tota l 100 100 

 

 

XIII.  B IB LIO G R A FÍA  

B A SIC A : 

Kotler, Philip . Fundam entos de M arketing. Pearson Educación. 6ª Ed. 2003. ISBN  970-26-0400-1 

Kotler, Philip . D irecc ión de M arketing. Pearson Educación. 10ª Ed. 2001. ISBN  968 -444-422-3 

Fernández Valiñas, R icardo. Segm entac ión de M ercados. EC AFSA. 2ª Ed. 2002. ISBN  970 -686-101-7 

C hurchill, G ilbert A., Investigac ión de M ercados. T hom son. 2003. ISBN  970 -686-188-2 

J . D olan, R obert. La Esencia de l M arketing. N orm a. 1995  
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C O M PLEM EN TA R IA : 
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