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Se determinaron los mérgenes de comercializacion para la region de estudio
encontrando que la mayor ganancia esta en los intermediarios y que el productor
se ve perjudicado al momento de comercializar
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Los productores encuestados incurrieron en tres canales, sin embargo, en el
primer canal establece una ruta mas cercana al consumidor interviniendo tan sélo
dos agentes antes de llegar al consumidor final. En el segundo esquema
intervienen mas agentes, pero no se conocen a detalle y por lo mismo no se
establecen los precios del productor en cada eslabon de la cadena, y para el
tercer canal se establece una ruta mucho mas larga interviniendo asi agentes
diversos que ocasionan un valor agregado al producto, esto depende también del
tamano del mercado y atin mas de la poblacion.

Margenes de comercializacion

Para Ia ruta 1, los datos considerados para la obtencion de los margenes de
comercializacion son: Cp =$7.99/Kg; PP = $9.00 /Kg; PyM = $17.00/Kg; y Pc=
$28.00/Kg. Los margenes obtenidos se presentan en el Cuadro 1

Cuadro 1. Mérgenes de comercializacion y participacion de los agentes de
comercializacion y el costo de produccién en el precio final de la ruta 1 del
sistema de produccion de campo abierto asociado al cultivo de aguacate en
Tacambaro, Michoacan.

“Margen Absoluto™ Margen Relativo™

Concepto
($) %
Productor 201 223

Mayorista de destino 7.00 438
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Los datos obtenidos de los margenes de comercializacion del Cuadro 2
representan para el productor que vende a $8.87/Kg, el margen que obtiene es
de $1.88/Kg, esta cifra representa el 5.22% del precio de venta y el restante
94.48% corresponde al costo de produccion. Para el Acopiador que gana
$8.13/Kg y representa el 25.58 % del precio de venta final. Para el Mayorista que
vende a $21.00/Kg obtiene un margen de $4.00/Kg que representa el 11.11 % del
precio de venta final y el restante 91.88% se distribuye entre los deméas agentes y
los costos de produccion. EI Medio mayorista interviene en la comercializacion
ganando un margen absoluto de $7.00/Kg, haciendo que el precio a que &l vende
represente el 19.44% del precio de venta final. EI detallista que vende a
$36.00/Kg, obtiene un margen absoluto del $8.00/Kg que representa el 22.2% del
precio de venta final y el resto se difiere entre los otros agentes y el costo de
produccién

Por lo tanto, del precio final, el acopiador y el detallista son los agentes que
obtienen mayores beneficios dentro de la cadena comercial seguido del medio
mayorista y el costo de produccién, después el mayorista que obtienen 11.11% de
ganancia del precio final, pero el mas afectado es el productor que tan sélo
obtiene una ganancia que representa el 5.22 % del precio final, esto por todos los
agentes que han intervenido en el proceso de comercializacion

Debido a que no se tienen datos para la ruta 2-1 no se obtuvieron los margenes de
comercializacion, aunque se tiene conocimiento que la ruta comercial se expande
hasta los Estados Unidos.

CONCLUSIONES

Se recorrieron las distintas zonas productoras dentro del municipio de estudio y se
identificaron los principales sistemas de produccién. Estos son a campo abierto en
asociacion con arboles frutales y a campo abierto bajo sombre de arboles de pino
Se identifico que esta zona es la de mayor potencial productivo y comercial. Las
zonas de mayor venta de este producto fueron: Morelia, Patzcuaro, Los Reyes,
Uruapan y Zamora. Aunque también se destina producto a otros mercados como
son Guadalajara, Tijuana y la Ciudad de México

Se identificaron los agentes de la comercializacion y se elaboré el canal de
comercializacion para la zona de estudio.

La aparicion de intermediarios (agentes) en el proceso de comercializacion hace
que el precio se incremente para el consumidor final y que el productor obtenga un
margen muy reducido, haciendo que los agentes comerciales obtengan mayores
ingresos.
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Para esta region el mercado fue fundamentalmente local con un 80% de la
produccién total y el 20% restante fue regional. La mayor parte del producto fue de
primera calidad que se vendio a un acopiador local quien se encarga de
transportarlo a diferentes estados de la Replblica como son: Jalisco, Estado de
México y el Distrito Federal. La menor parte de la produccion se lleva a mercados
regionales, principalmente a la Central de abasto de Morelia, Zamora y Patzcuaro,
La presentacion del producto es en caja de 15 Kg y las calidades que se
manejaron fueron: Primera nacional y Segunda. Los mercados principales son:
Central de abasto de lztapalapa en el D.F., Central de abasto de Toluca Estado de
México, Guadalajara y Jalisco. Aunque se tiene conocimiento de que el producto
sigue una cadena comercial a las ciudades de Monterrey y Tiuana, para
posteriormente exportar el producto a ciudades de la Union Americana
principalmente Los Angeles y San Francisco de donde se tiene reportes de precios
de chile manzano proveniente de México. Sin embargo, no se conocen los precios
de todos los agentes de la comercializacion

Agentes de la comercializacion

Los intermediarios que intervinieron en el proceso de comercializacion para la
region de Tacambaro fueron: acopiador local; mayorista de destino DF (central de
abasto de Iztapalapa); mayorista de destino Guadalajara (central de abasto y
bodegas de reempaque); mayorista de destino (central de abasto de Morelia)
medio mayorista de destino DF (centrales de abasto locales y tiendas de
autoservicios); detallista (Mercados pequefios y centrales de abasto locales)
Canales de comercializacion

Una vez que se identificaron a los agentes que intervinieron, se procedio a
establecer los canales de la comercializacién de chile manzano para este sistema
de produccion (Figura 1).

Figura 1. Canales de comercializacion de chile manzano de campo abierto
asociado al cultivo de aguacate en Tacambaro, Michoacan.
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