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CARACTERISTICAS GENERALES

a) Nombre del programa
Licenciatura en Mercadotecnia 2010

b) Titulo que otorga
Licenciado/a en Mercadotecnia

c) Espacio donde se imparte
Facultad de Contaduria y Administracion

d) Total de créditos
438

e) Area del conocimiento al que pertenece
Ciencias Econémicas y Administrativas
f) Calendario escolar y periodos para administrar las unidades de aprendizaje

Calendario escolar anual, con dos periodos regulares.

g) Modalidad educativa en la que se imparte
Escolarizada con administracion flexible de la ensefianza
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OBJETIVO DE LA CARRERA

ormar profesionales con un alto sentido de responsabilidad, de ética y de
servicio, asi como una vision integral para intervenir en las organizaciones,
de modo que puedan combinar los recursos humanos, financieros, técnicos y
materiales frente a la realidad compleja del mundo globalizado:

El Licenciado en Mercadotecnia contara con las competencias y aprendizajes para:

e Investigar las necesidades o preferencias de los consumidores.

e Analizar el mercado real y potencial para establecer la mezcla de
mercadotecnia idonea.

e Aplicar técnicas de reclutamiento, seleccion, contratacion y supervision de
personal.

e Aplicar modelos y técnicas de planeacion estratégica de mercadotecnia
adecuada.

e Aplicar técnicas de planeacioén financiera, programacion y control de
ventas.

e Aplicar técnicas para el posicionamiento y mantenimiento de producto o
servicio, y la adecuada distribucion del mismo.

e Aplicar técnicas de precios, promocion, fuerza de ventas.
e Importar y exportar productos.
e Aplicar tecnologias de la informacion y comunicacion.

e Desarrollar programas de anuncios promocionales, campafas de
publicidad y propaganda.

e Disefiar e implementar prondsticos y presupuestos de ventas.

e Disefiar, analizar e interpretar sistemas de informacién mercadolégicos.
e Elaborar y evaluar proyectos de inversion.

e Gestionar marcas y patentes.

e Operar tecnologias de e-commerce y e-business.

e Realizar investigacion administrativa de la teoria de la mercadotecnia.

e Realizar investigacion de mercados.
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PERFIL DE EGRESO

Funciones y tareas profesionales que desarrollara el egresado

e Administrar servicios de mercadotecnia en ambitos locales, regionales,
nacionales e internacionales.

e Administrar negocios, plazas y mercados.

e Administrar programas y sistemas de logistica.

e Administrar y planear la funcion de mercadotecnia.

e Conocer el entorno legal del comercio internacional.

e Colaborar en la generacion de informacién econdmica y administrativa.

e Desarrollar programas de prondstico y presupuesto de ventas.

e Desarrollar sistemas de servicio posventa.

e Planear, organizar y controlar servicios.

e Disefiar y ejecutar estudios de mercado e interpretar sus resultados.

e Desarrollar productos, empaques, presentaciones y servicios.

e Disefiar e implementar sistemas de control de calidad.

e Disefiar, instrumentar y evaluar planes de capacitacion de personal.

e Desarrollar estrategias en cada uno de los elementos mercadolégicos.

e Desarrollar proyectos de inversion.

e Elaborar y ofertar diagnosticos mercadoldgicos para organismos sociales y
empresariales.

e Establecer normas y reglamentaciones sobre precios competitivos en el
mercado.

e Expresar valores éticos y humanisticos, vocacion de servicio y sensibilidad
para detectar y proponer soluciones interdisciplinarias a los problemas
econdmicos y sociales relacionados con su campo profesional.

e Implementar y evaluar sistemas de proteccion ecologica.
e Plantear metas que lleven al logro de los objetivos organizacionales.

e Desarrollar programas de capacitacion de fuerzas de ventas, publicistas y
promotores.

e Promover registros de propiedad intelectual e industrial.

e Promover, desarrollar, expandir y establecer negocios via internet.
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ESTRUCTURA Y ORGANIZACION DEL PLAN DE ESTUDIOS

OBLIGATORIAS

NUCLEO BASICO

UNIDAD DE "
NO. APRENDIZAJE TIPO HT | HP | TH | CR | AREA CURRICULAR
ADMINISTRACION DE
1 LA MERCADOTECNIA CURSO 4 2 | 6 | 10 | MERCADOTECNIA
ADMINISTRACION DE .
2 RECURSOS HUMANOS CURSO 4 | 2 | 6 | 10 | ADMINISTRACION
CONTABILIDAD CONTABILIDAD Y
3 BASICA CURSO 4126|110 FINANZAS
4 CONTABILIDAD DE CURSO- ol 2 | 4 6 CONTABILIDAD Y
COSTOS TALLER FINANZAS
5 | DERECHO LABORAL CURSO 4 2 | 6 | 10 | DERECHO
6 | DERECHO MERCANTIL | CURSO 4 2 | 6 | 10  DERECHO
7 | ESTADISTICA CURSO 3|1 4 7 | MATEMATICAS
FUNDAMENTOS DE LA
8 MERCADOTECNIA CURSO 3|1 4 7 | MERCADOTECNIA
9 | MACROECONOMIA CURSO 4 | 2 | 6 | 10 ECONOMIA
MATEMATICAS "
10 BASICAS CURSO 3|1 4 7 | MATEMATICAS
MATEMATICAS o
11 FINANCIERAS CURSO 3|1 4 7 | MATEMATICAS
12 | MICROECONOMIA CURSO 3|1 4 7 | ECONOMIA
REDACCION Y
13 COMUNICACION CURSO 4 0 | 4 8 | CIENCIAS SOCIALES
RESPONSABILIDAD
14 | ETICADE LA CURSO 4 0 | 4 8 | CIENCIAS SOCIALES
EMPRESA
TEORIA GENERAL DE
15 LA TRIBUTACION CURSO 3|1 4 7 | DERECHO
SUBTOTAL 52| 20 | 72 | 124
15 TOTAL DEL NUCLEO BASICO 52 1 20 | 72 | 124
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NO.| UNIDAD DE APRENDIZAJE | TIPO | HT HP | TH CR|  decl o
1 |ADMINISTRACIONDELAS  |cjpsn | 3| 1 | 4 | 7 |ADMINISTRACION
PYMES
, e e, 2 o o wescworeonn
3 CE,’L"#NA'SSTRAC'ON DE TALLER | 2 | 4 | 6 | 8 |MERCADOTECNIA
4 é@#"&'}'fggl‘go“ CURSO |3 | 1 | 4 7 |ADMINISTRACION
5 | CANALES DE DISTRIBUCION (SYRSO- 15 | 5 | 4 | & |MERCADOTECNIA
TALLER

6 | oA LORENTO DEL GO 2 2 4 | 6 MERCADOTECNIA
7 R P vicios  |CURSO | 3| 1| 4 | 7 |MERCADOTECNIA
8 |ESTADISTICAINFERENCIAL CURSO | 3 | 1 | 4 | 7 |MATEMATICAS

9 TECNICAS DE NEGOCIACION TALLER | 2| 2 | 4 | 6 MERCADOTECNIA
10 EET;?Q;S%'QSYTECN'CAS %JLRLSE%' 2 2 | 4| 6 MERCADOTECNIA
11 |INGLES C1 %JLRLSE%' 2 2 4 6 INGLES

12 | INGLES C2 GO 21 2 4 | 6 INGLES

13 | INGLES D1 CRSO" 21 2 4 | 6 INGLES

14 INGLES D2 oS> 12 2 4 6 INGLES

15 L’;’%’gggﬁg:o'\' DE TALLER | 2 | 4 6 | 8 MERCADOTECNIA
16 L’;’%’gggﬁg:?'\' DE TALLER | 2 | 4 | 6 | 8 |MERCADOTECNIA
17 |LOGISTICA S22 2 4 6 ADMINISTRACION
18 ';"QESSS;&Q;ENTESY S22 2 4 | 6 MERCADOTECNIA
19 | N e D o CURSO |3 | 1 | 4 7 [MERCADOTECNIA
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AREA
NO. | UNIDAD DE APRENDIZAJE TIPO | HT HP | TH | CR | ~URRICULAR
5o | MERCADOTECNIA CURSO- | , | , | , | g MERCADOTECN
INTERNACIONAL TALLER IA
MERCADOTECNIA POLITICA MERCADOTECN
21 EIMAGEN PUBLICA CURSO 1 3 | 1 14 7 5
MERCADOTECNIA SOCIAL Y MERCADOTECN
22 | DE SERVICIOS CURSO 3 1 1 14 1 7 A
23 | MODELOS DE OPTIMIZACION CURSO | 3 | 1 | 4 | 7 |MATEMATICAS
24 | TEORIA DEL MUESTREO CURSO | 3 | 1 | 4 | 7 |MATEMATICAS
SUBTOTAL | 57 | 45 | 102 | 159
OPTATIVAS. Acreditar 3 UA para cubrir 21 créditos.
NO.| UNIDAD DE APRENDIZAJE TIPO | HT |[HP TH |CR AREA
' CURRICULAR
ATENCION Y SERVICIO AL
1 GLENTE CURSO 3 1| 4 | 7 MERCADOTECNIA
2 | CREATIVIDAD E INNOVACION | CURSO 3 1| 4 | 7 MERCADOTECNIA
ESTRATEGIAS DE CIENCIAS
3 | APRENDIZAJE CURSO 3 11417 sociALEs
FORMACION HUMANA Y CIENCIAS
4 | COMPROMISO SOCIAL CURSO |3 1114 1 7 IsociALES
INVESTIGACION SOCIAL Y CIENCIAS
> | COMUNIDAD CURSO 3 11417 sociALEs
6 'MANEJO DE MEDIOS CURSO 3| 1|4 |7 MERCADOTECNIA
7 | SISTEMAS DE INFORMACION | CURSO 3| 1|4 |7 INFORMATICA
SOCIEDAD Y DESARROLLO CIENCIAS
8 | DEL MUNDO CURSO |3 1114 1 7 IsociALES
9 | TALLER DE NEGOCIACION CURSO 3 1| 4 | 7 ADMINISTRACION
CIENCIAS
10 | VALORES SOCIOCULTURALES |CURSO 311 4 7| So0IAES
SUBTOTAL| 9 | 3 |12 |21
27 TOTAL DEL NUCLEO SUSTANTIVO 66 | 48 | 114180
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AREA
NO. | UNIDAD DE APRENDIZAJE TIPO HT |HP | TH | CR CURRICULAR

ADMINISTRACION DE LA

1 PUBLICIDAD Y TALLER 2| 4|6 | 8 [MERCADOTECNIA
RELACIONES PUBLICAS
ANALISIS Y PLANEACION CONTABILIDAD Y

2 FINANCIERA CURSO 3111417 FINANZAS
COMERCIO CURSO-

3 INTERNACIONAL TALLER 212 ] 4| 6 MERCADOTECNIA
DESARROLLO CURSO- .

4 EMPRENDEDOR TALLER 22| 4| 6 |[ADMINISTRACION
DISENO ASISTIDO POR "

5 COMPUTADORA CURSO 4 | 2| 6 | 10 |INFORMATICA
INTELIGENCIA DE CURSO-

6 NEGOCIOS TALLER 2| 2|4 6 [MERCADOTECNIA
LEGISLACION DE

7 | COMERCIO CURSO 4 | 2| 6 | 10 DERECHO
INTERNACIONAL

8 METODOLOGIA DE LA CURSO- sl 214 & CIENCIAS
INVESTIGACION TALLER SOCIALES

9 NEGOCIOS ELECTRONICOS | TALLER 2 4 6| 8 |INFORMATICA
PROYECTOS DE CONTABILIDAD Y

10 INVERSION CURSO 311147 FINANZAS
PRACTICA PROFESIONAL* |ESTANCIA | -- | -- | -- | 30 | MERCADOTECNIA

SUBTOTAL 26 |22 48 104

*Actividad Académica.
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OPTATIVAS, Acreditar 5 UA para cubrir 30 créditos.
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AREA
NO. UNIDAD DE APRENDIZAJE TIPO HT |[HP | TH|CR CURRICULAR
2 CURSO- A
1 | ANIMACION EN 3D TALLER 2| 2|4 6 INFORMATICA
DISENO Y EXPOSICION DE CURSO-
2 FERIAS TALLER 2| 2|4 6 MERCADOTECNIA
" CURSO-
3 FOTOGRAFIA PUBLICITARIA 2|24 6 MERCADOTECNIA
TALLER
INGLES TECNICO CURSO- -
4 MERCADOLOGICO TALLER 212416 |INGLES
LOGISTICA DEL
5 TRANSPORTE CURSO 2|24 6 MERCADOTECNIA
MERCADOTECNIA CURSO-
6 INDUSTRIAL Y COMERCIAL | TALLER 2|24 |6 MERCADOTECNIA
- CURSO-
7 PRODUCCION EDITORIAL TALLER 2|24 6 MERCADOTECNIA
PRODUCCION Y MEDIOS CURSO-
8 MASIVOS TALLER 2|24 6 MERCADOTECNIA
SEMINARIO DE
9 MERCADOTECNIA SEMINARIO| 2 | 2 | 4 | 6 | MERCADOTECNIA
INTERNACIONAL
- CIENCIAS
10 |TALLER DE TITULACION SEMINARIO| 2 ' 2 | 4 | 6 SOCIALES
. CURSO-
11 | TECNICAS PROYECTIVAS 2| 2|4 6 MERCADOTECNIA
TALLER
SUBTOTAL | 10 | 10 | 20 | 30
15+1* TOTAL DEL NUCLEO INTEGRAL 36|32 |68|134

*Actividad Académica [Préactica Profesional]

TOTAL DEL PLAN DE ESTUDIOS

UA OBLIGATORIAS 49 + 1 ACTIVIDAD ACADEMICA
UA OPTATIVAS 8

UA A ACREDITAR 57 + 1 ACTIVIDAD ACADEMICA
CREDITOS 438
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