UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADO DE MEXICO %\

FACULTAD DE CIENCIAS POLITICAS Y SOCIALES

UAEM

LICENCIATURA EN COMUNICACION

UNIDAD DE APRENDIZAJE: ANTROPOLOGIA DEL CONSUMO

(NUCLEO INTEGRAL — AREA DE DOCENCIA: ACENTUACION EN COMUNICACION SOCIAL)

TITULO DEL MATERIAL:
LA ANTROPOLOGIA DE LOS MERCADOS

(PROYECTABLES — SOLO VISION)

MATERIAL DIDACTICO ELABORADO POR:
Dr. en Ed. JUAN CARLOS AYALA PERDOMO

Octubre de 2016



PRESENTACION
La unidad de Aprendizaje “Antropologia del Consumo” tiene como propdsito general:

“Conocer las necesidades, expectativas, motivaciones, influencias y procesos que
viven los individuos dentro de una estructura social para el consumo de bienes y
servicios tomando en cuenta factores histdricos, socioldgicos, culturales y
econdmicos.”

Para el logro del proposito de la Unidad de Aprendizaje, se presentard en las
siguientes diapositivas una propuesta conceptual, desarrollada principalmente por
Kalman Applbaum, en torno al doble significado del mercado en el marco de la
globalizacion: como lugar antropoldgico y como proceso econdmico.

La presentacion se vinculara con otros contenidos de la Unidad de Aprendizaje para
reforzar el aprendizaje de conceptos clave en la Antropologia del Consumo como el
intercambio simbdlico, los capitales sociales, culturales y las relaciones entre la
racionalidad econdmica y las pulsiones emocionales del consumo.

Su exposicidn, acompafiada de lecturas previas indicadas en el programa de la UA,
reforzaran la capacidad de andlisis critico del alumno sobre los mercados como
fendmeno tanto global como local, y abordar la complejidad de sus relaciones con
multiples agentes en las cadenas de mercancias, asi como los conflictos sociales,
econdmicos e ideoldgicos que supone la aplicacién del modelo de mercado.



BREVE EXPLICACION DE USO

El profesor requiere de un aula equipada con proyector, computadora y software
Microsoft Office con el programa Power Point, 0 con un programa para lectura de
documentos en PDF.

El docente comentara reflexiva y criticamente el contenido de esta presentacion,
apoyado en informacion sobre el fendmeno del consumo cultural en general, y con
datos de situaciones especificas que complementen la perspectiva cultural y social de
los alumnos sobre el tema.

También orientara las lecturas previas de los estudiantes a los textos referidos en la
bibliografia del programa de la UA, invitandoles a aportar ejemplos de su propia
experiencia y conocimiento.

Se proponen como actividades de aprendizaje:
1. Que los alumnos seleccionen:

- Una mercancia que sea de uso cotidiano en tu entorno familiar
- Un mercado localizado en el que esa mercancia se oferte

Y escriban una reflexion analitica en un minimo de dos paginas que identifique la
cadena para esa mercancia, mencionando agentes como los proveedores,
distribuidores, tipos caracteristicos de mercado y de la relacion que estos agentes
mantienen con sus consumidores.



2. Que los alumnos elaboren un reporte de observacion etnografica que sera realizada
en:

- Un mercado de su localidad (mercado municipal, plaza de mercado, tianguis)
- Un supermercado de cadena transnacional

En el reporte se dara cuenta de las caracteristicas de la cadena “proveedor — mercado
— demanda” que observes comparativamente en los dos lugares de intercambio
mercantil, asi como de los aspectos de la actividad comercial que se ven marcados
por la influencia de la globalizacion. El reporte debera ser de un minimo de tres
cuartillas, con fotografias anexas.

Se anexa disco para su proyeccion y ejemplar impreso del programa.



