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Marca

Una marca ha sido siempre un signo de propiedad
personal y se penaliza el uso indebido o la usurpacion.




® Una marca (en inglés brand) es una identificacion
comercial primordial y/o el conjunto de varios
identificadores con los que se relaciona y ofrece
un producto o servicio en el mercado.
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@ El prestigio y reputacion de una marca representa
un factor de seguridad para el consumidor.




® Suele ser comun en confundir los conceptos de
logotipo con el de marca.

® La marca es el conjunto de signos distintivos de un
producto o servicio.




® El logo es un signo grafico que identifica a una
empresa, un producto comercial, un proyecto, o
en general,
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® En diversos casos la marca identifica lo que esta
circulando en el mercado.

® Algunos ejemplos serian los siguientes:
Prefiero las papas Barcel.
No cuenta con refresco de otra marca.
Prefiero los tenis de otra marca.




® Es necesario hacer mencion que con solo
mencionar la marca, esta juega un papel
importante en el cliente para su consumo o
preferencia.




® Como sabemos la maca representa una imagen,
en la que esta acostumbrado el consumidor y va
mas alla del producto mismo.




@ por ejemplo la marca
® Vmw

Lo precede un status diferente en comparacion de
otro auto, por consiguiente esta marca eleva sus
precios por sus diferentes caracteristicas.




® Dentro de la industria, hay que mencionar que
una variedad de productos traen la marca de
fabrica, esta senal que se pone a los articulos.




® Las marcas de fabrica o de comercio tienen
presencia en la vida cotidiana, desde un programa
de television, en el metro, en camiones, en
internet, la cual hacen que sea una valiosa
herramienta.
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Los derechos de la
propiedad intelectual -
marca




@ La propiedad intelectual hace referencia a los
derechos exclusivos otorgados por el Estado sobre
las creaciones del intelecto humano, en particular,
las invenciones, las obras literarias y artisticas, y
los signos y disenos distintivos utilizados en el

comercio.




@La propiedad intelectual se divide en dos
categorias:

2 Los derechos de propiedad industrial, entre los
que figuran

2 Las patentes.

2 Los modelos de utilidad.
2 Las marcas.

3 Los disenos industriales.
2 los secretos comerciales.




® La segunda en:

0 Derecho de autor.

2 Derechos conexos, que guardan relacion con las

obras literarias y artisticas.
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® Las marcas pueden consistir en palabras, letras,
numeros, dibujos, fotos, formas, colores,
etiquetas 0 combinaciones de estos
elementos que se empleen para diferenciar el

origen de los productos o servicios.







® En algunos paises, los lemas publicitarios también
se consideran marcas y se pueden registrar como
tales en las oficinas nacionales de marcas.

JUST DO IT.
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® Asimismo, cada vez son mas los paises que
permiten el registro de formas menos
tradicionales de marcas, tales como un unico
color, los signos tridimensionales (por ejemplo, |la

forma de un producto o su embalaje.




® Asi como también protegiendo los signos sonoros
(sonidos) y los signos olfativos (olores), vy los
nombres comerciales.




® En algunos paises las empresas del sector
farmacéutico recurren a la proteccion de las
marcas para proteger la forma o el color
distintivos de los productos farmacéuticos (como

las capsulas o los comprimidos) y su embalaje.




® La proteccion de las marcas se obtiene mediante
el registro, y en algunos paises, también a través
de su utilizacion.
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® Aun cuando las marcas puedan protegerse a
travées de su utilizacion, conviene que las
empresas registren |la marca presentando Ia
solicitud adecuada en la oficina nacional o

regional de marcas.




® Aunqgue puede variar la duracion de la proteccion,
en muchos paises las marcas registradas estan
protegidas durante 10 anos.
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@ El registro puede renovarse indefinidamente (por
lo general, durante periodos consecutivos de 10
anos) a condicion de que se paguen las tasas de
renovacion en el plazo estipulado.




Informacion sobre la proteccion de
la propiedad industrial y los
procedimientos conexos en distintos
paises




® Los derechos de propiedad industrial, como las
patentes, las marcas y los disenos industriales, son
o . . ) .
derechos territoriales” que se protegen mediante

el registro o un procedimiento de concesion.




@ Esto significa que unicamente pueden hacerse
valer en los paises (por ejemplo, México).




® Los derechos de la propiedad intelectual también
se establece por regiones (por ejemplo, los
Estados miembros de la Union Europea) en la cual

que se haya establecido la proteccion y esta este
vigente




® Por lo tanto, una empresa del sector farmacéutico
que haya presentado debidamente una solicitud
para proteger sus invenciones y marcas en el
mercado nacional, y haya obtenido la proteccion
gue ofrecen las patentes, las marcas o los disenos
industriales, carece de proteccion en los mercados
de exportacion.




@ Es importante que las empresas que trabajan con
los mercados de exportacion conozcan la
legislacion de  propiedad industrial, los
reglamentos, las tasas y los procedimientos
vigentes en esos mercados y que se aseguren de
gue sus derechos estan protegidos en ellos.

<15 AGENDA PROPIEDAD INDUSTRIAL 2017



® En el caso de las patentes, las marcas y los disefos
industriales, los sistemas internacionales de
presentacion y registro administrados por Ia
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual
(OMPI) ofrecen mecanismos para solicitar la
proteccion en varios paises por medio de una
unica solicitud para cada tipo de derecho de
propiedad industrial.




@ En la mayoria de los paises del mundo cuentan
con legislacion para proteger la propiedad
industrial. A lo largo de los afnos, ha habido una
importante armonizacion de la legislacion en ese
ambito.
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® El registro de una marca otorga a la empresa
el derecho exclusivo a impedir que terceros
comercialicen productos idénticos o similares con
la misma marca o con una marca similar hasta el
punto de crear confusion.
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® Las marcas protegidas también pueden cederse en
licencia a otras empresas, proporcionando de esta
manera una fuente de ingresos adicional para la
empresa.

@ La adquisicion de licencias brinda a las marcas la
posibilidad de estar actualizadas por medio de la
incorporacion de disenos o personajes que estan
de moda.




® LEGO

Esta marca de juguetes danesa caracterizada por
tener bloques de plastico, ha incorporado juegos
con la imagen de The Avengers, The Simpsons, Star
Wars, Minecraft, Batman, James Bond, entro otras.




® Electronic Arts es una compania de Estados
Unidos que distribuye videojuegos para ordenador
y consolas, algunos de los personajes que ha
incorporado en sus productos son jugadores de
Futbol en FIFA, Star Wars y Mi Villano Favorito con
Minions.




@ A fin de registrar una marca, los solicitantes estan
obligados a enviar o entregar un formulario de
solicitud de marca debidamente complementado.
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@ El formulario debe tener los siguientes datos:
2 Los datos de la empresa.

2 Una ilustracion grafica de la marca (a veces se
exige un formato especifico).

2 Una descripcion de los productos y servicios
2 El pago de las tasas correspondientes.




® La empresa puede realizar directamente Ia
busqueda de marcas o contratar los servicios de
un agente de marcas. Sea cual fuera el método
elegido, es importante tener en cuenta que esa
busqueda es unicamente preliminar.

Registro de
Marcas y Patentes
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® Si la oficina de registro considera que una marca
es idéntica o similar hasta el punto de crear
confusion con productos idénticos o similares de
otra marca vya existente, sera denegada o

invalidada, segun corresponda.




® También pueden rechazarse las solicitudes por
“motivos relativos” cuando la marca entra en
conflicto con marcas ya existentes. La coexistencia
de dos marcas idénticas (o0 muy similares)
asignadas al mismo tipo de producto puede

causar confusion entre los consumidores.




® El Comité Permanente sobre el Derecho de

Marcas, Disenos Industriales e Indicaciones
Geograficas (SCT) es el foro en que los Estados
miembros de |la OMPI examinan cuestiones
juridicas y de politica relacionadas con |Ia
elaboracion a escala internacional de leyes y
normas sobre marcas.




® Cuando existen marcas similares o idénticas, la
firma de acuerdos de coexistencia puede ser una
solucion mutuamente beneficiosa al problema.




® Muchas empresas utilizan simbolos como ©, TM,
SM, MD (marque deposée, en francés) o MR
(marca registrada, en espafiol) o simbolos
equivalentes junto a su marca a fin de informar a
los consumidores y a la competencia que la
palabra, el logotipo u otro signo es una marca.







® Es importante que vigile de cerca su utilizacion, ya
gue la marca es un elemento vital de la imagen de
los productos de su empresa.
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