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I. Datos de identificación. 
 

Espacio académico 
donde se imparte 

Unidad Académica Profesional Cuautitlán Izcalli 

 
 
Estudios profesionales  Licenciatura en Negocios Internacionales, 2024 
 
 
Unidad de aprendizaje Comercio exterior e inversiones 
 
 
Carga académica 4  2  6  10 

        Horas        
teóricas 

 Horas 
prácticas 

Total de     
horas         Créditos 

 
 

Carácter Obligatoria Tipo Curso Periodo escolar Séptimo 
 
 

Área 
curricular Ciencias Económicas Núcleo de 

formación Integral 

 
 

Seriación Ninguna   Ninguna 
        
  UA Antecedente   UA Consecuente 
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II. Presentación del programa de estudios. 

El programa de estudios de Comercio Exterior e Inversiones se concibe como una 
Unidad de Aprendizaje diseñada para capacitar al estudiante en el análisis profundo 
de la dinámica de los entes económicos en el mercado global. La asignatura se enfoca 
en el desarrollo de una visión sistémica, permitiendo a los futuros profesionales 
generar hipótesis y construir modelos predictivos basados en variables económicas 
clave.  

El objetivo primordial es explicar los sucesos económicos reales y, a partir de ello, 
proporcionar herramientas analíticas para una óptima toma de decisiones que 
promueva el crecimiento y desarrollo económico sostenible de una nación. Esta 
formación implica una evaluación exhaustiva de la estructura y operación de las 
organizaciones en el mercado global, investigando la coyuntura económica, 
geográfica, política, y cultural con el fin de identificar ventajas competitivas, 
oportunidades y riesgos en el ámbito internacional. 
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III. Ubicación de la unidad de aprendizaje en el mapa curricular 
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 DISTRIBUCIÓN DE LAS UNIDADES DE APRENDIZAJE OPTATIVAS
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Î
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PERIODO 6

Chino mandarín 

técnico para 

negocios

Presupuestos y 

costos

HT: Horas Teóricas 45

HP: Horas Prácticas 32

TH: Total de Horas 77

CR: Créditos 122

           7 líneas de seriación. 52

Créditos mínimos 22 y máximos 50 por periodo escolar. 44

* Actividad académica. 96

** Las horas de la actividad académica. 148

Î UA optativa que debe impartirse, cursarse

y acreditarse en el idioma inglés. 19 5

25+** 15
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101 25
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créditos
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Núcleo integral: 
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16 UUAA 
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Núcleo integral: 
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5

51 + 2 Actividades académicas
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PARÁMETROS DEL PLAN DE ESTUDIOS
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IV. Objetivos de la formación profesional.  

Objetivos del programa educativo: 

Analizar los factores que determinan el contexto de desarrollo de los negocios 
internacionales mediante la búsqueda y tratamiento de información económica, 
financiera, política, social y de otro tipo con la finalidad de identificar los mercados de 
oportunidad para invertir. 

Analizar las variables macroeconómicas mediante el conocimiento de precios, 
crecimiento económico y empleo para aprovechar oportunidades de negocios. 

Proponer la mejor alternativa de financiamiento empresarial mediante el 
conocimiento, análisis y ejecución de los distintos activos financieros presentes en el 
mercado bursátil mexicano para potenciar el desarrollo y desempeño de las empresas 
en México. 

Diseñar estrategias de negociación internacional a través de la economía, la 
administración y las finanzas para lograr acuerdos que procuren el crecimiento 
económico de las organizaciones. 

Desarrollar proyectos de negociación internacional socialmente sustentables a través 
de variables tecnológicas, políticas y sociales propias del entorno para el beneficio de 
las organizaciones. 

Desarrollar planes de comercialización mediante el establecimiento de estrategias 
basadas en aspectos normativos aduaneros, logísticos y financieros para la toma de 
decisiones en la organización. 

Evaluar las actividades logísticas y de flujos de materiales mediante los 
procedimientos y trámites necesarios para llevar a cabo las transacciones 
comerciales internacionales. 

Interpretar la realidad internacional a través de métodos matemáticos y técnicas 
estadísticas para guiar los procesos empresariales. 

Resolver los principales problemas que enfrenta la gestión internacional de las 
organizaciones mediante estrategias corporativas, competitivas y funcionales para la 
inserción internacional de las mismas. 

Desarrollar habilidades de comunicación mediante el conocimiento del idioma inglés 
y chino mandarín para la negociación con otros países y organizaciones. 

  

Objetivos del núcleo de formación:  

Proveerá al alumno de escenarios educativos para la integración, aplicación y 
desarrollo de los conocimientos, habilidades y actitudes que le permitan el 
desempeño de funciones, tareas y resultados ligados a las dimensiones y ámbitos de 
intervención profesional o campos emergentes de la misma. 

 

Objetivos del área curricular o disciplinaria:  

Analizar el comportamiento de los entes económicos en el mercado mediante la 
generación de hipótesis y modelos utilizando variables económicas que tratan de 
explicar los sucesos que ocurren en los distintos campos de la economía real para 
brindar herramientas de análisis que permitan una correcta toma de decisiones. 
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Analizar las acciones de los agentes económicos dentro del mercado, a través de la 
toma de decisiones racional para lograr impacto de manera positiva en el crecimiento 
y desarrollo económico de una nación. 

Evaluar la estructura, función y operación de las organizaciones empresariales y de 
otro tipo, así como de los mecanismos de promoción y gestión de éstas en el mercado 
global; mediante la investigación de las condiciones de la coyuntura nacional e 
internacional con la finalidad de identificar las oportunidades y/o riesgos que éstas les 
significan en materia económica, geográfica, política, social, cultural y de desarrollo 
sustentable, que les permitan crear ventajas competitivas en el ámbito internacional. 

  

V. Objetivos de la unidad de aprendizaje. 

Evaluar las necesidades del comercio electrónico mediante sus categorías en los 
negocios; negocio a consumidor, negocio a negocio, consumidor a consumidor, redes 
sociales en línea, ubicación geográfica electrónica, Mobile commerce para cumplir los 
lineamientos de protección al consumidor en el contexto del comercio electrónico. 

 

VI. Contenidos de la unidad de aprendizaje, y su organización. 

Unidad temática 1. Planeación de intercambio comercial en el exterior  

Objetivo: Diseñar un plan integral de negocios en comercio exterior analizando las 
capacidades empresariales, el macroentorno y la viabilidad de los mercados 
internacionales, para el uso seguro y estratégico de datos provenientes de 
organismos internacionales vinculados al comercio exterior.  

Temas: 

1.1 Plan de negocios de comercio exterior 

1.1.1. Análisis situacionales de empresas para realizar comercio exterior  

1.1.2. Determinación de la propuesta de valor del plan de negocios  

1.1.3. Evaluación del macroentorno y análisis de resultados 

1.2. Determinación del mercado meta 

1.2.1 Análisis del mercado meta  

1.2.2. Viabilidad del mercado 

1.2.3. Gestión de riesgos en operaciones internacionales  
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Unidad temática 2. Estrategias y gestión en negocios internacionales 

Objetivo: Planificar estrategias comerciales que faciliten la identificación de 
diversos tipos de clientes, considerando el contexto de los modelos de negocio —
electrónico y tradicional— en la nueva economía, con el propósito de diseñar 
negocios internacionales sostenibles que optimicen el potencial competitivo en los 
mercados globales. 

Temas: 

2.1 Estrategia de comercialización 

      2.1.1. Comercialización directa 

      2.1.2. Comercialización indirecta 

2.2. Estrategia de internacionalización empresarial  

      2.2.1. Estrategias competitivas 

      2.2.2. Estrategias digitales  

2.3. Modelo de Negocios del comercio electrónico  

2.4. El plan comercial internacional de la empresa  

2.5 Gestión de riesgos en operaciones internacionales 

 

Unidad temática 3. La inversión extranjera directa como una forma de hacer 
negocios internacionales  

Objetivo: Evaluar el contexto (económico, social y ambiental) siendo el que 
determine la inversión extranjera directa (IED) como modalidad estratégica para 
hacer negocios internacionales.  

Temas: 

3.1 Las teorías de localización contemporáneas del capital extranjero con fines 
productivos. 

3.1.1. Teoría de H-O 

3.1.2 Los distritos marshallianos (Clusters)  

3.1.3 Teoría de ciclo de vida del producto 

3.1.4. El paradigma ecléctico  

3.2 Los parámetros que permite a una empresa internacionalizarse en la modalidad 
de Inversión Extranjera Directa 

3.2.1. Las ventajas internas de las empresas que pretenden internalizarse 

3.2.1.1. Factores empresariales 

3.2.1.2 Contextos macroeconómicos, políticos, legales y sociales que 
afectan sus operaciones 

3.2.2. Los indicadores de riesgo económico-financiero en la adquisición de 
activos para la realización de una inversión extranjera directa (IED). 
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Unidad temática 4. El marco jurídico de las inversiones extranjeras y el comercio 
electrónico en México  

Objetivo: Analizar la relevancia de las consideraciones legales asociadas a la 
Inversión Extranjera Directa y al Comercio Electrónico en México, como instrumentos 
regulatorios que inciden en la atracción de capital internacional, que permita brindar 
certeza jurídica a los inversionistas y fortalezcan los negocios internacionales. 

Temas: 

4.1: La ley de Inversión extranjera y su reglamento 

4.1.1. Organismos que participan en la ejecución y supervisión del 
cumplimiento de la Ley de Inversión Extranjera 

4.1.2. Proceso administrativo para la creación de una empresa extranjera bajo 
el marco de la Ley de Inversión Extranjera en México 

4.2 Efectos directos e indirectos de la Inversión Extranjera en México  

4.2.1. Los derrames en las economías nacionales por las Inversiones 
Extranjeras Directas 

4.3 Los acuerdos y temas de los TLC en materia de Inversión Extranjera Directa  

4.4 Consideraciones Legales del Comercio Electrónico en México 

4.4.1 Código Fiscal de la Federación  

4.4.2. Ley Federal de Protección al Consumidor  

4.4.3 NMX-COE-001-SCFI-2018. 
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