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S
Unidad de Aprendizaje

o Diseno de Joyeria

Unidad de Competencia lll:

O Joyeria Comercial.

Tema:

O Diseno de Joyeria comercial, elementos de diseio, materiales
alternativos y conceptos creativos.

Obijetivo:

O Dada la metodologia por el docente, el alumno abordard el diseiio de
joyeria comercial, a través de los elementos de diseiio, materiales
alternativos y conceptos creativos aplicados en la elaboracién de la
joyeria y la gente sus aspiraciones, deseos e intenciones.

Secuencia Diddctica:

O Joyeria contempordnea- Joyeria comercial — Joyeria tradicional
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actualmente se elaboran piezas en materiales no convencionales. 32 Resinas
9 Definicién de Joyeria Comerecial. 33 Resina poliéster
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14 Se explican formas horizontales y angulares 40 Ei ; Atri

jemplos de piezas geométricas

15 Diferencia de formas curvas y organicas. 41 Las series de joyeria, la exploracién de una sola idea y sus ramificaciones.
16 Se cierra el apartado de forma con una reflexion sobre la simplicidad de la forma. 42 Personalizado, un segmento con caracteréticas particulares
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20 Se ejemplifican tipos de contraste: direccion y posicion. 46 Ubicacién de la Unidad de Aprendizaje en el mapa curricular.
21 Se explica el color como estimulo importante para el disefiador de joyeria.
22 Se describe el color denotativo.
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Contenido Joyeria Comercial
N

a) Introduccion
b) Definiciéon de Joyeria comercial
o) Elementos de Diseno
- Forma
- Contraste
- Color
d) Materiales y procesos

- Polimetilmetacrilato (PMMA)
- Polimeros Moldeables
- Resinas
) Conceptos creativos.
- Geométrico
- Series
- Personalizado
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a) Introduccidén
N

Desde tiempos ancestrales el hombre ha sentido la
necesidad de adornar su cuerpo, siendo las joyas
objetos por medio de los cuales expresaban su
espiritualidad o como trofeo de las hazanas logradas,
sin embargo después de la revolucién industrial y con
el surgimiento de los nuevos materiales y procesos
tecnoldégicos la joyeria deja de lado su cardcter
espiritual para convertirse en un producto de consumo,
un producto de moda de diversas calidades, precios y
caracteristicas muy particulares.
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b) Definicién de Joyeria Comercial
N

0 La joyeria comercial o bisuteria no es solamente un
producto de consumo, es el medio de expresion en
donde el usuario refleja sus aspiraciones, deseos,
intenciones.

Roland Barthes, en el sistema de la moda
(2005), describe como la joya ha cambiado
como signo, perdiendo sus connotaciones de
poder econémico y social y se ha convertido
en bisuteria, en un objeto democrdtico vy
homogéneo. Expresa como la joya convierte
su poder de significaciéon, sentido dados por
usuarios y observadores, demuestra el
cardcter social de la joya y posible

’ Joyeria Comercial

interpretacién como signo.




Debido a su cardcter de producto de moda la joyeria
comercial debe atender los perfiles psicograficos, las
diferencias de género, los niveles socioeconémicos y

las tendencias de moda.
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S
Caracteristicas de la Joyeria Comercial
- Materiales alternativos (No preciosos)
« Produccidn en serie
- Tendencias de moda

- Concepto con mensaje especifico para ciertos
grupos.

- Temporal
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c) Elementos de Diseno
N

Para lograr una comunicacion visual efectiva, es
necesario conocer los elementos con los que el
disenador cuenta, y seleccionar la combinacion de
ellos que mejor vaya a su diseno. Es igual de
indispensable que domine los principios que le
servirdn para sacar el mejor partido de estos
elementos tanto en la combinacién, como en la
manera de ubicarlos en el espacio de trabaijo.
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Forma
—

0 La forma es importante para el impacto visual de
la pieza de joyeriq, transmite estados emocionales

1 4

y psicoldgicos matiza la composicidn.
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Las lineas y formas
verticales transmiten

estabilidad y resistencia
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s

Las lineas y formas angulares son
las mds activas, transmiten

movimiento.

Lineas, formas y puntos angulares,
son mds masculinos que las curvas,

representan fuerza y energia.

Las formas
horizontales son muy

estables, representan
tranquilidad y paz.
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Las curvas son feminidad,
movimiento, fluidez.
Sugieren calidez, confort,

misterio.

Las formas orgdnicas por
su familiaridad con la
naturaleza representan
comodidad,
espontaneidad.

W
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O No se debe confundir la simplicidad de la forma
con el mal o flojo diseno. Una forma simple es
reconocida por el ojo de manera mds natural, si
una forma es demasiado compleja, corre el riesgo
de causar confusion y no transmitir el mensaje
correctamente.
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Contraste
S

O Es el efecto que permite resaltar el peso visual de
uno o varios elementos dentro de una composicién,
mediante la oposicion o diferencia para lograr un

efecto dindmico en la composicion.
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0 Tipos de Contraste:

Contraste de tono

Contraste de color
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Contraste de contornos

Contraste de textura
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Contraste de direccidon

3?;» f\
N

o
® /I_.'“Lf"
%

i

Contraste de posicidn




Color
S [

O El color es un estimulo muy importante para la
vision. Al adaptar elementos de color a las piezas
de joyeria el disenador puede lograr enriquecer y
adecuar la pieza a los requerimientos del cliente o

a las tendencias de moda.

0 Anteriormente se consideraba la pieza de joyeria
con sus componentes metdlicos y el color solia
proporcionarse con piedras preciosas, sin embargo
actualmente el color puede anadirse de una gama
muy amplia de materiales.
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0 El color denotativo: El color cuando estd siendo
utilizado como representacién de la figura, es decir,
incorporado a las imdgenes realistas de la
fotografia o la ilustracion. El color como atributo
realista o natural de los objetos o figuras. En el
color denotativo podemos distinguir tres categorias:
lcédnico, saturado Yy fantasioso, aunque siempre
reconociendo la iconicidad de la forma que se
presenta.
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0 El color connotativo: La connotacién es la accién
de factores no descriptivos, sino precisamente
psicolégicos, simbdlicos o estéticos, que suscitan un
cierto clima y corresponden a amplias
subjetividades. Es un componente estético que
afecta a las sutilezas perceptivas de la sensibilidad
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O Utilizar el color como medio de comunicacion
esperando un respuesta de quien lo recibe implica
comprender cuando un color es denotativo y cuando
connotativo.

0 De esta manera, apoyado por la psicologia del
color o el significado de los colores puede crearse
escalas cromdticas acorde al mensaje que se desea

transmitir.
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Esquemas de color:

- Monocromatico

- Andlogo

- Complementario

- Complementario
Divido

- De Choque

- Andlogo-
complementario

- Triada

- Triada modificado

- Tetrddico

- Anacromdatico
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AMARILLO

Amor, calor, valor, pasién,
poder, espontaneo, sexo,
ira e incluso peligro

Transmite amabilidad,
alegria, innovacion,
energia y diversion

Optimismo, hospitalidad,
tranquilidad, creatividad,
atemporalidad.

Crecimiento, renovacion,
relajacion, juventud,
organico, seguridad

Fuerza, frio/fresco, calma
serenidad, descanso,
confianza, inteligencia

Misterio, sofisticacion,
eternidad, excentricidad,
lujo, moda, frivolo, exdtico

llusion, ensueno, infancia,
tierno, delicadeza, cortesia,
erotismo, dulce, encanto

Acogedor, estabilidad,
confort, amargo, célido,
corriente, rustico
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d) Materiales Alternativos
N

Tradicionalmente en la joyeria se han utilizado metales
como el hierro, el cobre, el bronce, el oro, la plata y el
platino, estos metales han proporcionado cualidades
especificas a cada pieza de joyeria, pero sobre todo por
la facilidad de ser manipulados para la creacién de
objetos ornamentales. Los mds usados: los metales
preciosos, el oro, la plata y el platino.

Con los adelantos tecnolégicos han surgido una gran
cantidad de materiales que son igualmente maleables y
proporcionan a las piezas de joyeria caracteristicas
diferentes a las proporcionadas por los metales.
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Polimetilmetacrilato (PMMA)
N

0 Termopldstico moldeable que se puede manipular
cuando se calienta. Disponible en barra, tubo y
|dmina con una gran variedad de colores y
medidas, fdcil de cortar, pulir y teiir.

W‘
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Polimeros modelables
N

Los polimeros moldeables o arcillas de polimeros son
de PVC, con una serie de plastificantes y otros
productos que le confieren su caracteristica
maleabilidad, deben cocerse a 130° C. su
consistencia es parecida a la arcilla cerdmica. Existe
una amplia gama de colores.

El policloruro de vinilo (PVC) es el producto de
la polimerizacién del monémero de cloruro de
vinilo. Es el derivado del pldstico mds versatil.
Este se puede producir mediante cuatro
procesos diferentes: Suspensidn, emulsién, masa
y solucion.

’ Joyeria Comercial
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Resinas
N

Las resinas son polimeros liquidos que se solidifican al
entrar en contacto con otros agentes, que pueden ser
catalizadores o endurecedores, que le otorgardn la
rigidez caracteristica. En la joyeria se suelen utilizar
resinas de poliéster, epoxi o de poliuretano. Pueden
ser coloreadas como sélidos o tener cierta
transparencia, cualidades que le otorgan al joyero un
sin fin de posibilidades.
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O Resina poliéster. Pldstico termoestable que se
puede mezclar con tintes y rellenos y en el que
pueden incrustarse objetos. Cuando se seca
adquiere un tacto pegajoso Yy encoge
(aproximadamente un 7%), por lo que resulta mejor
trabajarlo en capaz finas. |

. 100 %
MPORTADA
de U.§.A.
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0 Resina epoxi.- Pldstico termoestable exotérmico de
baja temperatura. Cuando se seca no resulta
pegajoso Yy encoge en un porcentaje minimo. Es
adecuado para mezclarse con tintes vy
revestimientos muy brillantes, pero también se
puede moldear.
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0 Resina de Poliuretano.- Es menos quebradiza, mayor
resistencia al impacto que un poliéster normalmente
es opaca se puede teiiir o pintar fdacilmente.
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0 Resina Acrilica.- Estas resinas no poseen la dureza
ni la resistencia de las antes mencionadas pero son
resinas fdciles, rapidas y limpias para usar. No son
toxicas y carecen de disolventes. Tiene dos
componentes una carga Yy un liquido que se mezclan
y homogenizan.

’ Joyeria Comercial
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e) Conceptos Creativos
N

0 Para la Joyeria Comercial, como cualquier otro tipo
de joyeriq, el concepto es una parte fundamental al
momento de crear una joya.

0 Los conceptos de relacionados a la joyeria
comercial estdn muy relacionados con la moda,
deben ser temporales.

’ Joyeria Comercial




Geométrico
N

0 Las formas geométricas proporcionan un sentido de
orden, nitidez, pulcritud.

O Este tipo de formas se trabaja de manera mecdnica
con ayuda de herramientas y mdquinas
especializadas, el trabajo manual, si es bien
realizado, a veces carece de perfeccidén
caracteristica de las formas geométricas.

’ Joyeria Comercial
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Series
=

0 Elaborar una serie de joyeria es una técnica muy
eficaz al momento de explorar conceptos, mediante
variaciones progresivas que mantienen relacién

perceptible entre si.

Yy V
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Personalizado
N

0 El diseio personalizado consiste en establecer los
rasgos comunes de cierto grupo para ofrecer un
producto con el cual se identifiquen, por ejemplo:
los Hipsters, PeeWees, mexicano, etc.

’ Joyeria Comercial
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VI. ESCALAS DE VERIFICACION

I I ——
ESCALAS DE VERIFICACION

SOLO VISION PROYECTABLES
“JOYERIA COMERCIAL”

DIAPOSITIVAS
1. La portada presenta datos de identificacion suficientes y adecuados, tales Si
como: Créditos institucionales, Titulo de la Guia para la Unidad de
Aprendizaje, Nombre del programa educativo, Espacio Académico, Nombre
de quien elaboré.
2. Cuenta con un sistema de almacenaje con dimensiones y materiales Si
adecuados.
3. La coleccion del material es original o inédita. Si
4. Claridad adecuada y composicion sugestiva. Si
5. Eltamano de la proyeccién es leible y observable. Si
6. La coleccion del material responde a una parte del programa de estudios de Si
la UA.
7. La cantidad de laminas es adecuada para el tema que ilustra. Si
8. La cantidad de texto, imagenes u otros elementos permite su lectura u Si
observacion.
9. Los titulos representan el tema que ilustra el material. Si




10. El empleo de tablas, graficas o imagenes es claro. Si
11. Combinacién adecuada de colores que facilitan la claridad. Si
12. Los contenidos son significativos y actuales para los temas que ilustran. Si
13. La estructura y secuencia del material es congruente con la tematica de la Si
UA.
14. Las imagenes, figuras y textos sintetizan las ideas centrales a desarrollar. Si
15. Los textos son breves, claros, originales, concisos y expresivos. Si
16. El lenguaje es sencillo; se expresan las ideas centrales. Si
17. El formato y estilo de la presentacion es uniforme. Si
18. Incluye apartados de referencias con datos sobre la fuente de obtenciéon de Si
los elementos.
19. Incluye un guion explicativo para el empleo de material, con relacion a los Si
objetivos y contenidos del curso. En la presentacién de Office PowerPoint, y
en impreso para su facil manejo.
20. Presenta un minimo de 30 piezas para el caso de diapositivas, acetatos y Si
fotografias.
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