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INTRODUCCION AL PAPEL DE LOS PRECIOS




FACTORES AL ESTABLECER SU POLITICA DE
PRECIOS




1. Seleccion del objetivo de fijacion de precios




2. Fijacion de precios por determinacion de la
demanda




Métodos para medir las curvas de demanda

El primero implica analizar estadisticamente los precios en
el pasado, las cantidades vendidas y ofros factores, para
estimar sus interrelaciones.

os datos pueden ser longitudinales (con el tiempo) o
transversales (en diferentes lugares al mismo fiempo).










3. Fijacion de precios por estimacion de
costos




Costos




Precios considerando los costos:










CE (r) (CI)

Ventas esperadas Ventas
esperadas

Donde: C = costo directo

CE = costos fijos o carga de estructura
r = tasa de rentabilidad esperada

Cl = capital invertido



4. Fijacion de precios por andlisis de los
competidores




Fijocion de precios de tasa vigente:
consiste en fijar el precio siguiendo los
valores  actuales  de [e demas
competidores, sin basarse en los costos ©
en la demanda. Se evitan guerras de
precios.

Fijacion de precios por licitacion sellada: se
utiliza cuando las companias licitan para
obtener confratos, y basan sus precios en
el precio que se cree estableceran sus
competidores a la licitacion.



Fijacion de precios de productos nuevos

Estrategia de primera: infroduce un producto
de alta calidad a un precio alto

B
Estrategia de buen valor: infroduce un producto
~de alta calidad a un precio accesible

/

Estrategia de cargo excesivo: productos con
una calidad que no justifica su precio

Estrategia de economia: productos de
calidades medias a precios accesibles



Las companias que lanzan un producto
innovador, enfrentan el reto de fijar precios por
primera vez.

2013-2017



Fijacion de precios de mezcla de
productos




Ajustes de precios




Precios extranos




Precios habituales




EL MERCADO Y LOS PRECIOS

»Un mercado es una coleccion de
compradores y vendedores que, mediante
Inferacciones reales O potenciales,
determinan el precio de un producto ©
conjunto de productos.

®los mercados que en la terminologio
econdmica de un mercado es el drea
dentro de la cual los vendedores y los
compradores de una mercancia mantienen
estrechas relaciones comerciales, y llevan a
cabo abundantes transacciones de tal
manera que los distintos precios a que éstas
se readlizan fienden a unificarse.




CLASIFICACIONES SEGUN EL MERCADO




a). Area geogrdfica

Localidad

Mundial ~ Municipal

Nacionales @  Regionales

Estatales




b). Tipo de producto ofrecido




c). Tiempo de formacion del




d). De acuerdo con la competencia
que establece el mercado

~
De
competencia
perfecta
/
N

De
competencia
imperfecta




CARACTERISTICAS DE LA COMPETENCIA
PERFECTA







Reflexiones




CARACTERISTICAS DE LA TEORIA DEL
MONOPOLIO




CARACTERISTICAS DEL OLIGOPOLIO




CARACTERISTICAS DEL DUOPOLIO




INDICE DE HERFINDAHL

Es una medida de
concentracion econdomica
en un mercado, o la
medida de falta de
competencia en un sistema
econdémico. Entre mas alto
sea el indice mayor es la
concentracion.



El indice se calcula elevando al
cuadrado la cuota del mercado
(porcentaje que acapara una
empresa en el mercado) que
cada empresa posee y
sumando esas canfidades, se
obtiene el indice. Los resultados
van de cerca de cero
(competencia perfecta) a
10,000 (control monopdlico).






EL PAPEL DEL EMPRESARIO EN EL MERCADO

2013-2017



PROCESO DE DECISION DE COMPRA DEL
CONSUMIDOR




PROCESO DE DECISION DE COMPRA DEL CONSUMIDOR

2013-2017



PROBLEMAS MAS COMUNES DEL CONSUMIDOR




MERCADO DE NEGOCIOS

Comprende a todas las personas y organizaciones que
compran bienes y servicios para determinados
propositos, ejemplos:

El mercado de la agricultura

Mercado de revendedores

El mercado del gobierno

El mercado de servicios

El mercado de la industria



FIJACION DE PRECIOS INTERNACIONALES

Se establecen las bases necesarias para la fijacion
de precios internacionales, envolviendo los factores
individuales y generales que intervienen en la
determinacion de estos, asi como elementos de
apoyo para entender la fijacion de precios a nivel
global




FACTORES QUE DETERMINAN LOS PRECIOS
INTERNACIONALES

a). Factores de la empresa

= Objetivos de la empresa en el pais extranjero

» Recursos

= Segmentacion y posicionamiento

= Control sobre los canales de distribucion




b). Factores del producto

= Grado de diferenciacion
= Efapa de ciclo de vida

= Localizacion del producto

). Factores del entorno

= Nivel adquisitivo, necesidades y gustos del cliente
final

= Coste de regularizacion del producto
= Productos de la competencia

= Precios del mercado




ESTRATEGIA INTERNACIONAL
DE PRECIOS




TIPOS DE CANALES DE DISTRIBUCION

= Canal directo. El productor o fabricante
vende el producto o servicio directamente
al consumidor sin intermediarios

Canal indirecto. Un canal de distribucion
suele ser indirecto, porque existen
infermediarios entre el proveedor y el
usuario o consumidor final




FACTORES DETERMINANTES EN LAS DECISIONES
DE PRECIOS DE EXPORTACION

e Variables - empresa
e Variables - mercado
e Variables - producto




ENFOQUES DE LA DETERMINACION
DE PRECIOS




INCIDENCIA DEL ENTORNO EN LA FIJACION
DE PRECIOS

a). Inflacidn
= Inflacion por consumo o demanda
= Inflacion por costos

Inflacion auto construida

= Inflacion generada por expectativas de
inflacion

B). Devaluacion
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