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CAPÍTULO 2. 

TEMA 2.4. Elementos básicos del proceso de Comunicación, 

sus determinantes y condicionantes. 

 

Análisis de un modelo clásico para el estudio científico de la Comunicación, 

desarrollado por David K. Berlo, identificando sus componentes básicos, sus 

relaciones así como los factores que determinan y condicionan los efectos y la 

intencionalidad de los procesos comunicativos. 

 

 

LECTURA #10 

 

BERLO, David: “Capítulo 1. La comunicación. Alcances y 

fines”; “Capítulo 2. Un modelo del proceso de comunicación”; 

“Capítulo 3. La fidelidad en la comunicación. Determinantes 

del efecto” en El proceso de la comunicación, México, El 

Ateneo, 2009. pp. 1-64. 
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