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Presentacion

En relacion a los objetivos del curso una de las caracteristicas de la
investigacion cuantitativa es comprender su aplicacion para la elaboracion de
proyectos de disefio. A partir de esto es posible hacer una reflexion acerca
del uso de enfoques cuantitativos en el disefio grafico
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Guion de la presentacion

La proyeccion se estructura a partir de un guion explicativo
donde se presentan contenidos de investigacion cuantitativa

bajo un orden de secuencia que presenta textos breves,
claros y originales, concisos y expresivos en un lenguaje
sencillo

en relacion a los



ODJEelVOS

Objetivos

Exponer contenidos referentes de investigacion cuantitativa aplicada a la
disciplina del disefio grafico con la intencion de establecer un cambio en la
percepcion de que en el proceso de disefio no se realiza ninguna
investigacion de tipo cuantitativo.
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Autor

Mtro. en Diseno Marco A. Carbajal
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Introduccion

Investigacion
Cuantitativa

Lo que la investigaciéon cuantitativa
aporta al Disefio Grafico es la
orientacion y la seleccion de grupos a
los que va ir dirigido la elaboracion de
un producto y la forma en cémo esta
se puede adaptar a un lenguaje que
comunique de una manera adecuada.

El disefio grafico busca cautivar la
atencion de un publico objetivo, yendo
de un grupo pequefio a uno general,
por lo que el enfoque cuantitativo
ayuda a conocer os perfiles de los
productos desde procesos creativos
de disefio grafico.
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Lo que la investigacion cuantitativa
aporta al Diseno Grafico es la
orientacion y la seleccion de grupos a
los que va ir dirigido la elaboracion de
un producto y la forma en cOmo esta
se puede adaptar a un lenguaje gue
comunigue de una manera adecuada.

El disefio grafico busca cautivar la
atencion de un publico objetivo, yendo
de un grupo pequeno a uno general,
por lo que el enfoque cuantitativo
ayuda a conocer os perfiles de los
productos desde procesos creativos
de disefio grafico.
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Investigacion

cuantitativa y diseno grafico

‘DiseRo
4 CuANTITATIVO

Para los procesos de diseno lo cuantitativo se convierte en un recurso
que permite fundamentar la propuesta de diseno a partir de la
objetividad obtenida a partir del uso de instrumentos para la obtencion
informacion tales como cuestionarios y encuestas
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Relaclion con e disero gréfico

En el caso de relacion a

del disefio grafico con la ® [ NG, ‘
investigacion de tipo - AL s N _;.”\(;.S_WEE
cuantitativo es que sirve ~\ ey JIL=2"J e
como un plan eficiente WN\) BT A e~ .
de estrategia planeada - Lo L 7\ —1%0 |
y desarrollada para el | | = \ | ¥
fin de tener informacion T, PR W | Fe )\ =3
que se requiere, — Ja—

. . \ ey
La importancia de saber N C | ‘
datos o informacion de " 'a;‘,;-c"‘;: — U=
tipo significativo es lo . - (o )
gue permitira que el . e

disefio grafico cumpla
su funcién comunicativa







Metodologia de diseino

En relacion a la

investigacion cuantitativa :
'pﬁ

La expresion metodologia del

s diseno, como el diseno mismo
abarca la aplicacion de técnicas
de investigacidon cuantitativa en
las que lo fundamental es la
obtencion de datos duros que
permitan proveer como tendran
gue ser las cosas e idear los
Instrumentos adecuados a los
objetivos preestablecidos en el
proyecto de diseno a realizar.
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La expresion metodologia del
diseno, como el disefio mismo
abarca la aplicacion de técnicas
de investigacion cuantitativa en
las que lo fundamental es |a
obtencidon de datos duros que
permitan proveer como tendran
gue ser las cosas e idear los
Instrumentos adecuados a los
objetivos preestablecidos en el
proyecto de diseno a realizar.



DENV
Cuantitative §

Para los procesos de disefio lo cuantitativo se convierte en un recurso
que permite fundamentar la propuesta de disefio a partir de la
objetividad obtenida a partir del uso de instrumentos para la obtencion
informacion tales como cuestionarios y encuestas

Investigacion de campo

Mercadotecnia (target)

Recabar informacion acerca de un tema
en especifico, ayuda a la interpretacion
de las ideas ya que la obtencion de
datos se resume en resultados con
respecto a cantidades contables, las

cuales se pueden graficar y acceder
mayormente a una respuesta, ya sea
por ejemplo: bueno o malo, los gustos
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Investigacion de campo

Mercadotecnia (target)

Recabar informacion acerca de un tema
en especifico, ayuda a la interpretacion
de las ideas ya que la obtencion de
datos se resume en resultados con
respecto a cantidades contables, las
cuales se pueden graficar y acceder
mayormente a una respuesta, ya sea
por ejemplo: bueno o malo, los gustos
de y disgustos de las personas, lo que
les llama mas la atencion y lo que no.
La investigacion cuantitativa puede
obtener respuestas concretas por parte
del usuario al que se le plantean ciertas
preguntas




Recabar informacion acerca de un tema
en especifico, ayuda a la interpretacion
de las ideas ya que la obtencion de
datos se resume en resultados con
respecto a cantidades contables, las
cuales se pueden graficar y acceder
mayormente a una respuesta, ya sea
por ejemplo: bueno o malo, los gustos
de y disgustos de las personas, lo que
les llama mas la atencion y lo que no.
La investigacion cuantitativa puede
obtener respuestas concretas por parte
del usuario al gue se le plantean ciertas
preguntas




Aplicacion

de la investigacion cuantitativa

La investigacion cuantitativa esta totalmente aplicada en todas
las disciplinas que cubre el disefo grafico, apoyado a esta
misma, desde su metodologia a la hora de llevar a cabo un
producto lo que lo puede orientar hacia un resultado
mayormente funcional para cumplir las necesidades del
cliente.

Aungue realmente el resultado no esta 100% confirmado, ya
gue el resultado sigue dependiendo de la interpretacion misma
gue le da el publico meta.



/ realizar investigaciones objetivas y susten

Concepcion de la idea
hasta la investigacion de mercados

e —dllVIUdl
.y Estrategia Publicitaria

Sabemos que destacar entre tantas opciones es complicado
Nosotros tenemos las ideas verdaderamente creativas

y las otras agencias solo sus apellidos...

Haz crecer tu marca desde hoy!

Importancia de la investigacion cuantitativa para el dg




de y disgustos de las personas, lo que
les llama mas la atencion y lo que no.
La investigacidn cuantitativa puede
obtener respuestas concretas por parte
del usuario al que se le plantean ciertas
preguntas

¥ La investigacidon cuantitativa puede ser
planteada bajo un analisis orientado a una
Investigacion experimental o no experimental
en relaciéon a los propésitos del proyecto de
diseiio y de los usuarios al que va dirigo

Ventajas vs

desventajas



Ventajas vs

desventajas

VENTAJAS

Orienta el proceso creativo del disefio
hacia un resultado mas especifico.

Administra los recursos con los que
un disefiador puede trabajar

Inspira la parte creativa

Apega mas el producto a la necesidad
del cliente

Amplifica la vision general de los
posibles resultados contemplados

DESVENTAJAS

Limitacion de creatividad

El resultado no siempre es adecuado a
la necesidad del cliente

El proceso puede tomar mas tiempo del
debido

Amplia las respuestas obtenidas a ideas
0 necesidades no contempladas lo que
puede retrazar el proyecto



planteada bajo un andlisis orientado a una
investigacion experimental o no experimental
en relacion a los propositos del proyecto de
disefio y de los usuarios al que va dirigo |
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Aplicacion

de la investigacion cuantitativa

Ventajas vs

desventajas

Re I aC l 0 N con el diserio grafico

En el caso de relacion
del disefio grafico con la
investigacion de tipo
cuantitativo es que sirve
coma un plan eficients
de estrategia planeada
y desarrollada para el
fin de tener informacion
que se requiere,

La investigacion cuantitativa esta totalmente aplicada en todas
las disciplinas gue cubre el disefio grafico, apoyado a esta
misma, desde su metodologia a la hora de llevar a cabo un
producto lo gue lo puede orientar hacia un resultado - |
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cliente, El proceso puede tomar mas tempo del
Ingpira la parte creativa debida

VENTAJAS

‘Orienta =l proceso creativo del dizefio
haecia un resultade mas especifico.

DESVENTAJAS
Limitacion de creatividad

El resultado no siempre es adecuado a
Ia necesidad del cliente

La importancia de saber
datos o informacidn de
tipo significative es lo
gue permitira gque el
disefio grafico cumpla
sU funcion comunicativa

Aunque realmente el resultado no esta 100% confirmado, ya e e e T
que el resultado sigue dependiendo de la interpretacion misma ded chiente
que le da el publico meta.

Amplia las respuesias oblenidas a ideas
o necesidades no contempladas b que
puede retrazar el proyecio

Amplifica la vision general de ks
posibles resultados contemplados

Aprendizaje significativo
Las técnicas de investigacion cuantiativa desde la particularidad de la

disciplina del disefio grafico son las estrategias mas utilizadas para
realizar investigaciones objetivas y sustentadas en datos duros.
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Diseng Find

Sabemos que destacar entre tantas opciones es complicado

Nosotros tenemos las ideas verdaderamente creativas
y las otras agencias solo sus apellidos...
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La expresion metodologia del
disefio, como el disefio mismo
abarca |la aplicacion de tecnicas
de investigacion cuantitativa en
las que lo fundamental es la
obtencion de datos duros que
permitan proveer como tendran
que ser las cosas e idear los
instrumentos adecuados a los
objetivos preestablecidos en el
proyecto de disefio a realizar.
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Conclusiones

Los métodos y técnicas de investigacion cuantitativa permiten

D examinar los datos a partir del uso de instrumentos y estrategias de
/ obtencion de informacion, buscando siempre la objetividad de un
/ grupo de individuos o de sujetos al que va dirigida la investigacion y

el proyecto de disefio
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Recomendaciones Es comin que en proyectos de disefio grafico el abordaje de datos cuantitativos sean
estadisticos, ya que este tipo de investigaciones busca identificar aspectos separados de un
todo. Para que el disefio sea objetivo se requiere de conocer la percepcion de las personas
al que va dirigido teniendo en cuenta siempre que se disefio para un usuario. (™
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