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CONITEXTO EXTERNO

Concentra el panorama general de diversas situaciones socioeconomica, principalmente
turisticas a nivel nacional, regional y estatal donde se ubica el municiplo en estudio.

1. Principales problematicas socleconomicas que pueden ser solucionadas con turismo.
2. Las estadisticas del turismo a nivel nhacional

3. Las tendencias del turismo (nacional e internacional).

4. LOS mercados para el turismo en Mexico.

5. La competencia de Mexico como destino turistico.

0. ELl marco legal y la politica hacional en materia turistica.




CONTEXTO INTERNO / COMPETITIVIDAD TURISTICA

Como parte de los programas de Desarrollo NacionalDentro del Plan
Nacional de Desarrollo 2013-2018.

Se Indica en el Eje 4. Mexico Prospero, las

acciones del ramo turistico y especificamente se mandata en el
Objetivo 4.11

La necesidad de

"Aprovechar el potencial turistico de Mexico para generar una mayor
derrama economica en el pais’.

Sintetizando los esfuerzos en las denominadas ACDT



_as Lineas de accion consideradas en Estrategia 4.11.2. titulada
‘Impulsar la iInnovacion de la oferta y elevar la competitividad
del sector turistico” son las siguientes:

-Diversificar e Iinnovar la oferta de productos y consolidar
destinos.

-Posicionar adicionalmente a Mexico como un destino atractivo
en segmentos poco desarrollados, ademas del de sol y playa, como
el turismo cultural, ecoturismo y aventura, salud, deportes, de lujo.
de Negoclios y reuniones, cruceros, religloso, entre otros.

-Concretar un Sistema Nacional de Certificacion para asegurar la
calidad.




A DCT Representa una herramienta, para la elaboracion de

diagnosticos con enfoque turistico integral.

Con Dbase en os enfoques, Territorial,
Comunitario, Economico y de Desarrollo Local
Sustentable (Estrategico) y las mejores practicas

N
detectadas en los Modelos de Gestion de \

Destinos  Turisticos; para  posteriormente '
identificar los factores de competitividad que \/

seran estudiados.




;Que es la competitividad Turistica?

FSs @ capacidad del destino turistico para atraer vigjeros e
inversion en infraestructura y equipamiento turistico, que
mpacte en la llegada de visitantes, incremente la ocupacion y el
gasto promedio turistico, y que permita generar beneficios para
[0S residentes locales, los prestadores de serviclios turisticos,
ademas de favorecer la sostenibilidad del patrimonio natural

(SECTUR, 2017).




;Como identificar la CT en el
MUuUNICIPIO?

Metodologicamente, se propone
agrupar en 9 factores de competitividad
el universo de Indicadores gque explican
las  caracteristicas turisticas de las
localidades.
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Matriz de clasificacion

ES un Instrumento de analisis que agrupa Los principales indicadores
socioeconomicos v territoriales cuantitativos. Aplica en contexto interno vy perfil de
competitiviaad turistica

INDICADORES VALOR % 2010 VALOR % 2015




Diagrama causa-efecto

ES un instrumento de analisis que agrupa las principales problematicas
socioeconomicas y territoriales. Aplica para contexto externo, interno y perfil de

competitividad.
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