UNIVERSIDAD AUTC’?NOMA DEL ESTADO DE
MEXICO

PLANTEL “NEZAHUALCOYOTL” DE LA ESCUELA
PREPARATORIA

LENGUAY COMUNICACION I

VISION PROYECTABLE

ELABORO: Dr.en Ed. BENJAMIN AGUILERA MARTINEZ

Septiembre 2025




GUION
EXPLICATIVO
DEL EMPLEO

DEL MATERIAL
DIDACTICO

Se sugiere al docente de la asignatura, el empleo de estas
diapositivas al inicio del tema, a fin de ayudarlo en el desarrollo
de la clase magistral, como un complemento que ilustre y
acerque a los alumnos a los contenidos del tema “Lectura y
proceso de comunicacion”, dentro del médulo | de la unidad
de aprendizaje de Lengua y comunicacion |.

A partir de su uso, el alumno podra asumir una postura
personal y objetiva ante las diferentes manifestaciones de la
lectura y el proceso de comunicacion

Esta informacion brinda la posibilidad de conocer otras formas
de pensamiento, analizarlas y estructurar un criterio personal,
para poder interactuar con la sociedad, haciendo uso de los
recursos de investigacion



INTRODUCCION A LA ,
LECTURAY COMUNICACION

Se plantea
cOmo unas

: La lectura es
simples

una de las

marcas o
habilidades
pueden :

mas

transportar a
poderosas y

otros mundos,
o transformador
transmitir
as del ser

conocimientos
humano.
o despertar
emociones.




*lLa lectura es mucho mas que
descifrar palabras.

* Es una ventana al conocimiento,
una puerta a la imaginacion y un
puente que conecta mentes a
traves del tiempo y el espacio.




LECTURA COMO
PARTE DE LA
COMUNICACION

* La lectura no existe en el
vacio; es parte de un
proceso mas amplio y
complejo: la comunicacion.

* Cada texto que leemos
es un mensaje codificado,
impregnado de significados
que van mas alla de las
palabras escritas.




°La lectura es una actividad
intelectual compleja y multifacetica.

* Implica una interaccion constante
entre el lector y el texto,
independientemente de su formato o

tipo.



LECTURA: PROCESO ACTIVO
DE CONSTRUCCION

Es un proceso activo de
construccion de significados
que va mas alla de la simple
decodificacion de simbolos
escritos.

Involucra el establecimiento
de un dialogo entre el lector y
el contenido del texto.



LECTURA COMO
INTERCOMUNICACION

* Leer es una forma de
interactuar constantemente
con el mundo, pues leemos
todos los mensajes que
recibimos a traveés de
nuestros sentidos.

* Se llama lectura a la
intercomunicacion que
conlleva una interpretacion.




LECTURA EN EL ANALISIS

DE TEXTOS

* La lectura es la tarea principal
dentro de un analisis y estudio de
textos.

* Permite construir significados a
partir de la informacion que proveen
los textos.



La lectura abarca varias
dimensiones: de la comprension a la
comunicacion.

Los aspectos que intervienen en la
lectura son:

Comprension

DIMENSIONES Y ASPECTOS : Interpretacion
CLAVE DE LA LECTURA AT

[l



COMPRENSION

* Comprension: Es el
proceso para entender el
mensaje de un texto.

* Va desde el significado
de las palabras hasta el
significado  global  del
relato.
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INTERPRETACION

* Interpretacion: Es la
explicacion que se hace de un
texto.

* Aunque es personal, los
elementos esenciales del
escrito siempre seran los
mismos e influiran en todas las
interpretaciones.



ASIMILACION




DIALOGO CON LA
INFORMACION DEL TEXTO
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DEFINICION DE LA
ORGANIZACION
DEL TEXTO

* Esto sucede
despues de la
comprension.

* Permite definir que
componentes hay en
el texto y como se
organizan.
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CONTEXTO

COMUNICATIVO

Todos los textos tienen implicitos
aspectos culturales de la comunidad en la
que se produjeron.

Esto se evidencia, por ejemplo, en la
dificultad para entender el lenguaje popular
o el habla coloquial de otra nacionalidad.

Todos los textos son mensajes codificados
en un tiempo y un lugar.

El contexto comunicativo se define como
todo aquello que rodea al texto (tiempo y
lugar).



INFLUENCIA DEL CONTEXTO
EN LA INTERPRETACION

Gracias al contexto
comunicativo, la interpretacion
se ve afectada o influida por
interpretacion de un mismo
texto nunca sera la misma en
diferentes situaciones.

La interpretacion se ve afectada
o influida por como se
transmitio el mensaje.




TIPOS DE TEXTOS
COMBINADOS




ASPECTOS PARA ANALIZAR
TIPOS DE TEXTOS

Los textos se clasifican en:
Escrito, Oral y Visual.

Cada uno tiene aspectos
especificos para analizar, ademas
de aspectos comunes.
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DICTIONARY

ASPECTOS COMUNES A
LOS TIPOS DE TEXTO

Estilo

Estructura

|deas principales
Contenido

Contexto
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ASPECTOS ESPECIFICOS DEL
TEXTO ORAL

* Tono de voz

* Timbre

* |Intensidad

* Ritmo
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El proceso comunicativo involucra seis
elementos fundamentales:

* Emisor
* Receptor
ELEMENTOS DEL PRO,CESO - Mensaie
DE COMUNICACION /
+ Codigo
* Canal

* Referente o Contexto




EMISOR

* Es quien emite el mensaje; la
persona que enuncia el
mensaje.

* Siempre tiene la intencion
(funcion emotiva) de
transmitir o compartir un
contenido.

* En un texto, el emisor seria
el autor.




RECEPTOR

* Es quien escucha, lee o capta de
cualquier modo el mensaje emitido por el
emisor.

* Su tarea es interpretar los mensajes.




MENSAJE

* Es el contenido, lo que
se comparte.

* La informacion o
enunciado verbal que el
emisor envia al receptor.




CODIGO

* Es la lengua, un sistema de
reglas (normativo, selectivo,
social, dinamico) con el cual
nos comunicamos.

* Permite expresar ideas y
sentimientos. Por ejemplo, el
espanol.




* Es el medio fisico a
traves del cual se
transmite el mensaje.

* Los canales pueden
variar: teléfono, correo
electronico, redes
sociales, television, o el
canal oral.




REFERENTE O
CONTEXTO

* El ambiente en el que
se da un mensaje.

* Puede ser el entorno
linguistico del que
depende el sentido, o el
entorno fisico o situacion
historica, cultural de un
hecho.
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