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Obijetivo general

Analizar las bases tedricas y metodoldgicas para la aplicacion de la sociologia del agroturismo.

Contenido tematico

1) Importancia econdmica del turismo y el agroturismo: el turismo como actividad econémica y
social, efectos socioculturales.

2) Metodologias para la medicion de ingresos del turismo: tasa de visitacion, gasto diario, tasas
de ocupacion hotelera, estadisticas de OMT, cuenta satélite.

3) Impactos y beneficios del turismo sobre las areas rurales. Generacion de empleo,

diversificacion de la actividad agropecuaria, mejora de infraestructura y servicios.

4q) Competitividad de destinos y productos turisticos: cadena del valor, las cinco fuerzas de
Porter, competitividad sistémica.

5) Impacto ambiental del turismo.

6) Trabajo practico: Andlisis competitividad de un producto o destino.
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Ubicacion del programa de estudios de la unidad de aprendizaje
de socioeconomia del agroturismo

Unidad de Aprendizaje Ht Hp TH

Agroturismo y Desarrollo local 1 1 2

Valorizacién y uso del patrimonio 1 1 2
agropecuario

Disefio de productos turisticos

Socioeconomia del agroturismo
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Gestion de calidad de productos y destinos 1 1 2
turisticos

Gestion de Empresas de Agroturismo 1 8 9



Cuadro 1. Estructura curricular de la maestria en agroindustria
rural, desarrollo territorial y turismo agroalimentario.

Las unidades de aprendizaje de
cada diplomado se imparten en
forma intensiva y corresponden en
horas y créditos a las equivalentes
para los periodos lectivos de 16
semanas, en acuerdo con lo
estipulado en el primer parrafo del
articulo 20, capitulo tercero del
reglamento de los estudios
Avanzados de la UAEM.
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OBJETIVO GENERAL DEL PROGRAMA DE ESTUDIOS :
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En la Cuenta Satélite del Turismo de México se define al turismo como “el desplazamiento
momentaneo que realizan las personas y comprende las acciones que efectian durante sus viajes y
estancia fuera de su entorno habitual”. (INEGI )

Cuando una persona realiza un viaje sin motivo de lucro, requiere de una innumerable cantidad de
servicios que van desde transporte, hospedaje y alimentos hasta distracciones, esparcimiento, o
compras. Asi, el turismo engloba un conjunto de actividades que producen los bienes y servicios que
demandan los turistas.

La Organizacion Mundial de Turismo (OMT) menciona que el turismo comprende las actividades que
realizan las personas durante sus viajes y estancias en lugares distintos a los de su entorno habitual,
por un periodo inferior a un afo, con fines de ocio, por negocio y otros motivos. (SECTUR)

De esta forma, como una actividad que realizan los visitantes, el turismo no constituye una actividad
econémica productiva, sino una actividad de consumo.(INEGI)



La Organizacion Mundial del Turismo (OMT) es el organismo de las Naciones Unidas encargado de la
promocion de un turismo responsable, sostenible y accesible para todos.

La OMT, como principal organizacion internacional en el ambito turistico, aboga Joor un turismo que
contribuya al crecimiento economico, a un desarrollo incluyente y a la sostenibilidad ambiental, y ofrece
liderazgo y apoyo al sector para expandir por el mundo sus conocimientos y politicas turisticas.

La OMT defiende la aplicacién del Cédigo Etico Mundial para el Turismo para maximizar la contribucién
socioecondmica del sector, minimizando a la vez sus posibles impactos negativos, y se ha comprometido a
promover el turismo como instrumento para alcanzar los OBjetivos e Desarrollo Sostenible (ODS),
encaminados a reducir la pobreza y a fomentar el desarrollo sostenible en todo el mundo.

La OMT genera conocimiento de los mercados, promueve politicas e instrumentos de turismo competitivo y
sostenible, fomenta la ensefianza y la formacion en materia de turismo y trabaja con el fin de hacer del
turismo una herramienta eficaz para el desarrollo mediante proyectos de asistencia técnica en mas de 100
paises del mundo. (OMT:2015)



f’E(Ijtur(ijsrpo representa el casi 10 % del PIB mundial (incidencia directa, indirecta e
inducida).

El turismo es responsable de uno de cada once puestos de trabajo existentes en
el mundo (incidencia directa, indirecta e inducida).

El sector del turismo, a escala mundial, ocupa el cuarto puesto en cuanto a
volumen de exportaciones, despues de los combustibles, los productos quimicos
y alimentos, pero en particular por delante de productos de automocion,
generando mas de 1.5 billones de dodlares de los EE.UU. al afo en exportaciones.

Para los Paises Menos Desarrollados (PMD), el turismo representa el 7% de las
exportaciones de bienes y servicios (10% para los no exportadores de
combustibles). En 2014, mas de 1100 millones de turistas internacionales
viajaron por el mundo vy, para 2030, esta previsto que se alcance la cifra DE los
1800 millones” (OMT: 2015)



APARICION DEL TURISMO COMO ACTIVIDAD ECONOMICA

e Turismo

« El turismo es una actividad que se inicio al finalizar la Segunda Guerra mundial,
posteriormente en las décadas del 60 y 80 del S. XX se consolida, y actualmente se
encuentra en una condicion de fortalecimiento en muchos paises del mundo; siendo el

modelo de sol y playa una modalidad dominante que por excelencia es atractivo de
Inversores del turismo y turista, que lugar a dudas el turismo se ha convertido en varias
naciones en un ingreso economico representativo de su Producto Interno Bruto (PIB).

* No obstante entre la década del 80 y 90 es que surge un concepto de turismo alternativo,
cuidadoso con el entorno natural y en busqueda de otros horizontes de entretenimiento y
actividades recreativas.



IMPORTANCIA ECONOMICA DEL TURISMO

a partir de estadisticas oficiales y nacionales

La SECTUR Federal destacé que en 2014 las llegadas de turistas internacionales sumaron mil 138 millones, 51 millones mas que en
2013. Un incremento de 4.7 por ciento que, por quinto ailo consecutivo, supera la media desde la crisis econdmica de 2009, revelo
el ultimo numero del Barometro.

De acuerdo con la publicacion, que monitorea la evolucion de la actividad turistica a nivel global, en 2014 la region de las Américas
registré un aumento del 7% en el ingreso de turistas internacionales; las subregiones América del Norte (8%), América Central y del
Sur (6 % en ambos casos), se duplicaron con respecto a 2013 y se situaron muy por encima de la media mundial.

En los ultimos ainos el turismo ha demostrado ser una actividad econdmica fuerte y resistente, con una gran capacidad para
contribuir a la recuperacion econémica, ya que genera miles de millones de dolares en exportaciones y crea millones de puestos de
trabajo, subrayo el informe de la OMT.

La region de Europa, se consolidé como la region mas visitada del mundo, con un incremento de 4%, lo que significo un aumento
de 22 millones de visitantes en 2014, registrando un total de 588 millones.

Se espera que, como en ainos anteriores, el incremento de los ingresos por turismo internacional en 2014 haya seguido muy de
cerca al de las llegadas de visitantes, los resultados sobre los ingresos por turismo internacional en 2014 se publicaran en abril de
2015.

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION SOCIAL
México, D.F., 23 de Febrero de 2015
Comunicado de Prensa 38/2015



IMPORTANCIA ECONOMICA DEL TURISMO:

NOTA TECNICA CUENTA SATELITE DEL TURISMO DE MEXICO, 2014

El INEGI presenta la “Cuenta Satélite del Turismo de México, 2014”.

El trabajo del Sistema de Cuentas Nacionales de México (SCNM), fortalece el acervo informativo de este
importante sector de la economia y provee una vision integrada sobre la dimensién, evolucién y
composicion del sector turistico. B Los principales resultados de la Cuenta Satélite indican que el Valor
Agregado Bruto Turistico (VABT) a precios basicos representd 8.6% del Valor Agregado Bruto (VAB) total del
pais durante 2014, en valores corrientes.

El VABT se integré de la siguiente forma: los servicios de transporte aportaron 16.8% del valor; las
actividades de produccion de artesanias y otros bienes 15.5%; los restaurantes, bares y centros nocturnos
con 10.1%; los de alojamiento 8.8%; los tiempos compartidos y las segundas viviendas 4.6%, y el resto de los
servicios contribuyé con 44.2% del total.

El VABT registro en el ano de referencia una tasa de crecimiento en términos reales de 2.2% respecto al afio
anterior, cifra similar al crecimiento del total de la economia. & En 2014 las actividades relacionadas con el
turismo generaron alrededor de 2.3 millones de ocupaciones remuneradas, lo que represento el 5.8% del
total de puestos de trabajo remunerados en el pais.

La mayor aportacion de empleos dentro del sector se dio en los servicios de restaurantes, bares y centros
nocturnos con una aportacion de 36%, “otros servicios” 25.5%, los de transporte 16.3%, las actividades de
produccion de artesanias y otros bienes 13.1%, y los servicios de alojamiento, servicios de esparcimiento,
segundas viviendas y tiempos compartidos 9.1 por ciento.



IMPORTANCIA ECON(')MIC,,A DEL TURISMO
CONSUMO TURISTICO

* La Cuenta Satélite del Turismo de Meéxico permite identificar el
consumo interior, entendido como el gasto realizado por los visitantes
dentro del pais, tanto residentes (consumo interno), como
extranjeros (consumo receptivo); asimismo, registra el consumo
egresivo, que se identifica como el gasto realizado por los residentes
de México en calidad de visitantes en otros paises.

* Asi, durante el ano que cubre este reporte, el gasto total del consumo
turistico efectuado dentro y fuera del pais alcanzé 2 billones 269 mil
millones de pesos corrientes, de los cuales el consumo interior aporto

el 92.6% del gasto total y el egresivo represento el 7.4% restante.
(SECTUR: 2014)



IMPORTANCIA ECONOMICA DEL TURISMO

e Durante el ano en cuestion, el gasto de consumo realizado por los turistas dentro del pais
(consumo interior) resultd de 2 billones 101 mil millones de pesos corrientes: el consumo
correspondiente al turismo de residentes en México (consumo interno) representd el
87.9% del consumo interior, mientras que el gasto que realizan los visitantes que
proceden de otras naciones (consumo receptivo) participo con el 12.1 por ciento. Por su
parte, el consumo de los turistas residentes fuera del pais (consumo egresivo) fue de 168
mil 098 millones de pesos corrientes.

e Asi, el Consumo Turistico total se ubicé en 2 billones 269 mil millones de pesos
corrientes, constituido por 92.6% del consumo interior y 7.4% del consumo egresivo. [ El
Consumo Turistico Interior observd una tasa de crecimiento real de 1.1% entre 2013 y
2014. Por componentes, el consumo interno disminuyé (-)0.6%, mientras que el
receptivo aumentd 15 por ciento. COMUNICACION SOCIAL B El consumo colectivo
turistico2 para 2014, a precios de ese ano, resultdé en 68 mil 883 millones de pesos,
representando el 3.3% del consumo total del Gobierno. B La formacion bruta de capital
fijo relacionada con la actividad turistica significo el 3.5% de la inversion fija de la
economia en 2014 a precios corrientes, al situarse en los 126 mil 594 millones de pesos.



LA IMPORTANCIA DEL TURISMO
DELSOLY PLAYA A LO RURAL
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LA OMT Y LA CUENTA SATELITE SUS ESTADISTICAS

Se recopila informacion de turistas en las oficinas de migracion lo que no da
certeza de los visitantes a un pais.

Hay que hacer su cuantificacion o generar una propuesta a nivel nacional e
internacional

La Cuenta Satélite de Turismo a nivel mundial se centra en hoteles y transporte
qgue es la letra H y numero 55 turismo

La estadistica en razon del Turismo rural en America Latina no siempre estaria
muy acorde a la realidad, de esta manera se estaria negando el accionar turistico
rural en el PIB, que es una medicion macroeconomica






EL TURISMO Y LOS ASPECTOS SOCIOCULTURALES

“La incorporacion del tema cultural no como factor o area especifica de la vida social dedicada
exclusivamente a los asuntos patrimoniales o artisticos, sino constitutivo del ser, del ethos (su devenir
historico)de los pueblos debe, en principio asumirse como asunto de interés publico y politico que haga
del recurso cultural un catalizador de los procesos de desarrollo.

La cultura es el contexto general en que se desarrolla la actividad turistica, en cualquier clase de turismo
gue se realiza siempre hay un tipo de contacto con la cultura receptora, contacto que se incrementa a
medida que el patrimonio, las costumbres y las actividades de las comunidades rurales y urbanas se
asumen como recurso para el despliegue de actividades turisticas.

La cultura otorga entonces, un valor agregado al producto turistico y lo convierte en una industria
cultural en la cual libros, revistas, espectaculos de luz y sonido, videos reinventan los paisajes
culturales.”(Cabezas, José Luis, (2002) ponencia El Programa de Patrimonio Cultural de la Cooperacion
Espanola, Tegucigalpa, Honduras 1 de mayo de 2002.)



* Es una amenaza desintegradora de cultura, debido a
gue pone en peligro el patrimonio y la identidad de
los pueblos, cuando no se realiza de manera
sustentable.

* Llegada de costumbres diferentes a la comunidad

- NEGATIVOS
anfitriona.

e Estilos distintos de vida.

e Otros.



“ Los patrimonios culturales tangibles e intangibles,
como: edificaciones, pinturas, leyendas, usos vy
costumbres, gastronomia, ritos y la vida cotidiana.

Son fuentes que contribuyen al desarrollo
socioecondmico de comunidades, empresas o
individuos.

Estos en cada destino o espacio turistico aporta
originalidad y la distincion que bien puede ser
aprovechada para mejorar las condiciones de vida de
sus habitantes, asimismo el fortalecer la identidad
local, nacional o mundial, que ofrecen un sentido
individual y colectivo de pertenencia.

- POSITIVOS






ACTIVIDADES RURALES TRADICIONALES Y LO TURISTICO

En la zona rural, que era conceptualizada por la dimensién
de la productividad agricola y pecuaria, y con el transcurso
de los aios la implementacién de nuevas formas de trabajo;
ha aparecido un nuevo término, como es el caso de la
Nueva Ruralidad, este término se refiere a cualquier nuevo
desarrollo en las areas rurales. (Echeverri y Ribero. 2002;
10).

La nueva ruralidad, es una propuesta para mirar el
desarrollo rural desde una perspectiva diferente a la que
predomina en las estrategias de politicas dominantes en los
gobiernos y organismos internacionales (Echeverri y Ribero.
2002; 14). Ademas, la nueva ruralidad busca encontrar un
camino para disefar estrategias para mitigar los problemas
en estas zonas.

Esta categoria de analisis surgid, al percibir cambios en el
area rural, en especial en la parte ambiental, con la pérdida
de biodiversidad y deterioro de los recursos naturales; por
un desequilibrio territorial, adicional a ello como parte de
una consecuencia de lo explicado, cada dia en México, hay
mayor migracion por parte de la poblacién rural, lo que
provoca un abandono de las tierras; no hay una soberania
alimentaria, y da como resultado el aumento de la pobreza
en las zonas rurales.

Estructura

INTERNACIONAL 4

EL FMI rinde cuentas a sus 188 miembros a través de:

El Consejo de Gobernadores, con un representante oods

(Gobernador) por cada pais miembro (se reline una vez SEDE Washington
por ano, en el otono). MIEMBROS 188 paises
PRESIDENTE Christine Lagarde

El Comité Monetario y Financiero Internacional (IMFC),
formado por 24 Gobernadores. El IMFC asesora al Consejo
de Gobernadores (se relne dos veces por afo).

PRINCIPALES PRESTATARIOS

Internacional.
OBJETIVO

El Consejo Ejecutivo (con 24 miembros), que encabeza (oo constitiiNo)

los trabajos habituales del FMI, reuniéndose tres veces

por semana. pagos

FONDO MONETARIO
Planteamiento en 1944 en la

conferencia en la NNUU en Bretton

Grecia, Portugal e Irlanda

Fomentar la cooperacion

Fomentar la estabilidad cambiaria.
Financiar para ayudar a resolver
las dificultades en la balanza de

Banco Mundial

También llamado BIRD o BID = Banco Internacional de
Reconstruccidn y Desarrollo.

Surge al igual que el FMI.

Organismo ante el cual se giran los créditos (Gira los
préstamos).

Otorga dinero para proyectos.

Es el encargado de ayudar a los paises devastados por las
guerras, combatir la pobreza

Suministra recursos econdmicosy técnicos.

Apoya proyectos para mejorar las economias en
desarrollo.






El agroturismo es una de las modalidades del turismo en espacios
rurales, en el que se incluyen el turismo rural, el ecoturismo y el
turismo de aventura, entre otros. De acuerdo con la definicion de la
Organizacion Mundial del Turismo (OMT), citada por Barrera (2006), el
agroturismo es la actividad que se realiza en explotaciones agrarias
(granjas o plantaciones), donde los actores complementan sus
ingresos con alguna forma de turismo en la que, por lo general,
facilitan alojamiento, comida y oportunidad de familiarizacion con
trabajos agropecuarios. (Blanco, Marvin; Riveros, Hernandez ,S ,2013:

118)



A lo anterior se debe agregar que el agroturismo (Guzman:2009,101)
“refiere territorios cuyas particularidades, puedan llegar a constituirse
en areas de oportunidades; de futuras organizaciones de produccion de
servicios turisticos vinculados al campo pecuario haciendo una traza
noble sobre naturaleza que favorezca y dé mayor fortalecimiento al
turismoy a la gastronomia con la idea de preservacion”

Del mismo modo la autora explica que los consumidores, excursionistas
turistas estan cada vez mas interesados en los atributos de los
productos alimenticios; asimismo en la cultura y modos sostenibles de
produccion, debido a que contribuyen a la conservacion de los
ecosistemas y biodiversidad (Guzman:2009, 112)



Ha crecido la preocupacion medioambiental en México desde los anos
70.

El primer ejido turistico fue en Brucerias, Nayarit en 1976.
El turismo al ser una actividad econdmica importante en nuestro pais
tomo accion ante este gran problema y asi es como se inicio el fomento
del Ecoturismo (Turismo sustentable).

Esto llevd a que diferentes instituciones principalmente la INI (Instituto
Nacional Indigenista y ahora la CDI ) apoyara a la creacion de proyectos
ecoturisticos ya que las comunidades y pueblos indigenas encontraron en
el ecoturismo una alternativa economica y al mismo tiempo les permitiria
conservar su patrimonio natural y cultural.

Sin embargo, la falta de apoyo econdmico a estos proyectos,
desgraciadamente en muchos casos se han quedado rezagados.




o _ .
Turismo Espacios
rural rurales

Marco de
respeto a las
culturas locales

y acercamiento
FRER
comunidades

Modalidades de turismo en
espacios rurales:

=  Agroturismo

= Turismo ecoldgico

=  Ecoturismo

=  Etnoturismo

= Turismo de naturaleza
= Orniturismo

=  Micoturismo

= Entre otros
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La actividad del agroturismo ha sido considerada por entidades publicas y privadas como una de las
estrategias para dinamizar el desarrollo de las zonas rurales por su capacidad de contribuir a la
generacion de ingresos adicionales a los productores agropecuarios y pequefios agroprocesadores.

El paisaje natural y agropecuario, las practicas culturales ancestrales y la elaboracidon artesanal de
productos son recursos inherentes a la vida rural, que valorizados a través del turismo pueden
complementar y diversificar las economias de muchas familias rurales.

Sin duda, esta actividad ofrece un espacio para poner en practica las reflexiones tedricas vy
académicas sobre los beneficios de visualizar el desarrollo rural dentro de un enfoque de
territorio, recordar que la actividad rural va mas alla de lo agropecuario, valorar la importancia de los
empleos e ingresos no agricolas, y

comprender la importancia de la identificacion, caracterizacion, explotacion y preservacion de
los recursos y los activos locales especificos, para generar procesos de bienestar en

territorios rurales (Blanco, Marvin; Riveros, Hernandez ,S,2013: 122)
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Hay tres factores que a menudo son la clave de las
actividades de agroturismo:




PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

//
A"

////////////////////////////////////////////////////////////////

=l mal estado del medio

S
icultores y a la

/ YYD

NCA
o S /é/é%/i//’;;'/é’ﬂ;



i i

/ C / FEEOTE: V ESHEE B
i 2

rece Mm/aum
3 o
7« resiagentes
(1€ %o ’,f.rl ol B S 11e 2] Vo pos el A 4 e SRIE - : }
5 g D A oy '. ¥ L el - g 3
e turismo rural tiene potencial para 5 T SRR GO \ MR
| desarrollo rura e R i e R ) . X
2 - R 7| At . ,
///}/// 1 | N e ¢y ki, AN 2 N ALY ) Al #
_a vida de la comunidad rural pueade / [0 Rl X
A 1 SRl L , -
NIV S el agroturismo pue 1aao < ;
//h (1e /é © e b v 3 § & J $ \ ]
/ // // s 9o -l - 2 % S
/f' [ Y 'v::"' - i ;" i e xy /1 ' 4 ! “\" £
Cacig = T 4 4 ¥ ' . % < i Py
e 8L S e i 1 ! oo - 5 7
s . T T
T ¥ & x : 1 B ) s
- - cE e

g 2 g 4
¥ .ll"ra" U Sef '?"’ :ﬁﬁﬁr
, ,/
e . St v%;‘j ). o
;“ e e ‘.:,_,__ ’—,-”b = "- a.- ‘\‘A.‘ 5 - . __l.a;;\-;‘:“":; v: -
.

/

Fste estudio tuvo como obijetivo analizar las
/ ,;a/f/,;.—saﬂ:;;,: soclioeconomica que Tectan /nw:. .
,4/5://‘%”/4’%( ?:/:'/Q/é’f//h??ﬁz rura L er dos / %ﬂ/f/{;% Nl sl

D d ; ; - ] Lo e, VM

/ N~ i ] /,/‘,// e //// / y%’ N l‘ [y :“' \ .“ :\,‘ “'_‘-2;';‘.. \ 3 ’

Uurates dae area ae fGreate /fﬁ;ﬁmzy:w/,ge*: o Wl N
e<tii /’%: S "%//”//”//%/Z/’/ "%I:/'//; 3 'i: - O ,';"."3‘5'1"*‘-*!- R ey ,' ﬂlﬁ‘
i, * bel 7 A L e (R WV NS /

LOr 32//4'%/15‘.}2 Aﬂ#













SUPLEMENTARIA

_ * Actividad compatible con la de mayor ingreso.
- e \isitas ocasionales.

=== "™ COMPLEMENTARIA

e E| agroturismo genera los mismo ingresos que las demas
actividades de la granja.

¢ = JE PRIMARIA

; i %,“ \)"‘[ ' kjv, )j . . . 1
e ,gs.g%f‘;cg ~¢ 's | ® Actividad dominante de la granja.
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-1 cuanto a las variables ex
/////////2/’/////////?//2//%////%////,;3*”;?@

2nconuaron 10s si

N Minimo Maximo

Edad 45 33 71

Genero 45 Hombre Mujer

Ildiomas utilizados en el negocio 45 Sepedi Mas de uno

Numero Fie familiares <.em pleados en 45 0 10

el negocio agropecuario

Hectareas de la finca 45 1 155
Los resultados muestran que la Cualquier granja empresarial depende de
mayoria de los agricultores son factores de produccion como el trabajo y la
bilingties lo cual representa una ventaja tierra. Los resultados muestran que los
para el crecimiento del negocio, porque agricultores operan sus negocios en terrenos
la mayoria turistas prefieren ser asistido entre 1 y 155 Ha, junto con familiares que
por personas que entienden y hablen emplean de tiempo completo o medio tiempo
su idioma, aunque no a la perfeccion. (solo el 2,54% operan de manera individual).




N CQ

CORREL / %;%/, 'ENTRE VARIABILES
///////////// Pocas correlacion de pares de variables

MEMB AGE ) GEND WLEFB HMEMEB HBYF . z .
socioecondmicas son realmente fuertes

o :“‘“2“:”“ | __

e - Los agricultores mayores son mas

- - N ) propensos a operar sus empresas
AGE Person Correlation -0 3040%+ | , .
| agricolas en fincas grandes que los
Sig. (2-tiled) 0.007 . .
jovenes.

N 45 45
R - Tanto hombres como mujeres

Sig. (2-tailed) 0.010 0,000 . . . J

) } . ) participaron de forma similar en cada

| _ una de las categorias establecidas

WLFB  Person Comrelstion 0222 0.125 1056 1

::g'{l'mm :m 2“ :n ) - Los agricultores jovenes operan los
HMFMFB Person Correlation 0144 (204 40241 0,093 1 negOCIOS Sln IaS habllldades

o e 038 s - - pertinentes y que esto puede impactar

N . . . ) . negativamente en el crecimiento de las
‘iiiib Person Correlation -0,802%* - (1 4E0= . 1. 415%* 0237 [.312# | empresas

Sig (2ailed) 0000 0001 0.005 0.028 0.37

N 45 43 45 45 45 43
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CORRELACION ENTRE CATEGORIAS /
Variable  Fully registered Partially registered Non-registered Sig.
- - - H1 p1| 7 p2| 7 p3|
: HO. 1|— 2|— 3|
AGE 61.13 46.20 4973 0.001 H H H
GEND 0.20 0.60 0.67 0.020
WLYF 5.00 420 447 0.076 En los tres tipos de
O granjas agroturisticas es
HMFMFB 267 273 1.87 0.525 . .,
evidente |a contratacion
YT similar; mientras que las
_ 7 Z _ _ caracteristicas del resto
% Se utlllgo un anaI|S|§_de_ varianza (ANOV_A) para ver si de variables son muy
% »
/

habia diferencia significativa entre las granjas registrados

parcialmente registrados y no registrados con respecto a especificas por grupos /
_ las medlas 5 variables.
//7 . TD™VJ@=— 3. 96TU.a.G @<V . .=~~~ "% _ _ o



Membership category B

Std. Error

Wald

df  Sig

Fullyregistered ~ Intercept 521.081  19380.369 0.001 1 0979
agritourism AGE 4926 1.885 6.826 1 0000
farmers GEND -128.747 18477.079 0.000 1 0994
WLFB 64510 1169555 0.003 1 0956
HMFMFB 164031 16975 03373 1 0000
HBYF 80580 0202 04343721 1 0.000
Partially registered ~ Intercept 550.048 10205.283 0.001 1 0977
agritourism AGE 5419 1822 8.819 1 0003
farmers GEND 130743 18476983 0.000 1 0994
WLFB 64843 1047670 0.004 1 0951
HMFMEB 161145 16791 02.108 1 0.000
HBYF 80248 0000 1
2 log Likelihood 6.550 (P < 0.000)
Chi-Square 92316 (P < 0.000)

v

3%

O

Los productores de mayor edad
SON Menos pPropensos a operar
negocios total o parcialmente
registrados como agroturisticos;
también que cuanto mas educado
es un productor y mas fuerte sea
en términos de redes sociales,
menor es el riesgo de que dejara
agricultura

de operar la
empresarial ya sea en |las
empresas agroturisticas total o
parcialmente registrados.
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