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1. Introducción

Los cambios en el periodismo se producen en un contexto 

socioeconómico en el que Internet y las nuevas tecnologías de la información juegan un papel fundamental. La digitalización afecta a todos los procesos de la sociedad, en particular a los económicos, tecnológicos y organizacionales. Internet está siendo conside-rado como el motor de la nueva economía. El periodismo digital se aparece en un contexto de relaciones interconectadas a escala mundial y en tiempo real, lo que ha provocado la producción, la gestión y distribución de la información de forma masiva. 

La dificultad para su control radica en la reciente aparición de este fenómeno, la cantidad de personas que lo usan y la imper-sonalidad que permite. El ciberespacio pasa a ser un soporte de intercambios donde se crean nuevas comunidades con identida-des y pertenencias fluidas, con frecuencia, anónimas. Estaríamos 
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