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- Cardcter de la Unidad de Aprendizaje: obligatoria

* NUcleo de formacion: integral

- Titulo: "“Conceptualizacion del patrimonio y andlisis del
patrimonio turistico”

* Periodo: octavo 2017A




PROPOSITOS DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE

- Evaluar el patfrimonio furistico, desde una perspectiva
sustentable, con respeto a la identidad cultural y la riqueza
natural en beneficio de la sociedad depositaria del
patrimonio; mediante el manejo de las metodologias e
Instrumentos analizados.




ESTRUCTURA DE LA UNIDAD DE APRENDIZAJE I
IDENTIFICACION Y ANALISIS DE INSTRUMENTOS PARA LA
EVALUACION DEL PATRIMONIO TURISTICO

2.1. Concepto de evaluacion Admbitos nacional e internacional.

2.2. Evaluacion cuantitativa del2.4.1 Diseno de instrumentos de
patrimonio turistico. evaluacion

2.3. Evaluacion cuadlitativa  del
patrimonio turistico.

2.4. Andlisis de los Instrumentos de
Evaluacion de los  patrimonios
turisticos: culturales y naturales en 1os

http://enamoratedequeretaro.blogspot.mx/2011/05/importancia-de-
patrimonio-turistico.html




GUIA PARA EL USO DEL MATERIAL

» Por pertenecer esta unidad al tipo de aprendizaje de taller y
pertenecer al nucleo integral, se pretende desarrollar una
competencia de enfrenamiento con  conocimientos
especificos en el alumno, que permitird el andlisis y lo
aplicacion de modelos de evaluacion del patrimonio turistico,
es decir, su proposito se encuentra vinculado a la practica




EL PATRIMONIO TURISTICO

- Conjunto de elementos vinculados a la actividad furistica con
gue se cuenta en un momento determinado para favorecer el
desarrollo turistico.

- Conformado por la suma de atfractivos turisticos, la planta e
instalaciones turisticas, junto con la infraestructura vy la
superestructura turistica.




La evaluacidon como proceso de planificacion

El Plan expresa la direccidn
que se debe tomarr,
PASO PASO 3

identifica los objetivos y
(ue) = C ) - (e ) metas que ayudardn en la

DlAGRAMA & 14: PASOS PARA EL DESARRCLLO DE UM PLAM ESTRATEGICO.

P redireccion y creacién de
'\ s diferentes acciones
< mediante la adecuacién de
( s o ) las habilidades, recursos y

contactos que el municipio
posee.




EL CONCEPTO SEGUN LA ORGANIZACION
MUNDIAL DE TURISMO (OMT)

« Conjunto potencial (conocido o desconocido) de los bienes
materiales o inmateriales a disposicion del hombre y que
pueden utilizarse, mediante un Proceso de
transformacion, para satisfacer sus necesidades turisticas.

PATRIMONIO TURISTICO




CARACTER MIXTO DEL TURISMO

« El furismo como producto, estd formado por un amplio
conjunto de bienes y servicios ofrecidos por diferentes
empresas que se combinan, a su vez, con los recursos
turisticos del destino. : ’




COMPONENTES DEL PATRIMONIO TURISTICO

- Andlizan sistemdticamente las cuatro partes que integran el
patrimonio turistico planteados por Bollon [5], porque la carencia
o deficiencia de cualquiera de ellas afectaria al resto:

» Atractivos turisticos
» Planta turistica
* Infraestructura

 Superestructura furistica




POTENCIAL TURISTICO DEL PATRIMONIO

La evaluacion del patrimonio
turistico determina la principal

fortaleza para el
aprovechamiento turistico




VALORACION DEL PATRIMONIO TURISTICO

* La evaluacion del patrimonio furistico de un sifio consiste en
valorizar las particularidades culturales y locales, al mismo
tiempo ofrece posibilidades de desarrollo y empleo a los
habitantes locales a fravés del aprovechamiento de su
entorno con vocacion furistica.

.
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FACTORES INTERNOS

« Urbanizacion: se evalua segun el tipo (furistica, mixta o no
turistica), la calidad de la construccion y de la ordenacion
urbana (buena, media o mala), y segun la intensidad de
urbanizacion del recurso(elevcdc medlo O deﬂaen’re)
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INFRAESTRUCTURA

« En materia de medios de fransporte, el nivel de los servicios
ofrecidos y el nivel de estos servicios con respecto a las
necesidades de |la demanda deben ser cubiertos
safisfactoriomente.




EQUIPAMIENTOS Y SERVICIOS TURISTICOS

- Se valoran tanto la calidad como la cantidad de los medios
de alojamientos existentes (hoteleros y extra hoteleros), de |la
oferta furistica complementaria (restaurantes, cafeterias,
salas de fiesta, artesania, deportes y agencias de vigjes), y de

los servicios turisticos (informacidn, comercializacion vy
transporte).




PLANTA TURISTICA PARA LA ATENCION DE LA
DEMANDA TURISTICA
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FACTORES EXTERNOS

« Accesibilidad: analiza tanto la canfidad y calidad de los
accesos al recurso desde los lugares de demanda como la
disponibiidad de medios publicos de transporte
(aeropuertos, ferrocarriles, puertos y carreteras).




PROXIMIDAD A CENTROS EMISORES

« Es una cuestion derivada de la accesibilidad y del principio de
gravedad, cuanto menor sea la distancia que separe recurso y
centro emisor mayor serd el poder de atraccion de aquél.




ESPECIFICIDAD DEL RECURSO

- Medicion de la valia furistica del recurso en comparacion
con ofros de la misma naturaleza, considerando igualmente
su grado de singularidad.




EL PATRIMONIO TURISTICO INTEGRADO

Todos los elementos
inferactvan entre  si vy
dependen uno del ofro
para que el sistema
funcione  correctamente,
conformando el mercado
turistico como un todo vy
que hacen del furismo una
realidad.

Esquema N° 1- Proceso de recurso a producto turistico
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EVALUACION CUALITATIVA Y CUANTITATIVA

 La evaluacion del patrimonio furistico considera la
evaluacion cudlitativa y cuantitativa como estrategia paro
determinar el valor recreativo de los destinos turisticos.




METODOLOGIA PARA LA EVALUACION DEL
PATRIMONIO TURISTICO

- Ponderaciones - Descripcion de las
especificas para cada cualidades de los
criterio basico de recursos para su
evaluacion: recursos, valoracion intrinseca,
equipamiento, recreacional y
instalaciones, jerarquizacion.

infraestructura y
mercado turistico.

. L. ., L. Caracterizacion del
Evaluacion cuantitativa Evaluacion cualitativa visitante

- Segmentacion

demografica
(SECTUR),
psicografica (Future
Foundation) y
conductual (XOLA).




VALORACION DEL
ENTORNO

EVALUACION CUANTITATIVA

Senalizacion
Calidad Ambiental
Contaminacion
Equipamiento Turistico
Nivel de aflurncia
Estado de Conservacion

Criterios  para Ia
evaluacion del

JERARQUIZACION
DE RECURSOS

potencial turistico

VALORACION VALORACION
RECREACIONAL INTRINSECA

Fragilidad Tipo de Recurso
Atraccion Relevancia Territorial
Disponibilidad Significancia
Factibilidad Naturalidad

Andlisis de los criterios para la valoracion turistica del
patrimonio natural (Vinals, 2011).




EVALUACION CUALITATIVA

1. Datos generales de identificacion
Infraestructura y servicios con los que cuenta en recurso
Actividades que se readlizan dentro del recurso
Valoracion de su entorno
Valoracion intrinseca del recurso
Valoracion recreacionadl
Caracteristicas de los visitantes
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Jerarquizacion del atractivo o recurso.




CRITERIOS PARA LA EVAI,_UACIC')N DEL
PATRIMONIO TURISTICO

I. Recursos Turisticos Il. Equipamiento lll. Instalaciones IV. Infraestructura V. Mercado Turistico
Turistico Turisticas

Naturales Negocios Negocios General Afluencia Turistica
Cultural Cultural o Actual
Culturales Turistica
Salud Salud Publicidad
Aventura Aventura Y 'F' .a V
. . Comercializacion
Ecoturismo Ecoturismo

Rural Rural
Cinegético Cinegético




PONDERADORES PARA LA E,VALUACIC')N DEL
PATRIMONIO TURISTICO

Ausencia de componentes de la

oferta turistica o de la demanda de

servicios turisticos=0

Se confirma la existencia de los
componentes de la oferta y/o
demanda, pero con fuertes
limitaciones=1

Se cuenta con los componentesde
la oferta y/o demanda en
condiciones aceptables para el
aprovechamiento turistico actual = 2




ESTABLECER DIFERENCIAS ENTRE VALOR
INTRINSECO Y VALOR RECREATIVO

« Razén de los bienes en virtud que no se les aplica un criterio
pecuniario.

« Razdn de la pertenencia incongruencia en considerarlo como
propio de una comunidad.

« Razdn de su utilidad el valor econdmico y el valor pecuniario.




TURISMO COMO FENOMENO SOCIOCULTURAL

« Empresas que actian en zonas especificas promocionar |a
actividad turistica construyendo una imagen atractiva de lugares,
historias y culturas.

* El turismo puede tener un gran impacto en los imaginarios sociales
de las poblaciones (Vich 2007).

* el turismo no implica solo a quien vigja y/o pasa sus vacaciones
sino el valor del destino.




VALOR INTRINSECO VS VALOR RECREATIVO
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PRINCIPAL VALOR DEL TURISMO EL DESTINO

« Aungque existen muchas definiciones del turismo y de lo que

este implica, todas ellas destacan fres elementos: el
desplazamiento ftemporal y voluntario, el consumo y la
experiencia agradable debido a su ruptura con la
cotidianidad.




EL PATRIMONIO TU RI'STICO,CONFORMA AL
PRODUCTO TURISTICO

B —

SECUENCIA DE DESARROLLO DE UN PRODUCTO TURISTICO

Recirso histheo + Recurso turistico _' Atractivo + Producto turistico
gtoge turistico Destino turistico
+ -

Instalaciones Planta turistica
turisticas
+ +
Actividades Infraestructura
turisticas principales
y complementarias +
Imagen-marca

+
Imagen y valor
simbélico
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